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Resumen

La publicidad esta presente en todos y cada uno de los ambitos de nuestras vidas.
Existe publicidad sobre todo tipo de productos, que pueden servirnos para vestir, cal-
zarse, alimentarse, divertirse, etc. Si todo el mundo, en mayor o menor medida, esta
influenciado por la publicidad, no lo son menos nuestros alumnos, por lo que puede
considerarse factible que la misma se utilice en las aulas, como si se tratase de otra
herramienta didactica, para conseguir una mayor eficacia educativa.

Los docentes que impartimos materias en la E.S.O. hemos de superar una serie de
barreras que estan condicionadas, en gran medida, por la etapa que viven los alumnos,
son adolescentes y eso se refleja en las clases. Por este motivo es fundamental motivarles,
hacerles ver la utilidad de la asignatura y captar su atencion desde el primer momento.

Paraello, en este trabajo se presenta la utilizacion de la publicidad como herramien-
ta didactica para la imparticion de asignaturas de E.S.O., como una estrategia mas del
aula, y se expondré su aplicacion practica con una de sus asignaturas, la Cultura Clasica
de 2° de E.S.O., relacionandola con el Derecho Romano.
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Abstract

Advertising is present in each and every area of our lives. There is advertising
on all kinds of products, that can be used to dress, put on shoes, feed, have fun, etc. If
everyone, to a greater or lesser extent, is influenced by advertising, our students are not
less so, so it can be considered feasible that it be used in the classroom, as if it were
another didactic tool, to achieve greater educational effectiveness.

The teachers that teach subjects in the E.S.O. have to overcome a series of barriers
that are conditioned, fundamentally, by the stage that the students live, they are adolescents
and that is reflected in the classes. For this reason it is essential to motivate them, make
them see the usefulness of the subject and get their attention from the first moment.
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For it, this paper presents the use of advertising as a didactic tool for the teaching
of E.S.O. subjects, as one more strategy of the classroom, and its practical application
will be explained with one of its subjects, the Classical Culture of 2" of E.S.O., relating
it to Roman Law.
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1. INTRODUCCION

Una de las principales dificultades con los que nos encontramos los
docentes que impartimos asignaturas de E.S.O. es la actitud de nuestro
alumnado en las aulas. Hay motivos l6gicos paraelloy es que se encuentran
en la adolescencia, una etapa del desarrollo humano entre la nifiez y la
madurez. El término adolescencia procede del verbo latino adolescere
que significa crecer, lo que nos esta dando a entender la trascendencia de
los cambios que experimentan y que estan asociados a ese periodo.

Los adolescentes cambian fisica y biolégicamente, pero todavia
no tienen definida su personalidad. Asi, en esta busqueda de sus sefias
de identidad pueden surgir momentos de inestabilidad, con cambios
de humor y estado de animo, que afectan a su comportamiento en el
aula, por lo que no debe sorprendernos que nuestros alumnos estén mas
preocupados en otras cuestiones que las meramente académicas.

Si a esto le afiadimos que en el curriculo de la E.S.O. existen asig-
naturas que son consideradas como poco interesantes, se hace mas nece-
sario que nunca hacer reformas en el proceso ensefianza-aprendizaje
referente a nuestra materia y cuestionarse ¢para qué se ensefia?,
¢como se ensefia? Desde esta perspectiva es fundamental el papel del
profesorado, que necesita permanentemente disefiar, implementar y em-
plear estrategias para la ensefianza y facilitar los procedimientos que
permitan un aprendizaje significativo en los estudiantes, facilitandoles
relacionar conceptos abstractos a realidades concretas.

Por todo ello se necesitan crear metodologias que sean familiares
paranuestrosalumnosy atraigan su atencion, presentandoles las materias
desde un punto de vista mas proximo a su realidad, descubriendo la
utilidad de las asignaturas y permitiendo que, ademéas de desarrollar
habilidades intelectuales, les posibilite tener un papel més participativo
y activo en la vida cotidiana, fortaleciendo su formacion ciudadana.
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2. LA PuBLIcIDAD

No cabe duda de que la publicidad puede estudiarse como un feno-
meno cultural, como ha ocurrido a lo largo de la historia, donde los
anuncios de cada momento han reflejado distintas formas de vida y las
aspiraciones sociales de las personas.

En la actualidad la publicidad es un eslabén fundamental en el sis-
tema de economia de mercado y llega a muchos millones de personas
diariamente a través de multiples medios de comunicacion, tales como
prensa, radio, television, Internet, etc., por lo que puede decirse que so-
mos consumidores masivos de la misma.

Si a este hecho se le afiade su poder de persuasion, la publicidad se
convierte en una herramienta potentisima para influir en nuestras ideas
y decisiones, siendo innegable su funcion motivadora y su capacidad de
atraccion, dos aspectos destacados de la funcion educativa. Ademas, no se
pueden obviar los recursos audiovisuales o tecnoldgicos (T1C) empleados
al respecto, puesto que los alumnos asimilan mejor la informacion que les
Ilega por estos canales, debido a que las nuevas tecnologias causan en
ellos una mayor seduccién que las palabras del profesor.

2.1. La publicidad para adquirir objetivos educativos

El programa de competencias que establece el curriculo de la ESO,
hace hincapié en la necesidad de que el alumnado alcance habilidades
en el conocimiento y la interaccion con el mundo fisico, mediante el
descubrimiento de diferentes manifestaciones. A este respecto cabe
mencionar que la publicidad aparece claramente reflejada en los si-
guientes contenidos, objetivos y criterios de evaluacion?:

2.1.1. Lengua Castellana y Literatura

Contenidos: Comprension, interpretacion y valoracion de textos
orales en relacion con el &mbito de uso: personal, académico/escolar y
social.

Estandares de aprendizaje evaluables: Distingue entre informacion y
persuasion en mensajes publicitarios; comprende y explica la intencion

! Real Decreto 1105/2014, de 26 de diciembre, por el que se establece el curriculo
basico de la Educacion Secundaria Obligatoria y del Bachillerato:
http://www.boe.es/boe/dias/2015/01/03/pdfs/BOE-A-2015-37.pdf [17/11/2017].
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comunicativa de un texto publicitario procedente de medios de comu-
nicacion.

2.1.2. Matematicas

Objetivos: Utilizar los métodos y procedimientos estadisticos y
probabilisticos para obtener conclusiones a partir de datos recogidos en
el mundo de la informacion.

2.1.3. MUsica

Estandares de aprendizaje evaluables: Conoce y analiza distintas
producciones musicales (programas de radio, television, cine, etc.);
expone su opinidn sobre distintas musicas, con la informacion obtenida
en publicidad, programas de conciertos, etc.

Criterios de evaluacion: Caracterizar la funcion de la musica en
los distintos medios de comunicacién: radio, television, cine y sus
aplicaciones en la publicidad.

2.1.4. Primera Lengua Extranjera

Estandares de aprendizaje evaluables: Identifica aspectos significa-
tivos de noticias de television cuando hay apoyo visual, asi como lo
esencial de anuncios publicitarios.

2.1.5. Segunda Lengua Extranjera

Estandares de aprendizaje evaluables: Identifica informacién de
programas de television sobre asuntos cotidianos o de su interés cuando
las imagenes vehiculan el mensaje.

2.1.6. Educacion plastica

Contenidos: Identificar y emplear recursos visuales en el lenguaje
publicitario; mostrar una actitud critica ante las necesidades de consumo
creadas por la publicidad.

Estandares de aprendizaje evaluables: Disefia un mensaje publicitario
utilizando recursos visuales; proyecta un disefio publicitario utilizando
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elementos del lenguaje grafico-plastico; Analiza elementos publicitarios
con una actitud critica.

2.1.7. Iniciacion a la Actividad Emprendedora y Empresarial

Estandares de aprendizaje evaluables: Crea materiales de publicidad
de los productos, aplicando principios del marketing.

2.1.8. Cultura Clasica

Obijetivos: Usar las tecnologias de la informacion y de la comuni-
cacion para extraer informaciones valiosas sobre la tradicion clasica.

Contenidos: Utilizacion de diferentes fuentes (audiovisuales, in-
formaticas, arqueoldgicas, etc.) relacionadas con elementos y temas
grecolatinos.

2.2. La publicidad para adquirir competencias en la E.S.O.

Ademas de todo esto, con la publicidad se pueden lograr distintas
competencias del curriculo de la ensefianza secundaria, como:

2.2.1. Competencia en comunicacion linguistica

La publicidad es un sistema comunicacion con todos los elementos
propios de la comunicacion, igual que la lengua, por lo que algunos
aspectos del lenguaje de la publicidad pueden servir para ejemplificar
los correspondientes a la lengua.

2.2.2. Competencia matematica

Los mensajes publicitarios estan llenos de nimeros o de operaciones
de calculo, como los porcentajes, tasas, coste por minuto de la telefonia
movil, las distancias y los tiempos de los viajes, el TAE de las hipotecas,
etc.

2.2.3. Competencia en el conocimiento y en la interaccion con el mundo
fisico

La publicidad puede usarse para tratar el tema de los valores y este-

reotipos sociales que transmite, campanfias sociales, asi como el tema del
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consumo, tratando de ver los mecanismos que incitan al consumismo y
promoviendo el consumo responsable.

2.2.4. Tratamiento de la informacion y competencia digital

Las TICs presentan muchas oportunidades para trabajar empleando
publicidad de Internet y otros medios de informacién y de comunica-
cién, como prensa, radio, television, etc., serian impensables en la
actualidad sin la publicidad.

2.2.5. Competencia social y ciudadana

Muchos de estos valores se transmiten con la publicidad, pero hay
que tener mucho cuidado, porque también se pueden transgredir las
normas sociales e incluso las legales.

2.2.6. Competencia cultural y artistica

Implica un conocimiento bésico de las distintas manifestaciones cul-
turales, artisticas y deportivas y, en este sentido, el mundo publicitario
utiliza imagenes relacionadas con la cultura y el arte, facilitando nuevas
formas de aprendizaje.

2.2.7. Competencia para aprender a aprender

Hay que tener en cuenta que la publicidad suele ofrecer una gran
cantidad de datos e informacion, muchos de ellos relacionados con el
mundo clasico, aunque a veces no se sea consciente de ello, por lo que
es labor del docente destacar su presencia.

2.2.8. Autonomia e iniciativa personal

Hacer una camparia publicitaria en papel, o en archivos digitales, o
en video, sobre un producto ecolégico, empleando recursos que no con-
tengan contravalores, sino valores socialmente aceptables.

En definitiva, la publicidad permite la consecucion de parte de las
competencias que requiere la E.S.O., por lo que puede considerarse
como una interesante herramienta educativa para el aprendizaje en las
aulas de secundaria.
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“Ningun viento sera bueno para quien no sabe a qué puerto se
encamina” (Sen., Cart. LXXI).

3. LA MaTeriA bE CuLTurA CLASICA

La implementacién de la estrategia publicitaria puede usarse con
cualquier materia de la Educacion Secundaria Obligatoria y, en el caso
que se va a presentar en este trabajo, se explicara su aplicacion a la Cul-
tura Clasica, por los argumentos que se detallaran a continuacion.

Al respecto de la Cultura Clasica cabe sefialar que la legislacién
actualmente vigente?, indica:

La materia Cultura Clasica tiene como finalidad facilitar al alum-
nado un primer acercamiento al estudio de las civilizaciones griega y
latinaen los &mbitos literario, artistico, filoséfico, cientifico y lingtiistico,
con objeto de que pueda tomar conciencia de la pervivencia, influencia
y presencia de muchos de estos aspectos en la cultura occidental,
mejorando su comprension de lo que constituye su identidad cultural.

Lo que lleva a interpretar que la ensefianza de la Cultura Cléasica
es una pieza clave en la formacion de los futuros ciudadanos. Pero
este hecho se contradice con la realidad experimentada en los ultimos
afios, en los que el dinamismo, la innovacién y los constantes cambios
a los que se ve afectada la sociedad han provocado que los sistemas
educativos prioricen asignaturas de corte instrumental como Lengua,
Matematicas e Inglés, en detrimento de otras disciplinas, como es el
caso de la Cultura Clasica.

A esto hay que afiadirle el hecho de que se trata de una materia
sobre la cual nuestro alumnado tiene un completo desconocimiento,
por lo que el primer reto que hemos de solventar los docentes que la
impartimos es tratar de captar la atencion del alumnado, utilizando me-
didas innovadoras en el aula, que sean claras, a la vez que atractivas y
nos permitan acercar al alumnado a su medio méas proximo. Para ello
necesitamos emplear recursos que permitan que sea distinta su manera
de aprender, de comunicarse, de concentrar su atencion o de abordar una

2 Real Decreto 1105/2014, de 26 de diciembre: http://www.boe.es/boe/dias/
2015/01/03/pdfs/BOE-A-2015-37.pdf [21/11/2017].
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tarea, de forma que el alumnado sea un elemento activo en el proceso
de aprendizaje®.

Por todo esto, en la imparticion de la asignatura de Cultura Clasica
se va a utilizar la publicidad, como una herramienta que cumple las
premisas anteriores y para ello, dada su enorme amplitud y diversidad,
se expondra la utilizacién de un Unico elemento publicitario, en este
caso, el vino, como simbolo cultural, y se finalizar4 presentando una
aplicacion préactica relacionada con el mundo del Derecho, como dis-
ciplina conectada con la materia de Cultura Clasica y el Latin, a través
del Derecho Romano.

En la figura adjunta se reflejan todos estos aspectos, que seran des-
critos en los apartados siguientes.

CULTURA

PUBLICIDAD

DERECHO
ROMANO

CLASICA

4. EL Munbo DEL VINO

Anteriormente hemos justificado la utilizacion de la publicidad como
herramienta metodoldgica, en base a sus virtudes, pero hay que ser cons-
ciente de su fuerte poder de atraccion, por lo que se debe tener especial
cuidado en su utilizacion en nuestras aulas, pudiendo llegar a transmitir
valores contrarios a los deseables socialmente y a los perseguidos por

% Ley Organica 8/2013, de 9 de diciembre, para la Mejora de la Calidad Educativa
(LOMCE): https://www.boe.es/boe/dias/2013/12/10/pdfs/BOE-A-2013-12886.pdf
[23/11/2017].
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el curriculo, como pudiera ser con la publicidad del vino, que va a ser
objeto de esta propuesta metodoldgica.

Nuestros alumnos son menores de edad y no pueden consumir
bebidas alcohdlicas, por lo que parece que utilizar la publicidad del vino
es una contradiccion, habida cuenta que el fin tultimo de la publicidad
es el consumo.

A este respecto hay que sefialar que los expertos en marketing sue-
len considerar diferentes etapas en el proceso de creacion publicitario,
siguiendo el modelo AIDA (Kotler 1999: 310):

(A) Llamar la atencion

() Suscitar interés

(D) Provocar el deseo de consumo

(A) Conseguir que se adquiera

Sin embargo nuestra labor docente ha de prescindir claramente de
las dos ultimas fases del proceso publicitario: generar el deseo y comprar,
centrandonos en las dos primeras: llamar la atencion y suscitar interés
y, para ello, haremos hincapié en los multiples aspectos culturales del
mundo del vino.

En este sentido, hay que destacar que el vino tiene una larga tra-
dicion como factor de cohesion social, tal es asi que en muchas civi-
lizaciones a lo largo de la Historia todo se unia en torno al vino, tanto
en ceremonias rituales y religiosas de la antigtiedad, como en comidas,
cenas y banquetes (Riera 2014: 201-204).

Esto se hace mas evidente en la antigua Grecia, donde el vino
era ensalzado por poetas, historiadores y artistas, considerandose un
privilegio de las clases superiores. De hecho, segun el historiador grie-
go Tucidides “las gentes del Mediterraneo empezaron a emerger del
barbarismo cuando aprendieron a cultivar el olivo y la vid™.

Posteriormente los romanos se encargaron de difundir el cultivo de
la vid por todo su imperio, dejando una profunda influencia en las prin-
cipales regiones vinicolas actuales, siendo considerados los creadores de
la viticultura moderna.

4 Historia y Tradicion del Vino: www.wineinmoderation.eu/es/content/Historia-
y-Tradicin-Del-Vino.4/ [28/11/2017].
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Por lo tanto, el vino ha formado parte de la vida europea, desde sus
inicios, es portador de la historia y representa una dimensién econémica,
social y cultural, por lo que su inclusion en el aula es factible desde
todos estos puntos de vista.

Los objetivos generales que se pretenden alcanzar con su utilizacion
como herramienta para impartir docencia son (de Gea 2016: 163-190):

1. Introducir en el aula la viticultura y la enologia a travées de fuen-
tes escritas y arqueoldgicas, asi como de las producciones artisticas
del mundo grecorromano.

2. Elaborar recursos didacticos procedentes de materiales literarios
y arqueologicos.

3. Reflexionar sobre los aspectos culturales grecorromanos refe-
rentes al mundo del vino e investigar la pervivencia de dichos as-
pectos en la actualidad.

“Hay mas filosofia y sabiduria en una botella de vino, que en todos
los libros” (Louis Pasteur).

5. EL LATIN

El Latin, materia de la Educacion Secundaria Obligatoria, se en-
cuentra estrechamente vinculado con la Cultura Clésica, como se des-
prende de los contenidos y objetivos de ésta®:

El curriculo de la materia de Cultura Clasica contempla el &mbito
linglistico, destacando el latin, por la enorme influencia que ha tenido
en la configuracion de las lenguas actuales de Europa, por ser la lengua
de la que derivan directamente todas las roménicas, haber influido a
través de ellas en el resto de las europeas y haber sido durante siglos la
Unica lengua de cultura.

5.1. El latin en la publicidad

La historia de la publicidad se remonta muchos siglos y son famo-
sas las inscripciones latinas halladas en murales de Pompeya. En la

> ORDEN EDU/362/2015, de 4 de mayo, BOCYL: http://bocyl.jcyl.es/boletines/
2015/05/08/pdf/BOCYL-D-08052015-4.pdf [21/11/2017].
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actualidad el latin tiene una presencia limitada en ambitos creativos,
como el cine, cdmics, obras literarias, etc., pero donde su presencia
es mas visible es la publicidad. El latin, con su aura de prestigio, per-
mite al texto publicitario destacar entre los mensajes promocionales
y proporciona un afiadido cultural. Ademas se crean nuevos vocablos
mediante mutaciones linguisticas relacionadas con la creatividad
publicitaria, como Lexus (lex y luxus), Nil melior, etc., fendmeno que
algunos autores han denominado con el neologismo “lengua neonlatina”
(de Martino 2012: 365-380).

En el caso concreto del mundo publicitario del vino, al buscar
el nombre son innumerables las variables que se pueden tener en
cuenta, sin olvidar que debe comunicar la personalidad del vino al que
representa. Cabe comentar al respecto que segln un estudio realizado
sobre el consumo de vino y los diferentes tipos de consumidores por
la consultora Nielsen en EE.UU. en el 2015, concluia que las personas
cuya edad estaba comprendida entre 20 y 35 afios (millennials), era
con diferencia el grupo mas destacado, con el 42% de todo el vino
consumido. Ademas, los millennials, eran los mas susceptibles de elegir
un vino por su etiquetaje (O’Neill 2017).

Los expertos en “naming” (poner nombres a marcas) suelen tener
en cuenta que el nombre de un producto comercial debe cumplir unas
premisas basicas, tales como la brevedad, facil lectura y pronunciacion,
eufonia (debe ser agradable al oido), facil de recordar, aportar distincion
y ser aplicable a nivel internacional (Duran 2014).

En el caso concreto de la etiqueta, ademas de la tipografia, colores,
etc., se tiene en cuenta el texto en si mismo, un mensaje que transmita
sensaciones, cuente una historia y, en definitiva, lo identifique, lo di-
ferencie y proporcione una entidad en el mercado, y todo ello, en un
reducido espacio (Lopez 2014).

Si tenemos en cuenta todo ello y le afiadimos el componente cultural
del vino, no debe sorprendernos que el latin sea un idioma bastante
utilizado a la hora de poner nombre a un vino, dado que cumple a la
perfeccion las premisas anteriormente mencionadas, ademas de ser un
idioma internacional y sinébnimo de lengua de cultura por excelencia.

“Laexquisita perfeccion de lalengua latina...” (Giacomo Leopardi).
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6. EL DerecHo RomANO

Todos hemos oido hablar de los Tribunales Europeos de Justicia,
del Parlamento Europeo, de la Comision Europea, etc., aunque estas
Instituciones todavia no han conseguido alterar que los europeos viva-
mos con los derechos de cada una de nuestras naciones, si bien los sis-
temas juridicos contemporaneos de cada estado tienen su fundamento
en el Derecho Romano (Islas 2009: 1-14).

Sobre este hecho hay que comentar que el lus Commune (derecho
supranacional por excelencia) fue el Derecho Romano, sobre la base
de la obra juridica establecida por el emperador Justiniano, siendo
conocido como el Corpus luris Civilis (Robles 2010: 56-91).

Es importante destacar a este respecto que el Corpus estaba escrito
en latin, y en esta misma lengua se escribieron los comentarios pos-
teriores, textos, y ensefianzas. Dado que el latin era la lengua hablada
y escrita de los profesores en toda la Europa occidental, este renacido
Derecho Romano se convirtié en el Derecho comun de todos los
juristas, en la medida en que era ensefiado de un modo similar usando
los mismos libros de texto y en la misma lengua latina, en la mayoria
de las universidades occidentales con profesores y estudiantes de todos
los paises.

Por tanto es evidente la importancia del Derecho Romano en la
actualidad, por las repercusiones que tiene en la vida de todos los ciu-
dadanos de la Union Europea.

Finalmente, cabe comentar que la materia de Cultura Clasica
tiene entre sus objetivos proporcionar las claves fundamentales para
la interpretacion del mundo grecorromano y fomentar actitudes de
interés hacia la cultura clasica que puedan promover aproximaciones
posteriores de caracter mas especializado, como puede ser el estudio
del Derecho, entre otras muchas disciplinas, y que se concreta en
contenidos curriculares, como en el apartado de pervivencia del legado
clasico, analizando los elementos de la herencia clasica que contintan
funcionando como referentes en nuestra cultura.

Con esto se constata la relacién entre los distintos apartados que
se han descrito previamente, asi como su relacion con el latin, como se
queria destacar en este trabajo.
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“Somos esclavos de las leyes para que podamos ser libres” (Cir.,
pro Clu. 5, 3.).

Una vez analizados tanto la metodologia didactica, como los ejes
en los que se va a sustentar, se presentan los diferentes contenidos di-
dacticos para la asignatura de Cultura Clasica, de 2° de E.S.O.

7. PROPUESTA PRACTICA INTERDISCIPLINAR

Con la publicidad del vino se pueden abarcar multiples contenidos
interdisciplinares de la materia de Cultura Clasica (Husillos 2016: 1-18).
Seguidamente se presentan algunos ejemplos relacionados con diversas
materias de la ensefianza secundaria obligatoria, como la Biologia, Arte,
Historia, Literatura, Lengua, Musica, Fisica, Quimica y Matematicas:

7.1. Biologia
Zoologia / Botanica

Weingut MG vom SOL
. BUTEO

Grilner Veltliner
i 2012

Fagus

COTO pE HAYAS

garnacha 2004

Hohenruppersdarf 15%%L Vino de b Tierra e Extremadina

Niedergsterreich M8 ELG

- Seleccion Especial
Ml

Buteo (Aguila ratonera). Equus (Caballo). Fagus (Haya).
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7.2. Artes plasticas
Pintura / Escultura / Ceramica / Mosaico

COLLI ETRUSCHI
viterbesi

DENCMNAZIONE DI ORIGINE CONTROLLATA

2012

Imbettiglisto dai VITICOLTOR| defa
CANTINA DI MONTEFIASCONE

500, Coop, Agricala — MONTEFIASCONE - ITALIA

T50ml PROGUCE OF [TALY 12.5% vol

Ludus (Juego). Necropolis etrusca de Monterozzi - Tarquinia
Detalles de la tumba de los leopardos: fresco de los
jugadores y el banquete (siglo V a.C. - Patrimonio de la
Humanidad).

Villa dei Misteri. Frescos de la villa romana dei Misteri -
Pompeya (siglos I-11 a.C. - Patrimonio de la
Humanidad).
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CRIANZA
\enus. Venus de Milo Tellus Ara Pacis Augustae
Alejandro de Antioquia (Diosa Tierra). monumento
130a.C.-100a.C. dedicado a la diosa
Museo del Louvre - romana Pax — 13-9
Parfs. a.C. - Roma -

detalle de la diosa
Tellus, rodeada de
animales y frutos de
latierra.

DIONYSUS

AT
2009
WINEMAKER'S SELECTION
PREMIER MERLOT
CURICO VALLEY C'I.::; WINE OF CHILE

Dionysus. Dionisio y los piratas convertidos en delfines
Kylix &tico de figuras negras - Exekias 530 a.C.
Staatliche Antikensammlung - Munich.
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Kottabos (Juego de habilidad, Jugador de kottabos - kylix atico de figuras rojas
practicado por los antiguos griegos en - Pamphaios 510 a.C - Museo del Louvre - Paris.
los simposios).

GLADIATORE

rascale
Elbnsminsygione i e ottt
SUPERIORE
VOL 750 ML 2005 ALC 3%
Gladiatore (Gladiator). Detalle del mosaico del auriga - Villa

Severi, Baccano (siglos I1-111 d.C. -
Museo Nacional - Roma).
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7.3. Historia (Julio Cesar)

Aut Caesar, aut nihil

¥ MEERLUST
e 2001

. ) .
Galus . )/l f/ﬁ!r"_n M
Tulius —
Caesar
Cabernet Franc
Gaius lulius Caesar, con el Rubicon.

texto: Aut Caesar, aut nihil (O
César, 0 nada).

INCORVAIA

AFIN§

BRUTUS

VENI VIDI V
Tab "

Pren

Veni Vini Vinci Brutus: politico y militar
(Vine, vi, venci) romano que particip6
La moneda corresponde a un en la conspiracion para
denario de plata de Nerdn, de asesinar a Julio César.
64-65d.C.

alea jacta edt

Alea Jacta Est (El dado
esta echado / La suerte
esta echada).

2008

D‘uquniu seleceié shan
embolellaf 10.704 ampolles
sl it a5 20103

Dorreru

7

¢S PRIORAT145%€)

ER biann gy
AT sy gyn it S

Idus (15 de marzo, mayo,
julio y octubre, y 13 del
resto de los meses). 15 de
marzo de 44 a.C., fecha
del asesinato
de Julio César.
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7.4. Literatura

s
\y )
-%G;!/.zt‘

Petronius
CHIANTI CLASSICO

DENOMINAZIONE DI ORIGINE CONTROLLATA E GARANTITA

2010

PRODUCT OF ITALY

ALCOHOL 13% BY VOL. - NET CONTENTS 750 ML

Petronius (Escritor y politico romano).

7.5. Lengua

ﬁE1NGl'T Hevmur

fo

BONUS
2012 Ricsling trocken
RHEINHESSEN

BOKUF - il put

Bonus (Bueno).

LUIGI
TECCE

Satyricon.

/\K’Ewum HeLmur

fo

MELIOR

2012 Graver burgunder
EHEINHESSEN

MELIIE - lal bewict

Melior (Mejor).

M? Luz HusiLLos GARCIA.

SCHOLIUM PROJECT

CENA TRIMALCHIONIS
2005
FARINA VINEYARDS

CALIFORNIA WINE

Cena Trimalchionis (El
banquete de Trimalcion,
seccion del Satiricon).

/ﬁ"mwm HeLmut

fo

OPTIMUS
2012 Rl
RHFINHESSEN

OFTIMUS” - kol i Bevlin

3 irocken

Optimus (El mejor).
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7.6. Ciencias: Fisica, Quimica, Matematicas

&x
PRINCIPIA

{
%
!
4
4
Archimedes Aurum Principia
(con dibujos de una (Oro, con su simbolo (con dibujo de Principia
de sus invenciones: la quimico). Mathematica, de Newton),
polea). Quod erat demonstrandum

(lo que se queria demostrar).

7.7. MUsica

phain ity oigh e 'E_% ____r 1._"'_-‘—_""-_";__'?'5-_: l_i fﬁ & Ayl gl oo A EE 1"-; . !n '_1'.""ti.' ke

Fh L;r e lormme pare pepitle f o 1u¢|u whe

*«- r 1t e TNy —
Illfm " |‘ g'urlurrumt frn'

m
I = ._._l
. ) N it ﬁ'tila:t:u:n ;a;m 'ﬂﬂl: A mlfrf: " a

Y B
St mmz &;CHANOENES ==

1
¥ 3 340 g
e gt
3 : —é\_'[.‘___\tw Ll ]'!__N:“"\ T LR
_',‘ me om A qm mmplﬁm' e o a guiteasn

{___.d_ % l‘ N l“. ""\-

SRR ST L el e W ' =214 el ul me (5 J‘Dlmpltlnk i al Ielm:"‘ i ﬁ.{'._'
x o 2.0111~ i - ;'. '} E_iial“‘ . ‘\--_a: L b Sl
Ee s - g w mnpm me Dl g-a o qui mane uaplwmr ab e

7 & X Sy ,- = il 2
= e Wiy,
= T ‘l"__’l_,_r FP_ 1‘ LI
g 2 1 di o1 v v m_ [T nhfite |‘ Dt mm&
: — el R e e AN
ol i Tl ¢ U : . @ 1o punquan uomm fonm; mgm alle - lnou negm
Sicut vitis (Como la vid). Parce Domine (Perdona Sefior) — con texto:

Ego sicut vitis fructificavi (Yo, como la vid,
fructifiqué) - (Ecl. 24, 17) — Codex 611/89
siglo X1V (Einsiedeln, Suiza).
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Igualmente, se podria extender el estudio a otras disciplinas como:
Arqueologia, Etnografia, Astronomia, Religién, Gastronomia, Arqui-
tectura, Meteorologia, etc.

8. PrRopPUESTA PrACTICA APLICADA AL MuNDO DEL DERECHO

Elmotivo de laeleccion del Derecho paraesta ejemplificaciones, por
una parte, la relevancia que esta adquiriendo en la actualidad el mundo
juridico y su estrecha relacién con el Derecho Romano, como se ha re-
flejado anteriormente, y por otra, divulgar otra disciplina, enfatizando
en términos que también se emplean en el lenguaje cotidiano, con la
finalidad de captar la atencion del alumnado y hacer ver la utilidad de
la Cultura Clasica.

Seguidamente se presentan unos contenidos didacticos en los que se
va a hacer empleo de la publicidad de vinos cuyo nombre tiene relacion
con términos del Derecho, con una breve explicacion de los mismos
(Gutiérrez-Alviz 1982).

BRUT

Mithode Traditionnelh:

AB ORIGINE

RESERVA HEN & CHICKEN
D.0. CAVA A D HO G CHARDONNAY + Pemberton, Western Australia
Ab origine (Desde el origen). Ad hoc (Para esto).
Se utiliza para indicar la remision a los Se utiliza para referirse a una solucion
antecedentes mas remotos de personas, especificamente elaborada para un problema
hechos o cosas. o fin preciso y, por tanto, no generalizable ni

utilizable para otros propositos.
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Weinlhof CALVENSCHLOSSL

ALIBI

ABUSUS NON TOLLIT USUM
Ay 2011 Pornfelder
Laatsch Obervinschzau
- Siidtirol - IM BARRIQUE GEREIFT
Ta0ml 2%l
Abusus non tollit usum Alibi (En otra parte). Arbiter (Arbitro).
(El abuso no es un Se emplea en lenguaje Persona designada por el
argumento contra el uso). juridico para designar la magistrado o por las partes

Maxima juridica que indica  coartada, es decir, que una  que litigan en un juicio civil
que el dafio que produzca persona no ha estado en el para decidir la controversia.
el abuso de algo no obsta lugar del crimen.
para que éste sea bueno en

si mismo.

TEMPRANILLO BLANCO < \
APPELLATION MARGALX CONTROLEE
RIO 150l sccHATEAU PALNER, MARGAUX, BORDEAUX, FRANCE [0l
10JA PAODUCT OF FRANCE - PRODUIT DE FRANCE
MIS EN BOUTEILLE AU CHATEAU
Ad libitum (A gusto; a voluntad). Alter ego (Otro yo).
Sirve para designar contratos caracterizados Se utiliza para nombrar a una persona
por ser voluntarios. (real o ficticia) en quien se identifica o se

reconoce una imitacion o una reproduccion
de otra.
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Domaine .
O | S 4 .r"/, 4 /4
In Nomine vingAstaras
& DERBY VINEYARD
. 2006
2012 = DEFACTO
Corpus Deh(tl = METODO PORTUGLES
Siaeha PASO ROBLES
; G [
Casus belli Corpus delicti De facto (De hecho).
(Motivo de guerra). (EI cuerpo del delito). Por la sola fuerza de
Circunstancia que supone Elemento que prueba la los hechos, pero sin
un pretexto para iniciar una existencia de un hecho reconocimiento juridico.
accion bélica. punible.
\‘IZ(UIR}X-‘[I\%}!\'I.\!HIT.\I A S C H E R [
‘#’ BARRICAJE
7 e i
(+) (=) (+) BamoE
FRIMITIVO
2005
do ut de
- {-_| A ROSSO
TOKAJI HARSLEVELL i
Dry Quatity White Wine
2015
Dominium (Dominio). Do ut des Ex Abrupto
Poder del propietario sobre (Doy para que me des). (De manera brusca)
una cosa. Se usa para referirse al trato Se utiliza para destacar

de reciprocidad en cualquier el caracter de situacion
pacto. repentina e inesperada.
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=xLIBRIS

CABERNET SALVIGNON

Ex libris (De entre los libros).
Se utiliza para indicar que el
libro es propiedad de quien lo

Habeas corpus
(Que tengas tu cuerpo).
Derecho de cualquier
firma. ciudadano a comparecer
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= Yy

IMPER IUIM

VIN [ EXCEPTION
CUVABON LONCLE
ELEVE EN FLTS
D3E CHENE
20K
MMY

Imperium.
Poder del juez de dar
ordenes a los litigantes y
a los terceros.

de inmediato ante el juez
para que éste determine la
legalidad del arresto.

S AE

LS,OREGON
Ex novo (De nuevo).

Indica que un proceso o investigacion se ha de
retomar desde el principio.

In illo tempore (En aquel tiempo).
Se refiere a un hecho acaecido hace
mucho tiempo.
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ectore

LAGUNA del INCA
2001
Aconcagua Vallay, CHILE
Estate Bottlad
Legend bolds that long age a beautiful
Inca princoss died on ber wedding day.
Taken by gricf, ber grvom buricd ber
al the bottom of a lake wear the source
of the Aconcagua River:

denominazione di origine controllata e garantita

Inatantly, the waters turned emerald
areen, forever tinted by the green eyes
of the princess.

VIN AOUGE - RED WINE ALC. 14% BY VOL 750 ML

In extremis In pectore (En el pecho). In situ
(En el altimo momento). Dicese de la resolucién ya (En el mismo sitio).
En los Gltimos momentos adoptada cuando adn se Se usa para designar un
de la vida o en una situacion mantiene secreta. hecho observado en el
peligrosa y extremada. lugar donde ha ocurrido.

ARS ARDOR HONOR

Ipso facto

CABERNET
SAUVIGNON

VINUM SICUT JUSTITIA AGIT
HOMINIS IMAGO BEATA SIT

MIS EN BOUTEILLE POUR

2010 - MARGARET RIVER - 750ml VINDEMIA MMVIEE ROLAND JAQUET
] [y LI LAUSANNE
ATELIER TORMENTAS
Ipso facto (Por este hecho). lus soli Justitia
Por efecto o derecho que se (Derecho del suelo). (lustitia: Lo justo).
deriva de la sola presencia Se usa en derecho Concepto referencial
del hecho con el cual esta internacional para indicar gue supone un criterio
vinculado. que la ley que ha de base, en el que no todos
aplicarse al extranjero es la comparten el mismo
ley territorial y no la del pais supuesto.

de donde procede.
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ibellus ipsum volor %53 Modus Vivendi

it amet, congectetur
avipiscing elit, sed pE%

bo elusmod tempor

inrihbuut ut labore et dolore MODUS

magna aligua. @t enim ad minim £

beniam, quis nostrud exercitation g \D

ullameo labovis nisi ut aliquid ex g ()I ERAN[)I
ea tommodo consequat. Duis Y

aute ivure dolor in reprehenbverit £

in boluptate belit esse cillum

dolore eu fugiat nulla paviatur.

Exeeptenr Pinot Grigio sint L 2 . ) - i i Colli Tortonesi
occaceat cupidatat non proident, &52 SR
sunt in culpa qui officia deserunt g Denominazione di Origine Controllata
mollit anim v est [aborum. .
Timorasso
Libellus (Librito). Modus operandi (Modo de actuar). Modus vivendi
Documento con el que se Califica la peculiaridad de cada (Manera de vivir).
inicia un pleito. delincuente al perpetrar sus delitos. ~ Forma provisional de

regular las relaciones
entre los Estados hasta
llegar a suscribir un
tratado.

MORE MAIORVM ANGELINI

MOTU PROPRIO
TOSCANA -
N . B MOUNT TERRIBLE
More maiorum Motu proprio Ne quid nimis
(Costumbre de los ancestros). (Propia voluntad). (Nada con exceso).
Conjunto de preceptos que el Cuando se actta libre y Se emplea para aconsejar
ciudadano romano apegado a la voluntariamente. sobriedad y moderacion

tradicion debia respetar. en todo.
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NoON PLus ULTRA

i
CUVEE REINA @ M?CRISTINA MIDALIDARE
. s
: s 3
; ODORNIU J NOTA BENE
i i MERLOT, MALBEC & SYRAH
BRUT
METHODE TRADITIONNELLE 75C|
CAVA coDoRNIU, =.§5‘5'1‘i'1f?f$uuuu D'ANOIA 12% \'0'
Non plus ultra (No mas alla). Nota bene (Observa bien).
Se utiliza para ponderar algo, exagerandoloy  Se utiliza en documentos, para llamar la
levantandolo a lo mas que puede llegar. atencion hacia alguna particularidad.

R0 (U0

—

PROPRIETARY RED WINE SINE DIE

NAPA VALLEY

Quid pro quo Sine die (Sin fecha). Sine qua non
(Una cosa por otra). Se utiliza generalmente para (Sin la cual no).
Se aplica al error de referirse a un aplazamiento. se emplea para referirse a
confundir personas o algo que no es posible sin
€0sas. una condicion determinada.

9. CONCLUSION

La escuela tiene como uno de sus objetivos primordiales educar
a los alumnos para su integracion en la sociedad, por lo que desde
el &mbito educativo no podemos obviar la separacion cada vez mas
notable que existe entre la sociedad y la escuela.
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Por ello se hace necesario utilizar metodologias que permitan el
acercamiento entre estas dos realidades, y la publicidad es una de ellas
porque, por una parte, llega constantemente a la sociedad, y, por otra,
debido a que se apoya en multitud de disciplinas como la musica, arte,
economia, historia, filosofia, etc., que también forman parte del curriculo
educativo.

En este trabajo se ha presentado la utilizacion de la publicidad,
como una herramienta mas para la imparticion de la materia de Cultura
Cléasica. Hay que tener en cuenta que el patrimonio de la literatura y de
la historia romana es tan amplio y rico que se estd convirtiendo en una
fuente de recursos publicitaria con enormes posibilidades, y prueba de
ello es que en las estrategias actuales de marketing el latin tiene cada
vez mayor presencia, llamando la atencion de un publico habituado a
un lenguaje cotidiano.

De esta forma el lenguaje publicitario se trasforma en un portador de
cultura, que permite asentar los conocimientos, desarrollando amplios
contenidos curriculares de la Cultura Cléasica, desde una perspectiva
didactica y proxima.

En el caso que se ha presentado, los contenidos expuestos permiten
la realizacion de maultiples actividades. Asi, en el apartado de Biologia,
se pueden detallar los nombres cientificos de especies animales y vege-
tales propios de la region, y enfatizar las especies que se encuentran
en peligro de extincién; en el de Arte, destacar la presencia de pinturas
murales, esculturas y monumentos, los tipos de ceramica y su finalidad,
los mosaicos, las domus y villas romanas y sus elementos principales,
etc., todo ello poniendo de relieve sus caracteristicas, ubicacion, im-
portancia, etc.; en la Literatura, presentar a los autores mas relevantes,
sus obras principales y sus personajes; y en la Lengua, reconocer la
presencia de términos latinos, tanto en la vida cotidiana, como en el
mundo juridico.

En definitiva, con este trabajo se ha pretendido crear una corriente
que ayude al estudio y el conocimiento del mundo clésico, asi como
dar difusion a las sefias de nuestra identidad cultural, exponiendo una
propuesta concreta que posibilita la mejora del rendimiento de nuestros
alumnos.
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