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En un mundo globalizado en el que el turismo y la publicidad
constituyen dos pilares fundamentales de la economia de muchas regiones y
paises, resulta obvio sefialar la importancia que para traductores y lingtisticas
tiene adentrarse en el estudio del discurso especializado que caracteriza a estas
dos actividades.

En este caso, se trata de una monografifa colectiva organizada en diez
capitulos, que inciden sobre problemas especificos de la terminologia y la
traduccion dentro de estos ambitos especializados de la actividad humana.

IL.a mayorfa de ellos versan sobre el estudio del lenguaje turistico o
publicitario en inglés o sobre las dificultades que plantea la traduccion de inglés
a espafiol o de espafiol a inglés de textos turisticos o publicitarios. Hay, sin
embargo, una contribucién que se hace eco de las peculiaridades que presenta
el lenguaje publicitario en italiano y otra que hace un estudio comparativo en
francés entre el turista contemporaneo y los viajeros de antafio.

El resultado es un estudio poliédrico y transversal sobre las
caracterfsticas linglisticas y culturales de este discurso especializado del turismo
y la publicidad en el que tienen cabida tanto el estudio de fenémenos tales
como la eponimia, la toponimia, el uso de metaforas y metonimias desde un
punto de vista linglistico y/o traductoldgico, las estrategias discursivas en la
construccion de textos tutisticos en inglés (la persuasion) y la transmision de
valores y percepciones culturales en las guias turisticas. También tienen cabida
aqui algunos estudios sobre el turismo desde un punto de vista terminolégico,
centrado en el turismo de aventura en este caso y las dificultades que reviste la
enseflanza-aprendizaje del inglés y el italiano turfstico para alumnos
hispanohablantes.
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Encabezando la monografis encontramos una contribuciéon que incide
sobre el estudio del inglés desde la perspectiva de la comunicacion
internacional, que viene a ser complementario con los estudios que se centran
especificamente en el ambito del turismo o la publicidad que vienen a
continuacion.

Se cierra la monografia con un estudio culturolégico comparado en el
que se pone en relacion la figura del viajero clasico, de amplias resonancias
historicas y literarias, con la figura del turista contemporaneo, no siempre
movido por las mismas inquietudes cuando decide realizar un viaje de ocio.

La diversidad de temas abordados hace que el lector tenga que
seleccionar cual o cudles de los capitulos que componen esta monografia
resultan de su interés, en funcién de la lengua o par de lenguas objeto de
estudio, de la tematica abordada o del enfoque propuesto por el autor o autora.
No obstante, como apuntabamos mas arriba, esa transversalidad con la que se
aborda el tema que da titulo a esta monograffa hace que resulte muy interesante
adentrarse en la lectura completa de la obra, precisamente por la diversidad de
matices que en ella podemos encontrar sobre el lenguaje de la publicidad y el
turismo en inglés, espafiol e italiano, entendidos desde un punto de vista
estrictamente lingtifstico o aplicado a la practica de la traduccion.
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