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The article analyzes how artificial intelligence reflects regional linguistic variation in Spanish in machine
translations and examines the findings and their implications for translator training. To do this, a translation
task is defined that collects texts from trend reports in English related to technology, clothing, and food.
The corpus is translated using Deepl, Google Translate, and ChatGPT in April 2025. A qualitative analysis is
presented that identifies errors, linguistic choices, and regional patterns. The results show that, by offering
only a single option for translating into Spanish, the comprehension and communicative effectiveness of
the target text are compromised. The article reflects on the critical use of machine translation in translator
training and its potential as a teaching resource.

ABSTRACT
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El articulo analiza cdmo la inteligencia artificial refleja la variacion linglistica regional del espafiol en tra-
ducciones automaticas y examina los hallazgos y sus implicaciones en la formacién de traductores. Para
ello, define un encargo de traduccidn que recoge textos de reportes de tendencias en inglés relacionados
con tecnologia, vestimenta y alimentacién. El corpus se traduce con Deepl, Google Translate y ChatGPT en
abril de 2025. Se presenta un analisis cualitativo que identifica errores, decisiones linglisticas y patrones

RESUMEN

regionales. Los resultados muestran que, al ofrecer una sola alternativa para traducir al espafiol, se vulnera
la comprensién y eficacia comunicativa del texto meta. Se reflexiona sobre el uso critico de la traduccién
automatica en la formacién y su potencial como recurso didactico.
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1. INTRODUCCION

Las herramientas de inteligencia artificial generativa se emplean de manera cotidiana y cada vez son
mas populares para obtener traducciones que parecen rdpidas y efectivas. Recursos como ChatGPT,
Google Translate y DeepL han cambiado el modo en que la gente se relaciona con textos en otros
idiomas, pues dan la impresién de que cualquiera puede conseguir una traduccién clara y funcional,
pero éen realidad es asi? Y équé podemos hacer para que el alumnado de traduccidn se encuentre
listo para enfrentarse con esta tecnologia?

Uno de los mayores desafios al traducir es la variacion lingtiistica regional, los cambios que ocu-
rren en una misma lengua segun la zona que habitan quienes la hablan, en particular cuando hay
gue traducir hacia idiomas tan pluricéntricos como el castellano, que, con sus decenas de variedades
regionales y alrededor de 500 millones de hablantes nativos, es complejo de traducir en muchos
contextos. Sin embargo, muchas de las herramientas mas populares solo incluyen espafiol como
lengua meta en el menu de opciones. Si bien, a diferencia de algunos otros idiomas, las variantes del
castellano suelen ser mutuamente inteligibles, es imposible asumir, por ejemplo, que el publico de
Sevilla espera lo mismo de un texto que alguien de Montevideo. Esta problemdtica se acentuia si se
trata de contenido que busca conectar con el publico, como es el caso de los reportes de tendencias,
un género textual de contenido informativo y persuasivo. Para tener éxito comunicativo, necesita ser
preciso, pero también idiomatico, pues nadie adopta tendencias con las que no se identifica.

De acuerdo con Powers (2019), los reportes de tendencias son persuasivos y tienen un propdsito
estratégico. Mezclan datos concretos con lenguaje publicitario para ofrecer informacién que se per-
ciba como inevitable, deseable y rdpidamente alcanzable para quien los lea. Aungque nacieron como
guias para hacer crecer un negocio, mucha gente los consulta para tomar decisiones informadas que
les permitan sentirse a la moda. Entonces, para lograr su propdsito comunicativo en otro idioma, la
traduccidén debe transmitir la informacién y conectar con la audiencia. Sin embargo, varias de las em-
presas que se dedican a publicarlos solo tienen versiones gratuitas en una lengua. ¢ Qué hace alguien
gue no habla el idioma y no puede o no desea pagar por una traduccion? ¢ Pueden las herramientas
de inteligencia artificial reproducir un texto con estos matices? ¢ Cémo lo lograrian, si Unicamente se
puede seleccionar espafiol en dos de ellas?

En este sentido, la decision de emplear espafol neutro o internacional, que es lo que se podria
asumir que ofrece esta opcién, plantea un enorme reto. ¢ Existe una versién del castellano que pue-
da emplearse en todos los contextos y para todas las personas? Si no, éa quién se le da visibilidad?
¢A México que, con sus 125 millones de usuarios nativos (Instituto Cervantes, 2024), es el lugar
de origen de uno de cada cuatro hispanohablantes? ¢A Espaia, por ser la cuna del idioma? ¢O la
decision es financiera y se prioriza a estos mismos paises por tener las dos economias mas grandes
(Grupo Banco Mundial, 2023)? Hay que preguntarse quién queda fuera cuando se toma este tipo de
decisiones.
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Ademas, es imposible esperar que el espafiol neutro se mantenga estable porque se desarrolla
en un contexto cambiante y porque existen muchas versiones distintas que cambian en funcién del
medio (Crego Garcia, 2024; Jiménez-Crespo, 2013). Por ejemplo, el castellano del diccionario panhis-
panico de dudas no es el mismo que el del cine y el publico meta nota la diferencia, aunque sea de
manera intuitiva. Sin embargo, se espera que las herramientas de traduccién automatica produzcan
textos comprensibles sin importar el tipo de contenido ni el género textual; que la gente se identi-
figue con ellos sin importar su variante lingiistica. Ademas, traductores automaticos como Deepl o
Google Translate no permiten ofrecer mayor contexto sobre el publico meta o el contenido.

El articulo analiza estas cuestiones a partir de un encargo de traduccién hipotético que permitira
explorar el tratamiento de la variacion linglistica y explorar el alcance de un supuesto espafiol neu-
tro. Se trata de una persona angloparlante con un blog de tendencias de consumo. Suele emplear los
reportes de tendencias de Trend Hunter, una agencia de Canad4, pues son gratuitos, fiables y pueden
publicarse sin modificaciones siempre y cuando se cite su origen. Esto le da credibilidad a los articulos
gue publica después en su blog. Para aumentar su alcance, quiere traducir el blog al espaiiol, en abril
de 2025, empezando por los reportes de Trend Hunter que ha compartido. Ha decidido no pagar por
una traduccion profesional; los traducird en internet.

Bajo este contexto, se elabora un analisis comparativo de las traducciones realizadas por Deepl,
Google Translate y ChatGPT en esa fecha, tomando como corpus pdginas de reportes relacionadas
con tecnologia, alimentacién y vestimenta. Ello permitird analizar, de manera cualitativa, la pertinen-
cia comunicativa de textos con un alto nivel de variacién linglistica regional, asi como identificar pa-
trones, errores y diferencias que ofrezcan una vision mas amplia sobre estas traducciones. ¢ Qué deci-
sién toman ChatGPT, Deepl y Google Translate al enfrentarse con un término como sweet potato? éLo
traducen como boniato, camote, batata o chaco? éCudl queda fuera? El equipo de Google Translate
combina, deliberadamente, las variedades mas utilizadas en los idiomas para los que ofrece una uUnica
opcidn de traduccion (Lagos, 2024) incluyendo dialectos y lenguas de Latinoamérica, como: el K’iche’
y el Ta Yol Mam (Guatemala y México. ¢Sera una estrategia adecuada? La traduccidn puede servir de
puente o de barrera. Si una herramienta ha sido entrenada con material de procedencia incierta y no
considera a quién va dirigido el texto final, el resultado puede reproducir y reforzar la desigualdad
como consecuencia de las decisiones, deliberadas o inconscientes, de quienes la programaron.

Estas reflexiones cobran especial relevancia en el ambito de la formaciéon. Las herramientas de
inteligencia artificial ya estan presentes en las aulas de traduccién, ya sea porque el estudiantado las
usa de manera cotidiana o porque los programas académicos las incorporan de forma explicita. Sin
embargo, no basta con ensefiar a usarlas; los futuros profesionales deben desarrollar una competen-
cia critica que les permita identificar sus sesgos, evaluar la adecuacién funcional de sus resultados
para distintos publicos y reflexionar sobre las implicaciones éticas y culturales de sus decisiones. Com-
prender estas limitaciones ya no es una cuestion periférica, sino parte esencial del curriculo, en cuya
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descolonizacidn se deberia trabajar. Buscamos contribuir con ese propdsito al mostrar, con ejemplos
concretos y un analisis sistematico, el tipo de ejercicio critico que puede integrarse en la formacién,
e incluir propuestas de actividades para el aula.

2. MARCO TEORICO

2.1. Géneros textuales

Comprender a fondo el género con el que se trabaja es esencial para el traductor, pues permite
analizar los textos segun sus caracteristicas comunicativas, su estructura y su finalidad para producir
un texto meta eficaz. Bhatia (2004, p. 22) define el analisis del género como «el estudio del compor-
tamiento lingliistico situado en un marco institucionalizado de tipo académico o profesional». Los
géneros, de acuerdo con este autor, son eventos comunicativos reconocibles cuyos propdsitos son
inteligibles para los miembros de una comunidad determinada. Se caracterizan por estar altamente
estructurados y convencionalizados: restringen los recursos |éxico-gramaticales y las formas de ex-
presién permitidas, de modo que las elecciones formales adquieren un valor discursivo preciso. Los
miembros consolidados de una comunidad saben emplear sus géneros mejor que los aprendices y
pueden aprovechar sus convenciones para expresar intenciones propias o institucionales. Por ultimo,
los géneros reflejan la cultura de su organizacién o disciplina, y su identidad se puede determinar a
partir de una combinacion de factores textuales, discursivos y contextuales (Bhatia, 2004). Todo esto
tiene implicaciones directas para la traduccion, que no puede limitarse a trasladar palabras, sino que
debe reconstruir un tipo de discurso funcional dentro de una comunidad especifica.

Bhatia (2004) también afirma que ciertos géneros son compartidos por mas de una disciplina con
propdsitos comunicativos similares, y los agrupa en lo que denomina colonias. Bajo este criterio,
asevera que el reporte de negocios pertenece a la colonia de los reportes, aunque también presenta
rasgos propios de otras colonias, como la publicitaria. Entonces, el reporte de tendencias es un tipo
de reporte de negocios que, al igual que todos los de su género, busca informar, influir y facilitar la
toma de decisiones. Pero sus fuentes de informacién y la manera de presentar sus conclusiones coin-
ciden con las de otros géneros, como el periodistico o el publicitario.

2.2. Reportes de negocios y de tendencias

Los reportes de negocios comparten informacion para un publico profesional de manera estructura-
da y funcional. Yeung (2007) sefiala que, aunque buscan ser concisos y objetivos, como los reportes

1 El presente articulo toma como base el Trabajo de Fin de Master escrito por Claudia Tena-Arceo y dirigido por la Dra. Patricia Rodriguez-Inés
(Tena-Arceo, 2025), que se encuentra en acceso abierto en el Depdsito Digital de Documentos de la UAB. Con respecto a dicho trabajo previo,
este articulo presenta tres aportaciones originales diferenciadas: la orientacion del analisis hacia sus implicaciones para la formacién de
traductores, la incorporacion de una comparacion diacrénica con observaciones actualizadas a marzo de 2026 y la inclusién de propuestas de
actividades disefiadas para trabajar los puntos aqui presentados en contextos de ensefianza de la traduccion.
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cientificos, tienen su propio estilo: se organizan en forma de embudo y por temas, dedican poco
espacio a la descripcion metodoldgica y dan un peso considerable a las recomendaciones. A nivel
|éxico-gramatical, recurren a verbos y adverbios modales, sustantivacién y vocabulario evaluativo
para construir una retérica persuasiva pero impersonal, con un respaldo frecuente de graficas y es-
tadisticas.

Los reportes de tendencias son un subgénero de los reportes de negocio, pero el peso de las reco-
mendaciones es aun mayor. Powers (2019) establece su origen en las ciencias sociales y habla de su
posterior migracidn al sector comercial estadounidense, a principios del siglo XX, con el objetivo de
ayudar a la industria de la confeccién a interpretar el comportamiento de su clientela. Con el tiempo,
su publicacion se extendié de los diarios a mds medios, ampliaron su alcance para incluir otros tipos
de producto y se transformaron en herramientas de marketing que combinan el analisis del consumi-
dor con estrategias de comunicacién para fomentar una conexién efectiva con sus clientes.

Es dentro de este marco que Powers (2019) define una tendencia como la forma en la que se nom-
bra y explica un cambio en el comportamiento del consumidor. El cambio se articula como cercano, a
ocurrir en un futuro préximo, y ofrece ejemplos del presente que lo anticipan. Asi, apela al sentido de
pertenencia de quien lee el texto y le invita a mantenerse a la vanguardia. En el caso de las empresas,
los reportes de tendencias pueden ofrecer una ventaja competitiva. Para el consumidor individual,
un reporte puede ser un impulso para adquirir un producto o adoptar un nuevo estilo de vida.

En sintesis, estos textos combinan informacidn concreta con un lenguaje persuasivo, orientado a
la proyeccién, que no siempre se dirige al publico especializado. El reto para la traduccién profesional
es reproducir tanto la claridad informativa como su estilo cercano al publicitario, sin dejar de consi-
derar las particularidades lingliisticas y culturales del publico meta.

2.3. Localizacion

La localizacién es el proceso de adaptar un producto a nivel funcional, cultural y linglistico para que
el publico meta lo considere adecuado. Debe considerar el locale, es decir, el idioma, el pais y la
regiéon del mercado destino (Esselink, 2000). Localizar implica traducir, pero también significa saber
como y cuando es conveniente adaptar unidades de medida, monedas, fechas, preferencias de con-
sumo, etc. Por ejemplo, en una agencia de viajes alemana que se adentra en el mercado estadouni-
dense se tienen que cambiar los precios de euros a délares, pero no seria necesario en una serie en
la que dos amigas hablan de los precios de sus proximas vacaciones. En este sentido, Jiménez-Crespo
(2013) define la localizacién como una modalidad de traduccion que integra la perspectiva textual
con la linglistica, comunicativa, cognitiva, socioldgica y tecnoldgica en funcidn del objetivo que se
quiere conseguir con la audiencia meta. Se trata de convertir un producto en algo local al considerar
las précticas, expectativas y cultura del lugar donde se consumird y ayuda a las empresas a llegar a
nuevos mercados con éxito porque, cuando las personas se identifican con un producto o servicio, es
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mads probable que decidan probarlo. Una localizacién inadecuada, en cambio, puede danar la reputa-
cién de una marca o, incluso, acarrear problemas legales.

Para los reportes de tendencias, la localizacidon es muy relevante porque son aspiracionales. Como
sefiala Powers (2019), las tendencias son un fendmeno esperado en la cultura del consumo porque
las economias mas desarrolladas siempre tienen algln producto o novedad que se infiltra en la cons-
ciencia popular hasta apoderarse de ella. Este tipo de textos buscan convencer a quien los lee de que,
al tomar la decisidn sugerida, se obtendran buenos resultados y se formara parte de un grupo selecto
con acceso anticipado a la informacion. Para cumplir esta funcion, es necesario identificar el publico
meta al que va dirigido el texto para tomar las decisiones |éxicas pertinentes. De otro modo, no co-
nectard con su audiencia y su funcién fallara.

2.4. Inteligencia artificial y traduccion

Las herramientas de inteligencia artificial (IA) han transformado el campo de la traduccién al ofrecer
la posibilidad de trasladar textos a otro idioma de manera rapida y gratuita. Entre las mas populares
estan ChatGPT, de Estados Unidos, con 800 millones de usuarios semanales (Paris, 2025); Google
Translate, otra estadounidense, con 500 millones de usuarios mensuales (Monckton, 2025) y la ale-
mana Deepl, que trabaja con mas de 200 mil empresas en todo el mundo (Deepl, 2025).

Google Translate y DeeplL funcionan mediante traducciéon automatica neuronal, que construye
redes con secuencias largas y contextualizadas de texto para ofrecer resultados mas precisos, aun-
gue requiere grandes voliumenes de datos de entrenamiento. ChatGPT, en cambio, es un modelo de
propdsito general entrenado para el procesamiento del lenguaje natural en un sentido mds amplio;
se vale de la IA para traducir, pero también puede hacer otras cosas porque sus corpus son variados y
no se especializan en traduccion.

A pesar de su accesibilidad, estas herramientas tienen limitaciones como la que aqui nos ocupa,
que es la falta de variantes del espaiiol. DeepL comenzé a ofrecer espaiol latinoamericano en el
tercer trimestre de 2025, asegura que es latinoamericano neutral, y solo permite seleccionarlo como
lengua meta (DeepL SE, n.d.). Google Translate no tiene variantes para el espafiol, opcién que si ofre-
ce para otras lenguas como el inglés o el portugués. Aunque las diferentes variantes regionales del
espafiol sean, en general, comprensibles entre si, la situacion es problematica en textos que buscan
conectar con su publico, como los reportes de tendencias, donde la naturalidad es esencial y ciertos
conceptos carecen de un término universal. Se trata de la segunda lengua materna del mundo y la
tercera lengua meta mas comun para las traducciones (Instituto Cervantes, 2024), asi que pareceria
adecuado incorporar mas opciones. Pero, dada esta limitacion, se abordara el concepto de espafiol
neutro o internacional en los siguientes parrafos.

2.5. Espanol neutro y formacion en variacion linguistica

La nocidén del espaiiol neutro o internacional se estudia desde hace tiempo, pues contar con un estan-
dar comun es Util en muchos contextos; puede facilitar el aprendizaje y la comunicacidn entre comu-
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nidades distintas. En cierta medida, es lo que ha permitido que los paises de habla hispana puedan
seguir comunicandose entre si con relativa claridad sin importar el paso del tiempo o la distancia, a
diferencia de lo que ocurre con algunos otros idiomas. Sin embargo, las normas y el vocabulario no
son idénticos en todas las regiones, asi que los paises conceden prioridad al habito linglistico de pres-
tigio en su region (Crego Garcia, 2024) y el estandar no es del todo uniforme.

Algunos sectores sociales y econdmicos encuentran ventajas en disponer de una variante general
qgue permita llegar al mayor nimero de hispanoparlantes posible sin necesidad de adaptaciones, pero
Crego Garcia (2024) advierte que esta neutralizacidon no debe suprimir la diversidad dialectal, socio-
linglistica ni estilistica del espafiol. Aclara que, mas que imponer una norma Unica, el objetivo debe
ser construir un sistema lingliistico unitario para dmbitos especificos que siga siendo permeable a la
variacién y a los factores humanos, culturales, politicos y tecnolégicos que moldean cualquier lengua.

En la practica, no existe un Unico espafiol estdndar, sino versiones distintas segln su aplicacion:
la de la Real Academia Espafiola (RAE), la de la prensa, la de los medios de comunicacién orales, la
de la subtitulacidn y el doblaje y la de la escuela, entre otras (Lopez Gonzélez, 2019). Por ejemplo,
el espafiol del doblaje y la traduccidon comenzé cuando Disney y otras agencias en México buscaron
generar contenido que fuese comprensible para cualquier hispanoparlante, lo que explica la marcada
influencia de la variante mexicana en ese estandar (Crego Garcia, 2024). En la traduccion literaria,
en cambio, cada traductor define los parametros de cada obra en funcidn de la regidn de origen del
texto, el publico meta y el encargo editorial (Cascales Serrano, 2023).

La neutralidad, en definitiva, no es una propiedad intrinseca del idioma sino una estrategia discur-
siva inestable; varia segun la situacion, el temay el medio. Por eso resulta llamativo que herramientas
como Google Translate ofrezcan traducciones al espafiol, sin especificar, para cualquier texto. De he-
cho, para el equipo de Google, se trata de una decisién consciente; argumentan que, como muchos
idiomas no cuentan con una norma Unica, no existe una variedad correcta, asi que mezclan sus varie-
dades mas utilizadas (Caswell, 2024). Las consecuencias de esta decision se mostraran mas adelante.

Con la informacidn presentada hasta el momento, puede deducirse que la aplicacién adecuada de
la variacidn lingtlistica regional implica poseer una serie de habilidades y conocimientos que, por el
momento, parece no estar al alcance de las herramientas de IA mds populares. La formacién en varia-
cion linglistica, por lo tanto, deberia constituir un pilar fundamental en los programas de Traduccion e
Interpretacion, pues sus implicaciones en la practica traductoldgica son directas y concretas. En Espa-
fa existen 40 grados de Traduccidn e Interpretacion vy, de ellos, 22 incluyen referencias a la variacion
lingliistica regional del espafiol en sus planes de estudios o memorias de verificacion. Sin embargo,
gue un programa mencione la variacion linglistica en su documentacién oficial no garantiza que el
estudiantado adquiera una competencia sélida en este ambito, pues también se necesita formacion
practica. El presente articulo busca presentar diferentes conceptos y ejemplos practicos que ayuden a
gue las personas que se gradlian cuenten con conocimientos y habilidades practicas que les ayuden
a identificar y gestionar las diferencias regionales del espanol en su ejercicio profesional.
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3. METODOLOGIA

El corpus de trabajo se conformd a partir de reportes publicados por Trend Hunter, agencia canadien-
se especializada en la deteccién y andlisis de tendencias emergentes. Sus materiales son de acceso
gratuito para cualquier usuario registrado. Se seleccionaron diez muestras de una pagina cada una,
priorizando las tendencias cuyo contenido Iéxico o cultural planteara una mayor dificultad de tra-
duccidn. El corpus se compild en un Unico archivo PDF, que fue traducido en abril de 2025 mediante
Deepl, Google Translate y ChatGPT 40. Abarca tres tematicas principales: tecnologia, vestimenta y
alimentacién.

Para Deepl y Google Translate, la opcion seleccionada fue espafiol, la Unica disponible para este
idioma en la fecha en que se tradujo el corpus. Ambas herramientas devolvieron la traduccién en
formato PDF y respetaron, en general, el disefio y la distribucion del original. A ChatGPT se solicité
expresamente una traduccién al espanol neutro mediante una instruccién en inglés: Hi ChatGPT!
Can you help me translate this document into neutral / international Spanish, please? La traduccion
resultante se copid directamente de la interfaz y se transfiridé a un procesador de textos. La solicitud
se hizo eninglés con la finalidad de obtener resultados comparables y evitar que ChatGPT dedujera la
variante regional de quien formuld la solicitud al presentarla en castellano. Sin embargo, cabe aclarar
que la lengua pudo haber incidido en los resultados de todos modos. Ello constituye una potencial
limitacién que futuras investigaciones podrian abordar al comparar las traducciones obtenidas con
instrucciones equivalentes en otros idiomas, o redactadas empleando diferentes variantes regiona-
les del espafiol y el inglés.

Los resultados de las tres herramientas se agruparon por temay se compararon sistematicamen-
te, tendencia por tendencia, mediante una tabla comparativa que registra el texto original, la traduc-
cién de cada herramienta, el tipo de diferencia detectada (variacion lingtistica, error o estrategia de
traduccidn), observaciones y fuentes de consulta. La tabla simplificé el analisis microtextual de fra-
ses, de términos y la identificacion de patrones recurrentes. Las técnicas de traduccion se clasificaron
con base en los instrumentos de andlisis textual de Molina Martinez (2022).

Se decidio traducir archivos, en vez de introducir fragmentos de texto en el cuadro de didlogo de
Google Translate y Deepl, porque con ese ultimo método la traducciéon puede cambiar demasiado
entre consulta y consulta. Dos personas pueden introducir el mismo texto al mismo tiempo desde la
misma ubicacién y obtener resultados distintos.

El andlisis de la variacién lingtiistica fue cualitativo y se centrd en aspectos léxicos y morfosintac-
ticos. Se presto especial atencion a las diferencias regionales, evaluando la neutralidad del texto y su
comprensibilidad para el conjunto de los hispanoparlantes. No se emplearon métricas estadisticas,
pues el objetivo no es cuantificar la calidad de la traduccidn sino analizar el impacto cualitativo de la
variacion lingtistica.
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4. ANALISIS

Existen términos de uso comun en el castellano con significados equivalentes, pero no todos ellos
son sinénimos; también hay palabras, términos y expresiones que se emplean solo en algunas re-
giones y son parte de su riqueza cultural. Algunas normas morfosintacticas, o incluso notaciones
matematicas, también cambian por zona. Estas variaciones impactan la comprension y eficacia co-
municativa del texto. Los siguientes ejemplos buscan ilustrar lo que sucede cuando no existe una
regla panhispdnica para traducir todas estas diferencias. Aunque la fecha del encargo de traduccién
que establecemos en el articulo es reciente (abril de 2025), las herramientas evaluadas han sufrido
algunas actualizaciones. Ademads, como los LLM son probabilisticos y no deterministas, los resulta-
dos pueden cambiar de consulta a consulta. Por ello, los ejemplos se complementan, al final de cada
apartado, con nuevas consultas realizadas en marzo de 2026. Bajo el titulo CAMBIOS EN 2026 PARA
COMENTAR EN EL AULA, se incluyen solo las traducciones que presentan diferencias entre las consul-
tas de abril de 2025 y de marzo de 2026, asi como la versiéon de Deepl para espafiol latinoamericano,
que no existia antes. Es decir, si ChatGPT, por ejemplo, ofrecid en la consulta de 2026 la misma tra-
duccidn que en 2025, ésta no se ha incluido con el objetivo de ofrecer una lectura mas 4gil. Con ello,
se busca que los ejemplos ofrezcan una vision mas amplia de la cuestion en el aula de traduccién sin
saturar al alumnado de informacion o restar claridad. Cabe mencionar que Google Translate no se
incluye en los ejemplos recientes porque, al elaborar la consulta, sus traducciones fueron similares
a las de 2025.

El alumnado puede realizar las mismas busquedas como ejercicios para traducir en clase y co-
mentar los resultados en grupo. Esto permitird que cada estudiante aprenda sobre el uso que hacen
las herramientas de IA de la variacion linglistica y servird para comprender, con ejemplos practicos,
gue las herramientas de IA no son deterministas: aunque se introduzca el mismo texto en todas las
consultas, las traducciones obtenidas no siempre seran idénticas. Es posible, incluso, que algunos
resultados presenten errores o inconsistencias y su discusidn en clase enriquecerd la perspectiva del
estudiantado.

4. Diferencias léxicas

4.1.1. Tecnologia
Computador, computadora u ordenador

Existe mas de una opcidn para traducir el término computer y, aunque es probable que los hispa-
noparlantes entiendan su significado, computador es el vocablo de uso comun en Chile y Colombia,
ordenador en Espafia y Guinea Ecuatorial, y computadora en México y el resto de los paises (RAE,
2024a). No existe una opcidon completamente neutra. Las herramientas analizadas lo han traducido
del siguiente modo:
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EJEMPLO 1
e Original:
Computer manufacturers are using open-source operating systems.
e Deepl:
Los fabricantes de ordenadores estan utilizando sistemas operativos.
e Google Translate:
Los fabricantes de computadoras estan utilizando sistemas operativos.
e ChatGPT:
Los fabricantes de computadoras estan utilizando sistemas operativos.

EJEMPLO 2
e Original:
Gaming computers that launch directly into gaming platforms.
e Deepl:
Los ordenadores para juegos, que abren directamente las plataformas de juego.
e Google Translate:
Ordenadores para juegos que se inician directamente en las plataformas de juego.
e ChatGPT:
Computadoras diseiadas para videojuegos que se inician directamente en plataformas de gaming.

Como se puede observar, Deepl ha optado por el término de Espaia y Guinea Ecuatorial, orde-
nadores, mientras que ChatGPT ha empleado computadoras, el mas frecuente en México y la mayor
parte del continente americano. Google Translate destaca por su inconsistencia; alterna entre com-
putadora y ordenador, como si se tratase de dos sindnimos. Como consecuencia de esta falta de
localizacién, quien lea el texto siempre se encontrard con un fragmento que le resulte poco natural,
sin importar su lugar de origen. Ninguna herramienta ha elegido computador, el término de Chile y
Colombia. El publico de estos dos paises seguramente comprendera el texto, pero le parecerd poco

cercano; no cumplird con el propdsito comunicativo de su género textual, los reportes de tendencias.
CAMBIOS EN 2026 PARA COMENTAR EN EL AULA:
EJEMPLO 1

e Deepl (espafiol de Latinoamérica):
Los fabricantes de computadoras estan utilizando sistemas operativos.
e ChatGPT:
Los fabricantes de ordenadores estan utilizando sistemas operativos.
EJEMPLO 2
¢ Deepl (espafiol general):
Ordenadores para juegos que se inician directamente en plataformas de juegos.
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¢ Deepl (espafiol de Latinoamérica):
Computadoras para juegos que se inician directamente en plataformas de juegos.

e ChatGPT:
Ordenadores para juegos que se inician directamente en plataformas de juego.

Baby call, monitor o vigilabebés

Un baby monitor es un sistema de altavoces y cdmara que permite estar pendiente de un bebé mien-
tras duerme en otra habitacidén. En Argentina, Paraguay y Uruguay, se le llama baby call, mientras
gue en Espafia se emplea el término vigilabebés. En México y los demas paises, se le conoce como
monitor?. Miremos la traduccién de las herramientas:

EJEMPLO 3
e QOriginal:
Artificial intelligence is used to improve the efficiency of remote baby monitors.
e Deepl:
La inteligencia artificial se utiliza para mejorar la eficacia de los vigilabebés a distancia.
¢ Google Translate:

La inteligencia artificial se utiliza para mejorar la eficiencia de los monitores remotos para bebés.

e ChatGPT:
Se utiliza la inteligencia artificial para mejorar la eficiencia de los monitores remotos para bebés.

DeeplL emplea nuevamente el vocablo de Espaia, vigilabebés. Las otras dos herramientas optan
por monitor, la opcién de México y algunos otros paises. Queda ausente baby call, el término de Ar-
gentina, Paraguay y Uruguay. Su falta de representacion afecta a la funcion que, como género textual,
debe cumplir un reporte de tendencias, pues conlleva un mayor riesgo de incomprension o falta de
identificacidn con el texto en estos paises. El problema se resolveria si el texto pudiera localizarse.

CAMBIOS EN 2026 PARA COMENTAR EN EL AULA:

¢ Deepl (ambas versiones):
Se utiliza la inteligencia artificial para mejorar la eficiencia de los monitores para bebés remotos.

e Traduccién de ChatGPT:
La inteligencia artificial se usa para mejorar la eficiencia de los monitores remotos para bebés.
4.1.2. Vestimenta
Brasier o sujetador

Existen muchas opciones para traducir la palabra bra que cambian dependiendo de la region®. En
Espafia y Guinea Ecuatorial se emplea sujetador (RAE, n.d.), ajustador (RAE, n.d.) en Cuba, corpifio

2 Para establecer la distribucién geografica, se consulté el término empleado en diferentes tiendas minoristas de cada pais.

3 Para establecer la distribucion geografica, se consultd el término empleado en diferentes tiendas minoristas de cada pais y se comparé con
lo sefialado por el Diccionario de Americanismos y el Diccionario Panhispanico de Dudas.
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(RAE, n.d.) en Argentina y Paraguay, sostén (RAE, n.d.) en Chile, soutien (ASALE, 2025a) en Uruguay
y brasier (ASALE, 2025b) en México y el resto de los paises. Ademas, en Per, Bolivia y Venezuela se

emplean tanto brasier como sostén. Miremos como lo han traducido las herramientas:

EJEMPLO 4
e QOriginal:

Brands that produce bras and intimate apparel.
e DeeplL:

Las marcas que fabrican sujetadores y ropa intima.
¢ Traducciéon de Google Translate:

Las marcas que producen sujetadores y ropa intima.
e Traduccién de ChatGPT:

Las marcas que producen brasieres y ropa intima.

Google Translate y Deepl emplean sujetador, la palabra de mayor uso en Espana y Guinea Ecuato-
rial. ChatGPT ha optado brasier, el vocablo preferido en México y algunos otros paises del continente
americano. Las tres herramientas han ignorado el resto de las alternativas a pesar de que algunas de
ellas, como sostén, son populares en muchos paises. La gente de Argentina, Chile, Cuba, Paraguay,
Uruguay y, en menor medida, Bolivia, Perd y Venezuela, no se ve representada en estos textos. Por
lo tanto, puede que le parezcan confusos o poco idiomaticos. Al no localizar, falla tanto en el objetivo
informativo como en el persuasivo del género de los reportes de tendencias.

CAMBIOS EN 2026 PARA COMENTAR EN EL AULA:

¢ Deepl (ambas versiones):
Las marcas que producen sujetadores y ropa intima.
¢ Google Translate:
Las marcas que producen sujetadores y ropa interior intima.

e ChatGPT:
Las marcas que producen sostenes y ropa intima.

4.1.3. Alimentacion
Boniato o camote

Para traducir sweet potato al castellano, existen alternativas como batata (RAE, n.d.), que se em-
plea en Canarias, Argentina, Colombia, Paraguay, Republica Dominicana y casi toda Venezuela; bo-
niato (RAE, n.d.) que se utiliza en Cuba, Guinea Ecuatorial, Uruguay y casi toda Espafia; chaco (ASALE,
2025c), que es el término mas popular en algunas zonas de Venezuela; y camote (RAE, n.d.), que es el
vocablo mas comun en México y el resto de los paises*. Las herramientas lo han traducido asi:

4 Para establecer la distribucidn geografica, se consulté el término empleado en diferentes tiendas minoristas de cada pais y se comparé con lo

sefialado por el Diccionario de Americanismos y el Diccionario de la Lengua Espafiola.
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EJEMPLO 5
e Original:
Salmon and Sweet Potato Mash.
e DeeplL:
Puré de salmén y boniato.
¢ Google Translate:
Puré de Salmdn y Boniato.
e ChatGPT:
Puré de salmdn con camote.

Google Translate y Deepl han elegido boniato, la palabra que se utiliza en la mayor parte de Espaia,
Cuba, Uruguay y Guinea Ecuatorial. ChatGPT ha optado por camote, el término en México y algunos
otros paises americanos. Las herramientas excluyen tanto batata como chaco, asi que los hispano-
parlantes de Canarias, Argentina, Colombia, Paraguay, Republica Dominicana y Venezuela podrian
sentirse confundidos por estos textos. Hay que recordar que los reportes de tendencias no siempre
se dirigen a un publico especializado, pero deben comprenderse de todos modos. En ese sentido,
localizar la traduccion le habria ayudado a cumplir con su funcién como género textual.

CAMBIOS EN 2026 PARA COMENTAR EN EL AULA:
e Deepl (espafiol de Latinoamérica):
Puré de salmén y camote.
e Google Translate:
Puré de Salmdn y Boniato.

e ChatGPT:
Salmon and Sweet Potato Mash (no lo ha traducido).

Ecoldgico u orgdnico

En castellano, la palabra organic tiene dos alternativas de traduccién; orgdnico y ecoldgico. Aun-
gue sean sinénimos en ocasiones, la denominacién de las certificaciones oficiales para este tipo
de productos revela la preferencia regional de cada uno: en Espafia se le llama eco (Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacién, n.d.), mientras que en México y el resto de los paises americanos
se utiliza orgdnico (Comisidn Interamericana de Agricultura Organica, n.d.). En Guinea Ecuatorial,

los sitios web gubernamentales emplean el término ecoldgico. Miremos cdmo lo han traducido las
herramientas:

EJEMPLO 6
e Original:
The growth of the organic F&B market
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e DeeplL:

El crecimiento del mercado de alimentos y bebidas ecoldgicos.
e Google Translate:

El crecimiento del mercado de alimentos y bebidas orgdnicos.
e ChatGPT:

El crecimiento del mercado de alimentos y bebidas orgdnicos.

Deepl ha optado por la variedad lingtistica peninsular, que coincide con la de Guinea Ecuatorial en
esta ocasion. ChatGPT y Google Translate han utilizado el término mds popular en México y el resto
del continente americano. Si bien las tres herramientas se mantienen constantes en el uso de estos
vocablos, puede que resulten poco idiomaticos o confundan a quienes no pertenezcan a la variedad
lingliistica aplicada. Localizar es alin mas relevante cuando se trata de términos relacionados con
certificaciones oficiales. No hacerlo dificulta la toma de decisiones, aspecto crucial de este género

textual.

CAMBIOS EN 2026 PARA COMENTAR EN EL AULA:
e Deepl (ambas versiones):

El crecimiento del mercado de alimentos y bebidas orgdnicos.

e ChatGPT:
El crecimiento del mercado orgdnico de alimentos y bebidas.

4.2. Diferencias morfosintacticas

4.2.1. Preposiciones

Existen reglas claras para el uso de preposiciones en castellano, pero en ocasiones existe mas de una
alternativa disponible segln la regidn. Por ejemplo, el término full-time puede traducirse como a
tiempo completo o de tiempo completo. Aunque ambas opciones son aceptadas por la RAE (Fundéu-
RAE, 2011), la preposicion a se prefiere en todos los paises excepto México, donde se utilizan ambas.
Las herramientas lo han traducido asi:

EJEMPLO 7
e Original:
Balancing full-time work with social lives and raising their newborns.

e Traduccién de DeepL:
Compaginar el trabajo a tiempo completo con la vida social y la crianza de sus hijos recién nacidos.

¢ Traduccién de Google Translate:
Compaginar su trabajo a tiempo completo con su vida social y la crianza de sus recién nacidos.

¢ Traducciéon de ChatGPT:
Equilibrar el trabajo de tiempo completo, la vida social y la crianza de sus hijos.
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Google Translate y DeepL han optado por la preposiciéon a. ChatGPT ha empleado una opcién
popular solo en México, aunque su variante linglistica utilice ambas. Elegir la preposicién a, comun
a todas las variantes regionales y, como tal, una decisién de localizacién practica habria ayudado a
cumplir con la funcién persuasiva de este género.

CAMBIOS EN 2026 PARA COMENTAR EN EL AULA:
¢ Deepl (espafiol general):
Conciliar el trabajo a tiempo completo con la vida social y la crianza de sus recién nacidos.
e Deepl (espafiol de Latinoamérica):
Equilibrar el trabajo a tiempo completo con la vida social y la crianza de sus recién nacidos.
e ChatGPT:
Equilibrar trabajo a tiempo completo, vida social y crianza de recién nacidos.

4.2.2. Sufijos

La palabra score aparece en la parte inferior de varias pdginas de los reportes de tendencias; es el
nombre de una seccién que califica el potencial de las tendencias. Para traducir esta palabra, pueden
emplearse dos alternativas diferentes, aceptadas por la RAE (RAE, 2024b), que varian en funcién de
la regidn. Su Unica diferencia radica en el sufijo. En Chile, Argentina, El Salvador, Uruguay y Honduras
se utiliza puntaje (RAE, n.d.). En Espafia, la palabra puntuacion es mas habitual y ambas palabras co-
existen en el resto de los paises. Miremos cdmo lo han traducido las herramientas:

EJEMPLO 8
e QOriginal:
Score
e DeeplL:
Puntuacion
e Google Translate:
Puntaje
e ChatGPT:
Puntaje
En este ejemplo, Deepl vuelve a optar por el término peninsular, puntuacion, mientras que Chat-
GPT y Google Translate eligen puntaje, mds popular en Argentina, Chile, El Salvador, Honduras y
Uruguay. Si bien el resto de los paises utilizan ambas palabras, estas elecciones muestran un patrén
que, en general, coincide con lo observado en ejemplos anteriores. El género de los reportes de
tendencias debe apelar al sentido de pertenencia de quien las lee, pero dicho objetivo se lograra

dependiendo de la ubicacion geografica de quien lea este texto.

CAMBIOS EN 2026 PARA COMENTAR EN EL AULA:

e Deepl (espafiol de Latinoamérica):
Puntuacion

133




L\ 7 \Ld o A
redit

Revista Electronica de Didéactica
de la Traduccion y la Interpretacion

NUM. XX 2026
CLAUDIA TENA-ARCEO Y PATRICIA RODRIGUEZ-INES

4.3. Marcadores decimales

Los marcadores decimales no son elementos linglisticos en sentido estricto, pero es importante
mencionarlos porque difieren segun el estandar internacional que haya adoptado cada pais y no
guardan relacién con el idioma. En Ecuador y Venezuela, por ejemplo, se habla castellano, pero el
primero usa el punto y el segundo la coma. Esta diferencia tiene un impacto directo en la compren-
sion de una traduccion por el publico meta, en especial si incluye informacién cientifica, financiera o
comercial.

La RAE (2024c) reconoce dos alternativas, el punto del italiano Magini y la coma del neerlandés
Snellius, y documenta su distribucidon geografica: la coma predomina en Argentina, Chile, Colombia,
Ecuador, Espafia, Paraguay, Peru y Uruguay; el punto, en México, Guatemala, Honduras, Nicaragua,
Panama3, Puerto Rico, Republica Dominicana, Venezuela y entre los hispanohablantes estadouniden-
ses; mientras que Bolivia, Costa Rica, Cuba y El Salvador emplean ambos. Ademas, recomienda dar
preferencia al punto cuando sea posible, con el fin de unificar.

En la parte inferior de casi todas las tendencias analizadas, aparece un contador que muestra
cuantas veces la gente ha hecho clic en el titulo de la tendencia para mirar la informacién. Las traduc-
ciones se agrupan en la siguiente tabla:

Tabla 1. Uso de marcadores decimales (Tena-Arceo, 2025)

Original

Deepl

Google Translate

Chatgpt

21,564 Total Clicks

21.564 Clics totales

21,564 clics totales

Total de clics: 21,564

34,351 Total Clicks

34.351 Clics totales

34.351 clics totales

Total de clics: 34,351

20,980 Total Clicks

20.980 Clics totales

20.980 clics totales

Total de clics: 20,980

20,194 Total Clicks

20.194 Clics totales

20,194 Clics totales

Total de clics: 20,194

20,194 Total Clicks

39.198 Clics totales

39.198 Clics totales

Total de clics: 39,198

23,342 Total Clicks

23.342 Clics totales

23.342 Clics totales

Total de clics: 23,342

20,360 Total Clicks

20.360 Clics totales

20.360 Clics totales

Total de clics: 20,360

26,342 Total Clicks

26.342 Clics totales

26,342 Clics totales

Total de clics: 26,342

65,180 Total Clicks

65.180 Clics totales

65.180 Clics totales

Total de clics: 65,180

DeeplL emplea el punto como separador de miles y, por lo tanto, la coma para los decimales.
Ello coincide con Argentina, Chile, Colombia, Ecuador, Espafia, Guinea Ecuatorial, Paraguay, Peru y
Uruguay. ChatGPT, en cambio, utiliza los marcadores decimales de México, Guatemala, Honduras,
Nicaragua, Panama, Puerto Rico, Republica Dominicana y Venezuela. Google Translate, al usar ambos

134




| | .
red It NUM. XX 2026
CLAUDIA TENA-ARCEQ Y PATRICIA RODRIGUEZ-INES

Revista Electronica de Didéactica
de la Traduccion y la Interpretacion

signos, puede confundir a quien lea su traduccién. Los numeros son un aspecto esencial al localizar,
pues pueden provocar confusion, o incluso errores graves, para quien decida emplear la informacién.

CAMBIOS EN 2026 PARA COMENTAR EN EL AULA:

e Deepl (ambas versiones):
Ya no separan los miles con punto ni con coma, sino con espacios.

¢ Google Translate:
Ya no alterna entre coma y punto, emplea solo el punto como separador de miles.

5. CONCLUSIONES Y PROPUESTAS

El presente articulo ha analizado variaciones linglisticas regionales del espafiol en las traducciones
automaticas producidas con herramientas de inteligencia artificial. Dicho analisis se ha elaborado
con base en un encargo de traduccion realista que simula una situacién comunicativa auténtica; una
persona angloparlante que decide traducir parte de su blog sobre tendencias de consumo al espa-
fnol mediante herramientas de traduccién gratuitas. Esta premisa permitié construir un corpus util y
acotado.

El corpus del trabajo se conformd a partir de diez fragmentos de reportes de tendencias de una
pagina de longitud cada uno. Cada pagina representa una tendencia diferente y todas se relacionan
con tecnologia, alimentacion o vestimenta, tematicas que incluyen elementos con una alta tasa de
variacion linguistica entre el publico hispanoparlante. En abril de 2025 se obtuvo una versién tradu-
cida de los textos del corpus por cada herramienta. En el caso de ChatGPT, se le solicité especifica-
mente una traduccion al espafiol neutro o internacional. En el caso de Deepl y Google Translate, se
selecciond la opcidn espaiiol para el idioma meta.

Las traducciones fueron comparadas y analizadas de manera cualitativa. Los hallazgos se organi-
zaron en una tabla para registrar las diferencias microtextuales, errores, estrategias y la presencia de
variacion linguistica. Asimismo, se identificaron diversos puntos relacionados con la adecuacién de
las traducciones, coherencia de los textos y variacién regional, asi como la constancia gramatical y
de registro.

Cuando el texto necesita del lenguaje persuasivo para cumplir con su funcién, como es el caso de
los reportes de tendencias, o cuando contiene terminologia que es imposible de traducir sin el uso
de una variante regional, las herramientas analizadas en este articulo presentaron limitaciones que
comprometen la adecuaciéon funcional del texto meta para distintos publicos hispanohablantes. Si
bien los resultados obtenidos con este corpus no permiten generalizar sobre el rendimiento de estas
herramientas en otros géneros o contextos, ilustran con claridad los retos que plantean los textos
persuasivos y culturalmente marcados. Traducen bajo la premisa de una version del castellano que

sirva para todas las personas y, por ello, buscan evitar términos marcados por variacion regional me-

135




| | .
red It NUM. XX 2026
CLAUDIA TENA-ARCEQ Y PATRICIA RODRIGUEZ-INES

Revista Electronica de Didéactica
de la Traduccion y la Interpretacion

diante estrategias como la generalizacion o el calco. Sin embargo, cuando el empleo de la variacion
linglistica resultd inevitable, Deepl recurrié al espafiol peninsular y ChatGPT al de México. Google
Translate mezclé ambas variantes, lo que restd naturalidad o coherencia a los textos y puede confun-
dir al publico meta. El resto de las regiones solo se vieron representadas cuando coincidian con algu-
na de las variedades anteriores. Si la persona que solicita la traduccidén no pertenece a la regién que
alguna de estas herramientas ha decidido priorizar, se encontrara con fragmentos poco idiomaticos
o, incluso, desprovistos de sentido. Ademas, si bien DeeplL ha introducido espafiol latinoamericano
en su menu de opciones, dados los resultados presentados en este articulo, las alternativas de tra-
duccidn aun parecen insuficientes.

Desde la perspectiva del género textual, cabe afiadir una observacién relevante. Los reportes de
tendencias son textos persuasivos que buscan generar identificacién en quien los lee para conven-
cerle de tomar una decisién; un término poco idiomatico o una variante regional ajena comprometen
su funcidn retdrica. Serd dificil que una lectura poco natural convenza a alguien de elegir un nue-
vo producto. En términos de localizacion, bajo las condiciones evaluadas, las herramientas parecen
trasladar el contenido sin adaptarlo al nivel funcional, cultural y linglistico que requiere el publico
meta de una regidn concreta. La ausencia de opciones de variante regional en Google Translate y la
existencia de solo dos en DeeplL impiden, por diseiio, que dichas herramientas localicen. ChatGPT
permite orientar la traduccién mediante instrucciones, pero, bajo los pardmetros aqui evaluados, no
ha mantenido la coherencia regional a lo largo del texto.

El andlisis desarrollado en este articulo pretende mostrar el tipo de ejercicio critico que puede
incorporarse al aula de traduccién. Permite que los estudiantes identifiquen los sesgos lingliisticos de
las herramientas de IA, evallen la adecuacion funcional de las traducciones para distintos publicos,
reflexionen sobre las implicaciones éticas de sus decisiones y sean conscientes de todas aquellas ven-
tajas que, como profesionales, tienen por encima de la IA generativa para que puedan verbalizarlas
con sus futuros clientes.

El espaiiol neutro es una construccion discursiva inestable, que varia por contexto y que, depen-
diendo del medio, la finalidad y el publico meta, puede estar mas o menos establecida en su campo
o simplemente no existir como solucién Unica (Crego Garcia, 2024; Jiménez-Crespo, 2013). Cuando
las herramientas de traduccion automatica se limitan a ofrecer solo una alternativa para traducir al
espafiol bajo condiciones como las establecidas en la metodologia del presente articulo, se diluye la
utilidad comunicativa de la traduccidn, se invisibiliza la riqueza linguistica del castellano y se pone en
riesgo la funcionalidad persuasiva de textos como los reportes de tendencias.

Ademas de los hallazgos traductolégicos, el analisis pone de manifiesto una dimensién formativa
crucial. La generacién que hoy aprende traduccidn en el aula serd, en gran medida, la que se enfrente
con estas herramientas de manera cotidiana durante toda su vida profesional. Por ello, es priorita-
rio desarrollar una competencia critica frente a la |A generativa en los programas de formacion de
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especialistas de la lengua. En primer lugar, el analisis muestra que la variacién lingiistica no es un
tema periférico ni exclusivo de los cursos de sociolingistica; impacta directamente en la calidad de
las traducciones. Quien estudia traduccidn debe aprender que elegir entre boniato y camote, o entre
puntuacién y puntaje, no es una cuestion de preferencia, sino una decisién traductolégica con impli-
caciones comunicativas y culturales. Incorporar este tipo de analisis comparativo en el aula permite
desarrollar simultdneamente la competencia linglistica y la instrumental, asi como el razonamiento
critico y la atencidn al detalle. Asimismo, el ejercicio metodolégico presentado en este articulo, tra-
ducir un corpus con distintas herramientas y comparar sistematicamente sus resultados, se puede
replicar en clase con facilidad. A partir de textos con alta variacién Iéxica regional (textos de cocina,
moda, tecnologia de consumo, etc.), el estudiantado puede identificar qué variante linglistica prio-
riza cada herramienta y por qué; detectar inconsistencias dentro de un mismo texto; evaluar la fun-
cionalidad comunicativa del texto meta para distintos publicos; y proponer soluciones de traduccién
profesional que corrijan los sesgos detectados.

El articulo analiza la traduccion de un solo documento pdf que agrupa todos los textos recogidos
porqgue, si se introduce cada texto por separado en el cuadro de didlogo de Google Translate y Deepl,
el resultado cambia demasiado entre consulta y consulta, lo que complicaria su analisis comparativo.
Sin embargo, los ejercicios podrian traducirse en el aula de este modo, introduciendo cada texto por
separado, y, de hecho, se sugiere probarlo para que el alumnado tenga una perspectiva mas amplia
sobre la capacidad de la tecnologia. ChatGPT ha lanzado su version Translate recientemente; funcio-
na con una interfaz similar a la de Google Translate y Deepl y puede incorporarse en los ejercicios.

Los resultados revelan, igualmente, un patrén de exclusion linglistica que no es casual: las herra-
mientas priorizan sistematicamente el espanol de Espaia y México, invisibilizando las variedades del
resto de los paises hispanohablantes. Esta observacion, aunque acotada por el tamafio del corpus
analizado, abre una discusidn ética que el aula de traduccién debe abordar con claridad. ¢Qué res-
ponsabilidad tienen quienes se dedican a la traduccién cuando utilizan herramientas que reproducen
desigualdades lingliisticas? ¢Como se articula la autonomia profesional frente a la automatizacion?
¢Qué significa revisar criticamente una posedicidon cuando el texto de partida ya incorpora sesgos de
variedad regional?

Con base en estos hallazgos, se proponen las siguientes actividades para el aula:

e Analisis de sesgo lingiiistico: Seleccionar un texto con alto potencial de variacidn linglistica
regional (gastronomia, moda, tecnologia) y traducirlo con al menos dos herramientas de IA
para identificar, clasificar y comparar las preferencias regionales detectadas en los textos meta.
Con ello, se busca desarrollar la competencia linglistica en espafiol, las habilidades de locali-
zacién y la competencia instrumental con herramientas de IA entre estudiantes de grado con
conocimientos basicos de sociolingliistica del idioma. Como material, se necesita acceso a las
herramientas ejemplificadas en el articulo y un texto de partida en inglés con las caracteristi-
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cas mencionadas al principio de esta actividad, que bien puede ser cualquiera de los ejemplos
presentados a lo largo de estas paginas. Si se desea evaluar formalmente, el profesorado puede
elaborar una rubrica que valore la capacidad de identificar y clasificar correctamente los rasgos
de variacion regional, la exhaustividad del andlisis y la precision de las observaciones.

¢ Evaluacion de adecuacion funcional: Tomar la traducciéon automatica de un texto persuasivo,
idealmente con contenido numérico, evaluarla para publicos meta de dos o tres regiones dis-
tintas, determinar qué fragmentos resultan poco idiomaticos o incomprensibles y proponer so-
luciones. Con ello, se busca que el alumnado de grado con nociones de traductologia y géneros
textuales desarrolle la competencia traductoldgica, al analizar funcionalmente el texto meta, y
la cultural, al ampliar la comprension de las expectativas de varios publicos. Como material, se
sugiere una traduccion automatica de un texto persuasivo, como las usadas de ejemplo en este
articulo. Si se desea evaluar formalmente, el estudiantado puede elaborar un informe breve en
el que argumente, con criterios formales, los fragmentos que no funcionen para el publico meta
y proponga alternativas justificadas.

e Posedicion: Poseditar una traduccion automatica asegurando la coherencia de la variante lin-
glistica regional a lo largo de todo el texto y reflexionar sobre las decisiones adoptadas y su jus-
tificacion. Con ello, se busca desarrollar las habilidades de posedicién, linglisticas (constancia
en la terminologia) y la capacidad de argumentacién traductoldgica entre el estudiantado de
madster o de los Ultimos dos afios del grado con nociones de revisién y edicion de traducciones.
Como material, se recomienda contar con la traduccidon automatica de un texto y un glosario de
referencia que coincida con la variante regional del texto meta que se busca. En la evaluacion,
se sugiere valorar la coherencia interna de la variante elegida, la correccion linglistica y la soli-
dez de la reflexién traductoldgica.

e Reflexidn ética: a partir de casos como los analizados en este articulo, discutir en clase qué co-
munidades linglisticas quedan subrepresentadas en los corpus de entrenamiento de las herra-
mientas de |A y cudles son las consecuencias sociales y comunicativas de dicha invisibilizacion.
El nivel de la actividad puede adaptarse, pero resulta especialmente adecuada como intro-
duccidén o cierre en asignaturas de traduccién especializada o de tecnologias de la traduccién.
La evaluacién propuesta es la participacion argumentada en el debate, pero también puede
elaborarse un ensayo breve de reflexidon sobre las implicaciones éticas del uso de herramientas
de IA al traducir.

Estas tareas permiten que el estudiantado construya un conocimiento situado, aplicado y reflexi-
vo sobre el papel de la IA en su futuro ejercicio profesional. Frente a herramientas que reproducen
y amplifican desigualdades linglisticas y culturales al traducir corpus como el del presente articulo,
se necesitan profesionales capaces de detectar, cuestionar y corregir esos sesgos. El andlisis critico
de traducciones automaticas, como el que se presenta en este articulo, es una herramienta util.
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Comprender la situacion es esencial para quienes emplean estas herramientas, quienes las disefian
y quienes forman a los futuros profesionales de la traduccién.
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