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El libro que aqui resefiamos, publicado por la editorial salmantina Luso-Espaifiola de
Ediciones, es fruto de un proyecto promovido por la Junta de Castilla y Ledn junto con
la Agencia para la Calidad del Sistema Universitario de Castilla y Ledn. Dicho
proyecto, que acabo siendo asumido por un grupo de profesores de varias universidades
de distintos paises (Espafia, Francia y Bélgica), tenia como objetivo el disefio de un
bloque didactico con vistas a la adaptacion de las asignaturas al nuevo sistema de
créditos ects (European Credit Transfer System).

El proyecto pretendia, como indican sus autores en la presentacion del volumen,
«ampliar perspectivas, conocer y dar a conocer nuevos planteamientos validos y
aplicables a sus respectivos centros, adaptar al contexto universitario castellano-leonés
experiencias innovadoras y modelos de realizaciones aprovechables en las reformas que
se avecinaban para la puesta en marcha del Plan de Bolonia». Para ello, los autores han
elaborado un bloque de 4 créditos ects compuesto por las partes comunes de diversas
asignaturas impartidas por los distintos profesores del proyecto en sus respectivos
centros universitarios. Los autores también sefialan que uno de los objetivos de este
trabajo es «dar a conocer el papel, a la vez discreto y eficaz, del redactor y del traductor
en el marco de los intercambios comerciales hacia el extranjero».

La obra, cuya extension es de 196 paginas, queda estructurada del siguiente modo:
se inicia con una presentacion introductoria, seguida de seis modelos de unidades
didacticas tematicas (yemas de Avila, chocolate belga, foie gras, lenteja de La Armuiia,
jamoén ibérico y Salamanca) y se cierra con un capitulo bibliografico. Cada unidad
didactica se divide en cuatro secciones (Documentarse, Comunicar, Traducir y
Comercializar).

En la seccién Documentarse se presentan diversos textos, redactados en espafiol y
en francés, que versan sobre el producto en cuestion; ademads, se propone una serie de
ejercicios de busqueda documental y se ofrecen recursos bibliograficos y electronicos
(paginas web) que permiten al alumno seguir profundizando en el tema. En la seccion
Comunicar se ofrecen textos mas cortos y glosarios terminoldgicos, estando los
ejercicios que los acompafian orientados principalmente a fomentar las capacidades
comunicativas —escritas y orales— de los alumnos tanto en espafiol como en francés,
como pueden ser la retdrica o las dotes de persuasion hacia un potencial cliente. La
seccion Traducir presenta textos que pueden ser objeto de traduccion directa o inversa;
en ocasiones, se presenta un texto origen y su correspondiente texto meta, por lo que se
da la posibilidad de que el alumno compare y comente dichas traducciones, lo que
también contribuird a que tome conciencia y reflexione sobre las opciones y estrategias
de traduccion adoptadas por otros traductores. Por ultimo, la seccion Comercializar
tiene como objetivo mejorar la capacidad de andlisis critico y reflexion sobre el
potencial de los productos analizados, asi como todos los aspectos relacionados con su
distribucion y venta a escala regional, nacional e internacional.
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El proposito de este libro es doble: por una parte, colaborar en el proceso de
ensefianza-aprendizaje de las lenguas extranjeras para fines especificos (en concreto,
francés y espaflol); por otra, fomentar la imbricacion de disciplinas como los estudios
sobre comunicacidén y comercio con la traduccién desde una perspectiva multicultural.
Los productos escogidos para el desarrollo de las unidades didacticas —excepcion
hecha de la ultima unidad, consagrada a Salamanca— se engloban en lo que
comunmente se denominan “productos de la tierra”, que poseen un gran peso especifico
en la actividad comercial de Espafia (en particular, en Salamanca), Francia (foie gras) y
Bélgica (chocolate).

Se nos antojan sumamente interesantes ciertos textos presentes en el libro, como
pueden ser las definiciones de palabras pertenecientes a un mismo ambito tematico
(pags. 27, 54-55), listas de léxico bilinglie ordenadas por categorias (pags. 34-35),
comparacion de productos muy parecidos (pags. 114-115), criticas de traducciones ya
efectuadas (pag. 123) o un glosario de colocaciones a izquierda y derecha de un término
concreto (pags. 152-153), puesto que no son demasiado frecuentes en otras
publicaciones y trabajos afines.

Esta obra resultara de suma utilidad a todos aquellos docentes que tengan que
impartir asignaturas como Lengua y cultura francesas aplicadas a la Traducciéon e
Interpretacion o Traduccién General Francés-Espafiol / Espafiol-Francés en el nuevo
Grado en Traduccion e Interpretacidon, puesto que les suministrard no sélo varias
unidades didacticas que podran emplear en el aula, sino que, ademds, podran usarlas
como modelo para crear futuras unidades ajustadas a los contenidos especificos de cada
una de las asignaturas. Empero, este trabajo también se aproxima a algunas disciplinas
cercanas a la traduccion, como son los estudios sobre comunicacioén y publicidad, asi
como al sector del turismo, por lo que sus paginas pueden aportar muchas claves
interesantes a estas otras disciplinas.
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