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Resumen

En la actualidad, las redes sociales acumulan grandes cantidades de usuarios, donde, entre
otras cosas, se manifiestan las identidades de moda. Esta investigacion pretende ser un
primer paso en el estudio de significaciones que carga la moda al explorar cuales son las
particularidades de la misma para los usuarios chilenos, a través del reconocimiento de las
tendencias, estilos y subculturas que la moda chilena manifiesta en redes sociales. Para ello,
se realiz6 una investigacion exploratoria de una variedad de publicaciones en las platafor-
mas Tiktok e Instagram, observando a los influencers de moda y sus formas de auto-repre-
sentarse, desde una perspectiva decolonial e independiente. Esto se hizo por medio de una
tabla utilizada como pauta de observacion, para realizar un analisis de contenido visual, apto
para la naturaleza visual de los fenémenos estudiados.

Palabras clave: Moda, moda chilena, redes sociales, estilo.

Abstract

Currently, social media accumulates large amounts of users, where, amongst other things,
fashion identities are manifested. This research pretends to be a first step in the study of
significations that fashion carries by exploring which are the particularities of it for Chilean
users, through the recognition of the trends, styles, and subcultures that Chilean fashion
manifests through social media. To do that, an exploratory research was performed on a
variety of posts in the platforms Tiktok and Instagram, observing the fashion influencers
and their manners of self-representation, from a decolonial and independent perspective.
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This was done with a chart utilized as an observation quideline, to make a visual content
analysis, appropriate for the visual nature of the studied phenomena.

Keywords: Moda, moda chilena, redes sociales, estilo.

Inroduccion

La moda es un lenguaje que establece una conversacién no verbal entre individuos, ya que
el vestir moldea percepciones y transmite mensajes a través de la visualidad (Lurie, 2000).
La moda comunica identidad, estatus, afiliaciones culturales, perspectivas y emociones. La
moda es reconocible y no necesita palabras para existir y desarrollarse en distintos contextos
humanos.

Especialmente, las redes sociales conforman un importante lugar en la masificacién de moda,
puesto que, en la actualidad, las empresas de moda gravitan hacia la exposicién por medio
de las redes y el mercado de influencers (Rangel-Perez et al., 2022; Mameli et al., 2022).

Chile, si bien no figura como una industria hegemonica en cuanto al disefio de moda, consi-
derando que estos titulos estan centralizados en el hemisferio norte, en especial Italia y Fran-
cia (Cabigiosu, 2020), tiene una historia enriquecida por multitudes de influencias a partir del
mestizaje (Cruz de Amenabar, 1986).

Es dificil estudiar la moda ya que la misma no es significativamente representada en inves-
tigaciones académicas, esto debido a varias razones, entre ellas brechas de género (Jung,
2019), la naturaleza fugaz y esporadica de la moda misma (Lipovetsky, 2006) y la pers-
pectiva cultural que se tiene de la moda (Svendsen, 2006), sin embargo, estudiarla abre
panoramas para posibles estudios sociolégicos (Simmel, 1957), psicolégicos (Flugel, 2015)
o semioticos (Barthes, 2003; Bohn, 2006), afirmando que la moda es también un fenémeno
de la comunicacion (Barnard, 2002), y que el desarrollo de estudios relacionados a la misma
son siempre relevantes.

Para llegar a esos estudios mas en profundidad, es relevante destacar cuales son las caracte-
risticas propias de la moda especifica de un lugar y tiempo determinados, en este caso Chile
y las redes sociales, cosa que este articulo pretende reconocer.

Hacia una teorizacion de la noda

La moda es cultura material (Miller et al., 2005), es decir, es una parte tangible de la socie-
dad fabricada por seres humanos, la cual tiene un alto contenido estético y un valor estético
fluctuante pertenecientes a una economia estética, propio de la historia y el valor estético
del consumidor en una sociedad en particular (Crane et al., 2006).

Pero, ademas, se dice que no hay sistema de moda ajeno a dos logicas, la de lo efimero y
la fantasia estética (Lipovetsky, 2006), que persigue animosamente lo nuevo, rechazando
el status quo que se vuelve anticuado y por lo tanto obsoleto (Meinhold, 2013), y busca el
placer de los sentidos desde un paradigma estético.

La moda también es una forma de comunicacion (Barthes, 2003; Lurie, 2000), un lenguaje
cultural donde cada prenda es poseedora de significado y que al combinarla con otras se le
da sentido dentro de una sociedad, una camiseta de los Sex Pistols no transmitira lo mismo
que un vestido Lolita, ya que, a pesar de que ambos son indicativos de afiliacion de movi-
mientos en efecto contraculturales, son intrinsecamente diferentes.

Barthes (2003) distingue los aspectos funcionales de la ropa como denotacién y los signi-
ficados culturales asociados como connotacion. Floch (2011), también estudia, desde una
mirada de la semibtica, el discurso de la moda y lo que le puede entregar a un atuendo la
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calidad de atemporal, reconociendo que las prendas tienen los aspectos narrativos y figurati-
vos, asi como una dimension plastica de la imagen, siendo en este caso, los diferentes signos
que componen un atuendo.

Simmel (1957), por su parte, indica otra de las dualidades de la moda, la de la pertenencia
a un grupo y a la diferenciacion como individuo, donde este se uniforma de tal modo que
represente a su clase y a si mismo. La moda, entonces, remarca a la clase social, aunque del
mismo modo, representa las miltiples caracteristicas personales de cada uno, siendo capaz
incluso de invertir los roles de la clase social (Davis, 1994).

La moda se define como una forma de adornar el cuerpo y significarlo (Doria, 2012), y, a
pesar de que suelan utilizarse intercambiadamente, moda se diferencia de tendencia al ser
esta Gltima una directriz a la cual las formas particulares de vestir y significar el cuerpo se
orientan. En tanto que estilo es una subdivision mas pequefa de lo que es moda y que le
atribuye elementos diferenciadores (Doria, 2012), las tendencias, en tanto, son cambiantes
y son aquella parte de la moda que evoluciona, mientras que los estilos permanecen estati-
cos. Un estilo puede estar en tendencia, pero una tendencia no es necesariamente un estilo,
sin embargo, ambos son piezas importantes en la definicion de lo que es moda.

Por lo tanto, la moda no es solamente ropa, ya que esta Gltima es sélo la representante de la
misma, es la parte tangible, pero la moda en si misma tiene una dimensién de intangibilidad,
haciéndola un sistema simbélico que refleja quiénes somos y la sociedad en la que estamos,
que nos ayuda a entender nuestra identidad y las dindmicas sociales de las que somos parte.

La Identidad de Moda Chilena, una perspectiva decolonial

Para alcanzar a comprender la moda chilena y observarla por cuanto a sus rasgos caracteristi-
cos, hay que desligar el concepto de moda desde su entendimiento eurocéntrico, poniendo
en practica el enfoque decolonial (Mignolo, 2007).

Siendo que existe, en cuanto al vestido, una perspectiva primeramente eurocéntrica, desde
Lipovetsky (2006) que expresa el nacimiento de la moda en Europa occidental, a diferencia
de otras culturas que simplemente visten estéticamente sin variar gratamente sus formas de
vestir y decorar el cuerpo.

De acuerdo a Retana (2009) durante la época de la colonizacion el indigena se describe
como desnudo, reforzando asi la idea del conquistado como un ser salvaje, a diferencia del
europeo. Aun asi, destaca, que las cartas de Cortés aseveraban que los indigenas portaban
en si una amplia riqueza en la vestimenta, la cual no sélo no queda en el consciente colec-
tivo, sino que, prima la idea de la inferioridad o irracionalidad del indigena. Por lo que se
impone, entonces, las modas y los ornamentos europeos como mecanismo de control sobre
el cuerpo del colonizado, cuya percepcion de si mismo es percibida desde la mirada eurocén-
trica occidental (Alvarez, 2020).

El discurso decolonial de la moda habla de poder abarcar una diversidad estética que esta
fuera del circulo eurocéntrico por partes iguales del mismo, reflejando la pluralidad de histo-
rias e identidades que se puedan expresar a través de la moda (Slade et al., 2020).

La moda para obtener la cualidad de decolonial, ha de dar lugar a discursos decoloniales y
diaspéricos, con un foco en la emocion y en el poder transformacional de la moda misma
(Cheang et al., 2020). La perspectiva decolonial, entonces, sirve para reconocer las crecientes
identidades complejas que se expresan a través de elecciones sartoriales (de Greef, 2020) y
las cuales son latentes para los estudios de moda contemporaneos.

Entender la identidad de moda chilena, requiere, por ende, no sélo observar la identidad
hispanica que interviene en las formas de vestir desde la colonizacion (Cruz de Amenabar,
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1986; Montalva, 2004), sino que también es necesario reconocer las intervenciones indige-
nas (Diaz, 2020) para la co-creacion de una identidad de moda nacional, la cual en la mod-
ernidad se desarrolla de forma independiente a la industria y responde a una asimilacién
globalizada (Calvo, 2016). Por tanto, la moda chilena es un acto glocal, que extrapola ideas
globales gracias a la hiperconectividad en redes sociales, y las adapta a sus necesidades y
capacidades locales.

La moda chilena, entonces, ha de ser construida a partir de ideas extranjeras que afectan
e intervienen en el sentido del gusto local por razones de la colonizacién que sostuvo un
marco referencial de superioridad europea, pero también con conceptos basados en las in-
fluencias indigenas que siguen vivas en la contemporaneidad chilena, sin embargo, esto no
solo ha de darse en un sentido literal, puesto que la decolonialidad en la moda no se aplica
Gnicamente al uso de patrones indigenas y decorados precolombinos, al contrario, debe ha-
blarse en las maneras discursivas e intangibles en como se expresa la moda, en las influencias
del disefio de autor, en la accién simbdlica de lucha representada por el vestido.

De la Moda en Redes Sociales, Subculturas y Auto-representacioén

Las redes sociales son una tecnologia para la socializacién e intercambio de informacion a
nivel global (Gouveia et al., 2023) en la cual, entre otras cosas, la moda se manifiesta para
expandirse como industria (Mameli et al., 2022).

La presencia de las marcas de moda en redes sociales interviene en las actitudes de consumo
en los usuarios, quienes crean contenido ligado a marcas y formas de vestir, haciendo crecer
su relacion con las empresas (Vladimirova et al., 2023), lo que lleva a nuevas formas de
intervenir el mercado como son las colaboraciones con influencers (Ahmad et al., 2015).

Las redes sociales influencian a los consumidores (Nash, 2019), quienes en ellas buscan ins-
piracién para sus elecciones de vestimenta, a su vez creando un deseo de consumo, lo cual
ya se habia visto en los blogs de moda (Derashri et al., 2019). Los influencers fashionistas se
convierten en lideres de opinién que proveen una rapida difusién de informacién de moda
en las nuevas tecnologias de comunicacion masiva (Tomovska, 2020).

Las redes sociales permiten el desarrollo de subculturas propias, entendiendo a una subcul-
tura como un grupo social dentro de otro grupo que se define por su identidad compartida
(Gouveia et al., 2023). Las subculturas de redes sociales como Tiktok son conformadoras de
la moda contemporanea, donde las casas sartoriales mas conocidas toman inspiracién de las
mismas subculturas como clowncore, twee, 0 normcore, las cuales usan el vestir como una
forma de autoexpresion.

Los espacios de autoexpresion en redes sociales, sumado a las cuarentenas durante el perfo-
do 2020-2023, trajo consigo burbujas de moda entendidas como microtendencias, nichos
estéticos y estilisticos de corta duracion concebidas en plataformas digitales como «aesthe-
tics», cuyos consumidores relacionan a estilos de vida ligados a objetos ordenados de formas
visualmente agradables (Gutiérrez, 2022) y cuya expansién depende de la viralidad en linea.
Gracias a plataformas como Tiktok y su sistema de hashtags, subculturas de moda pueden
ser exploradas y descubiertas (Gouveia et al., 2023).

Por otro lado, la auto-representacion funciona en cuanto a las necesidades del individuo
(Jones, 1990). Los jovenes en especial, utilizan las plataformas de redes sociales para au-
to-representarse (Avila, 2009) con el propésito de generar estatus o influencia sobre sus
pares. Individuos con una mayor motivacion de utilizar las redes sociales para la auto-repre-
sentacién tienen mas probabilidad de participar en practicas de consumo textil simbélico,
en este sentido, el consumo de moda se ve afectado por la necesidad de auto-representarse,
dando una imagen particular en redes sociales (Cavusoglu et al., 2019).
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Al mismo tiempo, disefiadores y nuevos creadores de moda se vuelven creadores de conteni-
dos en plataformas de redes sociales gracias a sus sistemas y algoritmos que permiten hacer
correr la voz de sus productos y acercarse a nuevas audiencias, por medio de la generacion
de su identidad digital (Cheung et al., 2022), entendido también como self-branding.

En Chile se habla que este es el pais de Latinoamérica con mayor uso de redes sociales,
mostrando una expansion en el 77,4% de la poblacion que usa estas plataformas, en su
mayoria alcanzando la poblacion femenina, que equivale al 53,7% y muy cercanamente la
masculina con 46,3%, entre los 25 y 34 afios principalmente (Entel, 2024) al afio en que se
realizé la investigacion.

Objetivo general

1. Caracterizar las particularidades estéticas que conciernen a la moda chilena, posicionando
las principales tendencias, incluyendo los estilos y las subculturas emergentes en el periodo
estipulado.

Objetivos especificos
1. Describir las tendencias de moda chilena divulgadas en redes sociales.
2. Definir los estilos especificos de la moda chilena.

3. Identificar qué subculturas de moda estan representadas en redes sociales por chilenos.

Disefio de la investigacién

Descripcion del Estudio

La investigacion es de tipo exploratoria (Galvis, 2006), siendo el inicio de un proceso de
investigacion de un objeto de estudio del cual se tiene un conocimiento limitado.

Esto se llevara a cabo por medio de la etnografia virtual o cyber etnografia (Mosquera,
2008).

Se realizaran notas de campos que se aplicaran bajo una pauta de observacion, la cual se
extraera de la etnografia de disefio, tomando el ejemplo de Zhang et al. (2021), cuya tabla
sera modificada para tomar o afiadir elementos visuales relevantes para este documento.

Para acceder a los contenidos se ingresara a las plataformas de redes sociales con un teléfono
celular para trabajar de forma optimizada, se utilizara herramienta modash.io para encon-
trar influencers de moda, los cuales se identifican al tener la palabra clave «moda» en sus
biografias. El contenido visual serd convertido en texto al anotarlo dentro de la tabla utili-
zando tablas Excel para cada una de las plataformas escogidas, con tal de tener una mejor
visualizacion de los datos para la investigadora, pasando luego a la fase de analisis.

Para esta investigacion, se seleccionaron las plataformas TikTok e Instagram, esto basado en
los datos de Entel (2024), donde se expresa que las cinco plataformas de redes sociales mas
utilizadas por chilenos son Whatsapp, Instagram, Facebook, Tiktok y Facebook Messenger,
a lo que se afade que Instagram es la aplicacién favorita de los usuarios en Chile y Tiktok
donde los usuarios pasan mas tiempo. A esto se le afade que estas dos redes sociales se
caracterizan por ser de enfoque visual y con sistema de algoritmos para el descubrimiento
de contenido, a diferencia de los otros tres sitios.

Los perfiles seleccionados en orden descendente del nimero de seguidores, la cual es la for-
ma estandar de orden que presenta la herramienta utilizada Modash.io con los perfiles que
maneja. De las publicaciones seleccionadas, ademas de los criterios mencionados, fueron
excluidas aquellas patrocinadas por marcas comerciales o empresas. Esto con tal de dilucidar
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mejor las marcas o estilos personales que conformen la marca personal de cada influencer.
También, se excluy6 todo contenido no original que sea subido por el influencer, es decir,
imagenes resubidas de otros sitios o creadores de contenidos.

Método

Se utilizd como método de anélisis el llamado anélisis de contenido visual de Rose (2022),
al considerarse relevante para el estudio de la moda y las redes sociales, fenomenos princi-
palmente visuales.

Este andlisis de contenido funciona en cuatro fases:

Fase 1: Seleccion de las imagenes, en este caso, posts de Instagram y Tiktok de contenido de
moda realizado por influencers de los cuales se identifique aquel nicho.

Fase 2: Ideacion de categorias para codificar.
Fase 3: Codificacion de las imagenes.
Fase 4: Andlisis de resultados. En este caso se observara la frecuencia en la que ciertos codigos

se presentan para averiguar las tendencias y estilos por cuanto la naturaleza exploratoria de
la investigacion requiera.

Muestra

Se selecciond una muestra no probabilistica e intencionada. Se tomé un total de 15 influen-
cers por red social utilizada, con tal de evitar incluir perfiles con un nimero muy bajo de
seguidores. Los influencers seleccionados para ser considerados deben haber publicado posts
que visibilicen al menos dos tercios de un atuendo completo en las primeras dos semanas de
la primavera en Chile, es decir, entre el 22 de septiembre y el 6 de octubre de 2024, se decidi6
un periodo corto de tiempo debido a la naturaleza volatil de moda y las redes sociales que
alteraria constantemente el niimero de seguidores de cada influencer.

Instrumento

Para llevar a cabo esta investigacion, se utilizo la tabla de Zhang et al. (2021) modificada
y reutilizada, con sus elementos relevantes, es decir, incluyendo aquellos elementos que
sean visibles a través de la pantalla, anadiendo, de paso, lo que corresponda a elementos en
tendencia considerados dentro de los objetivos especificos, particularmente lo relacionado
al estilo. Con tal de convertirse en la pauta de observacion que gui6 las notas de campo
tomadas desde el mismo campo, en este caso, las plataformas de redes sociales.

Resultados

Con tal de obtener los resultados esperados segln los objetivos especificos, se hizo una
division entre las plataformas Tiktok e Instagram, las cuales se caracterizan por ser las plata-
formas de contenido principalmente visual dentro de las cinco redes sociales mas populares
en Chile al momento de la investigacion.

Entre estos dos se formaron las categorias y subcategorias obtenidas de la pauta de observa-
cién, que incluye las categorias: General, color, impresion y adorno, forma y disefio, y estilo.
Esto con tal de obtener la informacion requerida para el primer objetivo especifico, que es el
de describir las tendencias de moda chilena en redes sociales.

En total, se obtuvieron 49 atuendos diferentes en la plataforma Tiktok y 44 en el caso de
Instagram, que cumplen con los criterios asignados. Arrojando un total de 207 piezas a
codificar.
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Categoria

Subcategorias

Resultados

General

Forma de vestir

4
una pieza, 40 separados.

Silueta

2
X17H4Ay20

Categoria de pieza

27
pantalones, 7 faldas y 5 shorts y 1 atuende donde no se ve claramente la
pieza inferior. También se encuentran 5 vestidos, 35 poleras, 12 chaguetas, 3
abrigos, 2 sweaters, 2 blusas, 1 camisa y 1 sostén deportivo.

Tipc de prenda

8

jeans, 5 pantalones de vestir, 4 pantalones de buzo, 3 palazzo, 3 pantalén
tipo carge, 1 oversize, 1 caqui, 1 de cuero y 1 jort. De las faldas se

cuentan & minifaldas y 1 circular. Los shorts son 2 pantaloncilles, 1 short
diminuto, 1 short de jeans y 1 oversize. Los vestidos son 2 bodycon, 2 jumper
y 1 traje de huasa. De las poleras se observan 14 camisetas, 9 crop tops, 2
oversize, 2 musculosas, 2 pafiuelos, 1 swing, 1 corset, 1 tubo, 1 leotardo, 1
off the shoulder y 1 abierta. Las chaquetas son 5 blazers, 2 cruzadas, 2 de
denim, 2 oversize y 1 puffer. Los abrigos son 1 cardigan, 1 sobretedoy 1
trenchcoat. Los sweaters son 1 fitted y 1 chalece. Las blusas son 1 tinica y
1 simple. La camisa es 1 simple el sostén deportivo es 1 simple

Color

Rango de color

3s
colar negro, 24 blanco. 17 azul, 7 rojo, & café, 6 verde, 6 rosado, 4 gris, 3
naranjo, 2 amarillo y 1 prenda multicolor.

Tipo de color

44
tono claro, 35 tono oscuro, 11 veces medio tono y 6 veces tonos vibrantes.

Cantidad de colores por pieza

81
un color por pieza, 13 para dos colores por pieza, 1 de tres coloresy 1 de
ses.

Impresian y adorno

Contenido del patrén

5
prendas con lineas verticales, 3 con animal print, 3 de contenido abstracte,
2 cuadrillé, 1 con lunares, 1 de contenido étnico y 1 floral

Tamafrio del patrén

1
medios, 3 pequefios y 2 grandes

Adorno

4
son grificas, 2 cintas, 2 logos, 1 pedreria, 1 vuelos, 1 bardados, 1 flores,
1 cortes y 1 con texto.

Formay silueta

Tipo de manga

16
rectas, 8 son cuffed, 3 tulipan, 1 bishop, 1 cefida, 1 acampanada y 14
atuendos se muestran sin mangas.

Longitud de manga

20
son mangas largas, S al codo, 4 cortas y 1 tres cuartos.

Cuello

20

escates en U, seguido de B escotes en V, 4 cuellos altos, 3 asimétricos, 3
cuadrados, 2 cuellos halter, 2 palabra de honor, 1 escote de corazén y 1
escote barco

Largo de pieza superior

21
hasta la cintura, 8 hasta la cadera, 7 hasta el muslo, 4 de terminacién
asimétrica, 2 sobre la cintura y 2 hasta la rodilla.

Silueta pieza superior

kS
con 25, luego la silueta H con 12, Acon 4 y 2 O, mostrando una ausencia de
siluetas V.

Longitud pieza inferior

23

llegan hasta el tobillo, 12 hasta el musle, 3 hasta |a rodilla, 2 bajo la
redilla y 4 no se han podido clasificar por la falta de visibilidad total de
la prenda.

Silueta pieza inferior

18
recto, 12 cefiido, 7 acampanads, 2 ancho y 5 sin clasificar por falta de
infarmacion.

Tipe de fijacién

[
cinturones, 3 cierres, 1 delantal, 1 atuendo con botones y 1 corset.

Altura de la cintura

33
natural, continuado por 5 caidas, S low rise y 1 imperio
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Categoria Subcategorias Resultados
15
Estilo Tipe casuales, 11 dlasicos, 9 urbanos, 3 deportivos, 2 romanticos, 2 glamurosos y

1 étnico.

Subcultura asociada

2
old money, 2 y2x, 1 gético y 1 coquette.

A continuacion, se

presentan las tendencias descubiertas en la plataforma de Tiktok.

Catageiia Subcategnrias Fesultados
Farma de vastr 2
wria pieza, 47 separados.
2
Sl H o reccangudar, 13 % 0 rabsf do arens, 50,3 & o do fridngulay 1% ade
tridnguic imvariida.
e
I parte inferion 5e ven 33 pantalones, 7 fakdas, v 2 shoms, 2 vestidos, Los
o fa RS S0 5 abHrckod SN la piaaa infarior ne o5 o suficiente mante clara
L. e, para ser clasificada. Dela parte superice aparocen; 35 pokras, 14
chaguetas, @ polenones, & camisas, 5 Busas, 3 westanes, 3 sweaers, 2
abrigesy | sastén deparito,
Goneral
Raspacta
a parkaiones, 5o cienia: 13 jeans, &
pantalones de vesc, 5 bugce, 3 leggins, 3 palaczo, 1 carga, 1 jort y 1
abatorado. De las tddas: 3 minifakdae 2 taldas plsadas, | fikda oon
aberura y 1 faids Adine (acampanada) De los shons: 2 brmudas y de los
weszidas: 2 badycan fcefia al cuarpal,
En
cuanca s poleras, sa ciservan 17 camisatas, 1 raglan, 1 £rop tap, 1
Tipa do prend
TpodRprana ablerta, 1 asimétrica, 1 deportiva, ¥ corset, 1 bussler y | leatarda. Las
chaguetas cbaervan 4 blazers, 2 cnuaadas, 2 denim, 1 acoichada, 1 pufter, 1
biker, 1 bomber, 1 mmﬂ:ﬁ' 1 Crgrsiae, Los polsanas se prasantan s
cwertize, 3 2 up fcon ciarrl 1 fied icefide al usrpal. Las camisis
incluyen 4 smgias y 2 oversie. Las Disas presentan 2 rnkas, 2 drpadas,
1 simple y ura sbioria. Los westones
50n 3 fipn sastre. Las sweaters son ambas ovarsias. Lo abriges son 1 raafer
& L wenchocal B sostbn doportive 65 1 simple
e
todas las arendas istas, of color mis Wsto es el negra con un total de &,
Rarga da car
rge o ool 28 tianco, 17 azul, 8 gris, 7 roje, 7 verde, § caté, 2 rarang, 1 resadey |
radtiocdor.
En
Eolar oaanco al tipa 2 obsardan 53 A5 tanas daros, 16 de
i i i i e, ¥ 1 metdics. ErEnas sa rap

toda un cokor por prenda, anofando un total de 53 veces sin considerar
elemereos graficos, luega, 12 con dos colores, 5 con tres colores v 1 con mis
i colnres por pHaa

Caritidad di £olnes por piesa

[:1

todas las prandas se repite snbre toda Un colr por prenda, amcjanda un
total die 33 vecas sin considerar elementos graficos, luegn, 12 con das
COOFES, 5 LONMES COkNEs ¥ 1 CON Mids da AW clores pov pheea
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Categoria

Subcategnrias

Resultados

Impresite y adornn

Contenido def patrtn

Da

Ins patranes vistos § son casificados come tuadedld, 3 de lnsas

verticales, 2 de animal pring 1 con tematica fioral, 1 abstraceo, y 1 de

patch e, clancks L oeal de 13 pieIas Con patran, [as prencias restanies no
presentan paranes wiibles.

Tamafa ded patrtn

a
vianen patrones de tamafio medio, 3 grandes y 3 pequefios.

3
Adorno logos, 4 con tesco, 2 graficas, | decorado con ontas, 1Mor, 1 retswse

abstracts, 1 con flecos, 1 encajey § langosta.

18
Tipo de manga g manga reca, 14 con manga culfed fempufiada), 5 glbos, § acampanada, |

asimistrica, 1 cefida y & Se presentan sin mangas

Langkud de manga

=
mangas [argas, 3 cortas, 1 tres cuartns, 3 &l oo

Cueln

bl
ECotes an L, 12 e50otes on ¥, § ouslios ahes, T ouslios halter, 2 escotes
cuadrados, § escote de corazeny 1 estota de damane_

Largs de pieza suporian

23
caen 313 alura de caders, 13 3 1 e, 9313 dnea de musio, 2
asimétricas y 1 midi.

Forma y sihusta
Silugta pleza superiar 22
H 18K 4430y 1V,
25
Langkud peza infeniar hasta el taedla, & hasta @l musho, 4 hasta |3 redilla y 14 ansendcs donde ¢l
largn no e Io sulicientomente cro coma para <lasificario.
P
Siluesa pieza infarior rectas, § cofidas, 4 acamganadas, § cufed y 14 dande 2 siuet na e lo
auficiantemsnte vsible pars dasificaras.
a
Tipo de fackan ansendes con cintundny B ciorres, § botones, 1 con cimas § 27 sin iadan
wisible.
A fa ch 2
Lo natrales, 8 low rise, 5 caidas, 3 dasy 1 mperio,
17
Estilz Tipa casudles, 11 wrbancs, 9 daportives, B clisicos, 3 gamuroscs, | profisional,

1 reachara y | romanticn

Subcukura asociadl

4
Pk, 2 mode, 2y2k, | visual kel 1 dark academiay 1 gotka.
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Categoria Subcalegarias Ejempla
Farma de vestic Una pieza, separados,
H{hombras, cintura y caders de similares
dimersiones), A farmbros mas pegueio, caders mis
et ancha), V (hombras mas anchos, caderas mas
a2 pequedias), ¥ (hombros y caderas de dimensiones
similared, cinlura mds peguenial, O [dntura y caderas
General de dirmensiones similares, cntura mas anchal
Categrria de piezs Chaqulﬂa. Talda, Blusa, abrige, shares, pantalin, paleca,
polerdn, vestan.
|eans, camideta, carmisa simple, de cuero, buza, polerdn
Tipa diee prenda cerradn, pantakin de vestin, coroet, averdize, tp up,
sastre, bodyeon, drapeado, reefer, ere.
Rango de color Resado, regro, azul, rojo, café, blanca, verde, naranjs,
#le,
Colar

Tigs de colar

Clare, sseuro, vibrants, medic, ete.

Cartidad de colores par pieza

1.2, 3, erc.

Impresién y adorma

Cantenido del patrén

Puntas, Morales, gearnétricas, abstractas, lineas, anirmal
print, etc.

Tarmafio del patrén

Pequedia, medio, grande.

Adarma

Pedreria, bardads, Necos, vuelos, Nlares, logo, grafica,
efc.

Tipa de manga

Recta, cuffed, globo, cedida, asimétrica, campana,
tulipdn, sin mangas

Longitud dé manga

Cirrta, &l eoda, ke cubrtos, larga.

Cuelle

Escote en W, scpate e U, cueBa halber (gue se snuda
por la parte de siras del cuelial. escote cuadrado,
escole barco (ancho que se extiends a ko large de la
clavicula), asgirmtrice, palabea de honar {Gue se sugta
por Si misma sobre el pecha), escote de corazdn, cuslio
alva.

Forma y silueta Largo de pieza superior {hasta) Cintura, cadera, musla, radilla
Shhiela pieza superiar HoA WX O
Tp— Musle, ssbire |a roila, radilla, bajo la roda, mid
Longaud 2. e
ami i i {media panterrilla), tobio.
SausLa piera inferior Reclo, acampanans, cefit.
Tis de fijacien Ciesre, cinturdn, botenes.
Irmgeeria [a la alwura del pecha), alta, natural, caida, low
Altura de la gnt "
e s riges (4 b altura de L eadera).
Estilo Tipo Clésicn, casual, urbano, ec.
Subcultura asocada Punk, ol money, coquette, etc.
Instagram

En este apartado, se evidencian las tendencias de moda especificas de la plataforma Instagram.

Definiciones de estilo y subculturas halladas

Habiendo descrito las tendencias de moda chilena divulgadas en redes sociales, se procede
al segundo objetivo especifico: Definir los estilos especificos de la moda chilena, quedando

tal como:

1. Casual, estilo comodo y practico, es informal y no se apega a codigos de vestimenta
elegantes, haciéndolo facil de replicar para la cotidianeidad, se caracteriza especialmen-
te por el uso de poleras y pantalones tipo jeans (Bonilla, 2025).

2. Urbano, estilo moderno que recuerda a las ciudades cosmopolitas, es un estilo juvenil
que combina colores y texturas, también es conocido como street style (Allaire, 2025).
3. Clasico, estilo el cual se define por una evocacion a la elegancia a través de la simpleza,
de cortes rectos, siluetas simples y equilibradas, prendas limpias y atemporales (Bennet,
2023).

4. Deportivo, es aquel estilo relacionado al deporte y la vida activa, también conocida
como athleisure, comodo, informal y moderno (Kim, 2022).

5. Glamuroso, por su parte, pretende evocar elegancia, lujo y brillo, atafie a los eventos
formales y a la intencion de generar un impacto (Kim, 2022).

6. Profesional se relaciona a espacios laborales white collar, pretende imitar los codigos
de vestimenta de oficina para aplicarlos en otros espacios (Holevas, 2024).
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7. El estilo roguero pretende demostrar atrevimiento y pone énfasis vanguardista en
aquello contrario a las normas, pretendiendo evocar rebeldia y revolucion (Allaire, 2024).
8. Romantico, este estilo se puede definir como aquel que enfatiza la feminidad tradi-
cional, la dulzura y la suavidad. Con decorados delicados como los encajes, los colores
suaves y claros, tomando inspiracién del arte clasico (Tong, 2022).

9. Etnico significa la adopcién de formas y elementos propios de las culturas y tradi-
ciones de los pueblos, en general, este estilo se relaciona con el tribalismo y el uso de
patrones particulares (Chaudhri, 2016).

Para el Gltimo objetivo especifico, que es identificar que subculturas de moda estan repre-
sentadas en redes sociales por chilenos, se descubren las siguientes subculturas:

1. Punk, identificables por el uso de elementos contraculturales relacionados al movi-
miento musical punk, se reconoce por el uso de colores rojo y negro, graficas grotescas y
absurdas, y prendas que rechazan el status quo de la sociedad (Kim, 2022).

2. La subcultura mode se identifica por el uso de atuendos monocromaticos con ele-
mentos de alta costura que le otorgan un angulo de atrevimiento y vanguardismo (Po-
bbyhouse, 2021).

3. La subcultura y2k, también en tendencia, se identifica por los elementos como pren-
das y accesorios que recuerdan a finales de los 90s y principios del 2000, tomando inspi-
racion estética de esta misma (Chokrane et al., 2025).

4. Lo visual kei se reconoce por particularidades inspiradas por el mundo del rock japo-
nés, elementos llamativos y androginos (Pipkin, 2025).

5. Lo gotico se distingue por caracteristicas oscuras y usualmente con elementos magi-
cos, morbidos y elegantes. Usualmente acompanado del color negro (Weinstock, 2024).

6. La subcultura dark academia, es conocida como una aesthetic (estética) con inspira-
cién en la literatura clasica, es reconocible por los colores neutros y oscuros, elementos
que evoquen lo intelectual y académico, lo atemporal y la elegancia sencilla (Guerra,
2024).

7. Old money refiere a una subcultura que es identificable por elementos que toman
inspiracion de las modas de los 90s y 80s entre personas acaudaladas, esta subcultura se
caracteriza por elementos clasicos y atemporales, colores neutros y claros, el lujo discre-
to, es decir prendas sobrias sin logos visibles (Bennet, 2023).

8. Coquette se identifica por particularidades femeninas romanticas, sexis pero inocen-
tes, usualmente acompanada de colores claros y rosados, con elementos como los listo-
nes y los encajes (Satenstein, 2024).

Conclusiones

En el caso de Tiktok, las tendencias que identifican a la moda chilena incluyen, principal-
mente, articulos separados, de silueta H, especificamente pantalones tipo jeans, poleras tipo
camiseta, y en color negro, con tonos oscuros, con un color por pieza, sin patrén ni adorno,
con mangas rectas y largas, escote en U y con caida hasta la cadera, en el caso de la pieza
superior, cuya silueta es H, y la pieza inferior cae hasta el tobillo y cuya silueta es recta. Sin
fijacion visible y de cintura natural. Cuyo estilo principal es el casual y no pertenece a una
subcultura en particular, cémo se ve en la imagen a continuacion (Figura 1).

Para Instagram, al igual que Tiktok se evidencia la preferencia por los atuendos con prendas
separados, pero la silueta principal es la X, se vislumbra también el uso de pantalones tipo
jeans y poleras tipo camiseta. El color principal es el negro, pero los atuendos contienen en
su mayoria tonos claros, con un color por pieza, sin patrén ni adorno. Mangas rectas y largas,
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Figura 1.

Girl wearing black
t-shirt posing in

studio. Nota: Disefiado

por Freepik.

Los basicos
son entonces
un lienzo en
blanco para la
construccion
de identidad
online.
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escote en U, con altura a la cintura en el caso de la pieza superior que posee la silueta X, para
la pieza inferior se ve que llega hasta el tobillo y es probablemente recta, sin fijacion y con
la cintura natural, con el estilo casual como el mas visto, semejante a la imagen siguiente
(Figura 2).

El uso del color negro visto en ambas plataformas de redes sociales es el més evidenciado,
y en Tiktok los tonos oscuros son los mas vistos, mientras que en Instagram son los segun-
dos. Al menos desde la perspectiva de Dior (2007), se puede asumir que su presencia tan
marcada es indicativa de un impetu por evocar una apariencia mas delgada y, por lo tanto,
halagadora para cada cuerpo, seguido cercanamente por el azul. Aunque no presentaron
vestidos de gala especificamente, la poca presencia de vestidos en general, podria indicar
un desligamiento con la feminidad y gracilidad que demuestran los mismos (Dior, 2007).

En el caso de Mak (2017) un armario femenino debe contener una seleccion de elementos
basicos (basics), comparando con los resultados obtenidos se observa el uso de pantalén y
se presencian los colores negro y gris entre los codigos presentados, ademas de los colores
neutros, los blazers, las blusas, las poleras de manga larga, el pantalén y los jeans, por lo
tanto, se puede asumir que el armario de los chilenos que se divulga en redes sociales esta
ampliamente compuesto por basicos.

La presencia de las tendencias de basicos demuestra un rechazo generalizado al exceso en el
estilismo propio, demostrando una preferencia por la facilidad y la sencillez, semejante a la
tendencia global del «clean look», que prioriza las lineas simples, los atuendos poco carga-
dos y evocar una sensacién de limpieza. Los basicos son entonces un lienzo en blanco para
la construccion de identidad online.

En un espacio (el ciberespacio) donde la moda es siempre cambiante, los basicos pueden ser
una expresion de basqueda de estabilidad y replicabilidad sencilla, encontrando pertenencia
en la normalidad.

Esta replicabilidad sencilla se manifiesta también en los estilos, al verse principalmente el
estilo casual: cdmodo, practico y versatil. Que entrega una sensacién de normalidad, lo cual
aplica también a las subculturas, que son minimamente representadas, encontrando asi,
los chilenos una forma de manifestarse como parte del resto de influencers al pertenecer al
grupo social méas grande, en vez de micro grupos dentro de las plataformas virtuales.
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De las subculturas que si son representadas, se ve una diferencia interesante entre TikTok
e Instagram, puesto que el primero observa lo punk, lo visual kei, lo gbtico y lo mode.
Estas subculturas se destacan por sus valores contraculturales, una medida consciente de
manifestacion contra el status quo, donde se observan expresiones como la androginia, que
se destaca de la binariedad de género propia de la cultura occidental. Mientras tanto, en
Instagram, se presencia lo old money y lo coquette, estéticas enfocadas en la aceptacion y
romantizacion de la condicion de la clase alta y de los roles tradicionales de género respec-
tivamente.

Asimismo, se evidencia la fusion cultural entre el nuevo y viejo mundo en las inspiraciones
detras de las decisiones sartoriales tomadas por influencers, sean estas intencionadas o no
intencionadas. El minimalismo visto como tendencia mas marcada corresponderia a un acer-
camiento al norte global, esta adaptacion imita al comportamiento de consumo visto en
Chile a lo largo de su historia, ya se sabe que tras la conquista fue una fuerte presencia de los
vestidos europeos que llegd a dominar el sentido del gusto nacional. En Chile el minimalis-
mo no es visto en blusas y pantalones de tela, es propuesto como camisetas de manga larga
y jeans, demostrando adaptabilidad a nivel local lo visto en el extranjero. La gran presencia
de colores neutros también responde a esta blsqueda del no destacar, de la normalidad,
entendiéndose que los tonos llamativos no estan tan marcados como los primeros, asi como
la falta de patrones y adornos que decoren los vestidos nacionales.

Sin embargo, se pueden encontrar trazos, no literales, pero si discursivos, de lo indigena en
la moda chilena. En el vestir nacional se encuentra una potente accién glocal de adaptacion,
al no conformar Chile parte de la hegemonia de moda a nivel global, este convierte a su
manera ciertos estilos vistos fuera del mismo pais. No obstante, dentro de las tendencias
menos marcadas se observan rastros que se atribuyen a la intervencién del sentido del gusto
local. Las culturas indigenas en Chile destacan un uso de colores, decorados y patrones vivos
y llamativos, los cuales se manifiestan en menor medida, pero siguen siendo parte de las
tendencias locales, ademas, la presencia de subculturas, aunque limitadas, representan una
accion simbdlica de lucha frente a lo normativizado en el vestir, que representa un discurso
semejante al comportamiento de resistencia propio de las culturas locales, que buscan so-
brevivir ante un mar de dominacién extranjera.
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