ENATE: tradicion vitivinicola, arte actual y diseno
grafico. Historia, arte e imagen de marca en
etiguetas de vino

Sonia Rios Moyano

El arte, el disefio y el vino, —como resultado de un proceso
artesanal—, pueden unirse y formar un tedo innovadoer. En este
articudo se analiza la aportacion que desde hace una década realiza
Iz Bodega Enate, al disefio grifico y el arte acfual. Fsta empresa
bodeguera, ofrece al mercade un producto de gran calidad desde
el interior al exterior de sus envases. En poco mas de una década
Ia bodega se ha converiido en un referente a todos los niveles;
edificio moderno, tradicién y actualidad en técnicas vinicolas, uso
de innovadoras prdcticas de marketing, imagen de marca y
competitividad que se reflejan en sus productos, y sobre todo, en
sus etiguetas. Estudiaremos la evolucién de la relacion entre el
arte y las etiquelas, una breve resefia histdrica nos introducird en
el proceso de transformacidn de una obra artistica en un media
comunicative gracias al disefio de su etiqueta.

This article studies relations between Current Art and wine
through graphic design, according marketing wishes of offering
public great quality such the interior as exterior view of its
containers. In the public image for cellars modern buildings,
tradition and present times in technics joined to new marketing
languages are reflected in produts. After a brief historical review,
we can introduce into the transformation process of an artistic
work In a media, appraising its label design.

REOS MOYANQ, Sonia: “Enate: tradicion vitivinicola, arte actual y disefio gréfico.
Historia, arte e imagen de marca en etiquetas de vino”, en Boletin de Arte n° 24,
Universidad de Malaga, 2003, pags. 363-392.
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Vino color de dia,

vino colot de noche,

vino con pies de ptirpura

o sangre de fopacio,

vino,

estrellado hijo

de la tiorra,

vino, liso

como una espada de oro, suave
como un desordenado terciopelo.

"Oda al vino", en Odas elementales, Pablo Neruda, 1952.

UN POCO DE HISTCRIA

Vifiedos y Crianzas del Alto Aragén (Bodegas Enate') es una empresa privada que
pertenece a la familia Nozaleda. En 1991 emprendieron la creacion de una bodega,
cuyas cepas aln jovenes, estan ofreciendo caldos de gran calidad gracias a [a labor
del afamado endlogo Jests Artajona. Su ubicacidn préxima a Barbastro {Huesca),
ofrece un clima idéneo para la viticultura. Huesca, —capital de la Denominacién de
QOrigen Somontano— es una zona de antigua tradicion vitivinicola aungue haya
pasado casi desapercibida para la historia moderna. Los zumos gque alli se
realizaban, eran casi exclusivamente para el autoabastecimiento famitiar.

Etimolégicamente, Somontanc significa al pie o debajo del monte o de la
montafia, algo que define su ubicacion natural en las faldas de los Pirineos. El centre
geografico se corresponde con el antiguo territorio del reino aragonés de Sobrarbe,
cuya ciudad principal es Barbastro. Las tierras del Somontano son regadas por varios
afluentes del Ebro, como scn el Cinca, Vero, Esera y Alcanadre. Este dltimo divide la
zona en el Somontano de Huesca y el Somontano de Barbastro, y ambos retinen un
total de 43 municipios. Su localizacién geografica hace que el clima sea extremado:
cambios bruscos de temperatura entre un dia y otro, ademds de una diferencia
térmica considerable entre el dia y la noche. Las lluvias abundantes durante todo el
afo, los veranos calidos, junto con las caracteristicas propias de suelos calizos sobre
materiales blandos, son algunos de los factores que hacen de este lugar un enclave
idoneo para la viticultura de gran calidad®.

' Agraceder desde estas pdginas la atencién prestada por D. Ramén Justes, Director de Imagen
v Comunicacién de las Bodegas Enate, ademads de la labor de Ana Géllego y Maridn Martinez
del mismo Departamentc

* Véase DOMINE, A.: Bl vino, Colonia, Konemann, 2001, pig, 603,
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A partir del siglo X, y por necesidades litirgicas, se continda la produccion del
vino en los terrenos proximos a monasterios. Entre ellos destacan por el esmero en
lz elaboracion del vino ios cistercienses catalanes y algunos al norte de Castilla, en
las actuales tierras de Burgos, Alava y La Rioja®. Este hecho histdrico favorece gue
Espafia, junto a Francia e ltalia, se consideren como los tres palses mas importantes
en la fabticacién y exportacién de vino. Por citar algunos ejemplos, durante el siglo
XV gozaron de gran prestigio los vinos de Canarias, durante el XVl los de Jerez y
en el XIX los de Valdepefias. No obstante, el cultivo de vides en la Peninsula se
generalizé a la época romana. '

En el Scmontano, la actividad vinicola se inicia con el asentamiento de los
romanos. No serd hasta el siglo XIX cuando los vifiedos no gocen de cierto
proiagonismo debido a la aparicion de la filoxera en Francia. Este hecho desastroso
para la agricultura y la economia hizo gue algunos productores franceses buscaran
fuera del pais vecino® tierras donde continuar la produccion. La fatai plaga® habla
comenzado también a hacer estragos por todo el territorio espafiol, destruyendo las
cepas mds antiguas de tierras de Castilla. El Gltimo tetcio det siglo XIX fue una época
préspera para los vinos espafioles, ya que el 90% de lo exportado era comprado
directamente por Francia,® pals que tardd mas de treinta afios en recuperarse. La
familia Lalanne, que provenia de Burdeos, llegd a Espafia en busca de tierras donde
praducir vino. Se instalé en el Barbastro, donde adquirié la Finca del Castille de San
Marcos, en el Somontano. Este acontecimiento motivé que los lugarefios se
asociasen en cooperativas para la produccién y comercializacion de los vinos. Algo
que se considera como el germen de las actuales bodegas.

* Germen de zonas vitivinicolas que se perpetiian hasta nuestros dias, PLASENCIA, By
VILLALON, T.: Manual de los vinos de Espaiia, Ledn, Everest, 1999, pdg. 10.

* AAYV: Bl vino...op. cit, pdg. 84.

5 No estd claro cual fue el primer foco europee, aunqgue sf se sabe que procedfa de América del
Norte, Se introdujo a causa de las relaciones comerciales y a la importacién de productos
americanos que llegaban a distintas partes de Europa. En 1862 se detectd por primera vez la
enfermedad, en un vivero cercano a Londres. En poco mds de veinte aflos arrass las viejas
cepas europeas; desde 1863 a 1880 habfa destruido la totalidad de cepas francesas, a la par
que se extendfa por Alemania, Austria, Cérecega, Rumania, Bulgaria, Suiza y Portugal. Entre
1876y 1878 aparece el insecto en Fspafia, en Malaga y Gerona, declarandaose como plaga en
1888. Fl primer foco espafiol e localizé en la finca el lagar La Indiana, en Meclinejo, a unos 20
Km. del actual término de Rineén de la Victoria de Mélaga. Desde aqui se expandio con rapidez
al resto de Andalucia. LOPEZ ALEJANDRE, M.: Los vinos de Montilla-Moriles, Sevilla, Consejerfa
de Agricultura y Pesca, Junta de Andalucia, 2000, pag. 85; BAEZA, C.: Gran atlas del vino,
Madrid, Libsa, 2000. pag. 23; y AAVV: El vino, Barcelona, Ediciones Qrbis, 1998. pdgs. 85-85.
S AANVV: El vino...op. cit,, pag. 14.
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DE L& DENOMIMNACION DE ORIGEMN A LA IMAGERM DE MARCA

Durante todc el siglo XX, la actividad vitivinicola no ha cesado en fa regién. Prueba
de ello fue la solicitud de la Denominacién de Origen Somontano’ presentada al
Ministeric de Agricultura en 1874, El 30 de abril del mismo afio, dicho Ministerio
aprueba la D.O. y designa un Consejo Regulador® Provisional para la elaboracion del
Reglamento®, Una década mas tarde, en 1984, el Departamento de Agricultura,
Ganaderia y Montes de la Diputacién Provincial de Aragén, aprueba la Denominacion
de Origen Somontano y el Consejo Regulador. La orden ha sido modificada
posteriormante en dos ocasiones, en 1992 y 1997,

Enate, se acoge a la reglamentacion de este Consejoc Regulador v desde sus
inicios aporta la dedicacion anual necesaria para la elaboracién de vinos de gran
calidad como demuestran afiada tras afiada. La antigua tradicién viticultora de
Espafia se modernizé a principios del siglo XX debido a las nuevas técnicas y a la
impiantacién de pies de cepas americanos”. Casi una década mas tarde, a finaies de
la misma centuria, los técnicos viticuliores de Enate Jesls Sesé Buil, Director de
Vifiedos, y Jesls Artajona, endlogo, practican lo que sefalan como vilicultura
tradicional, casi biolégica™, prestandole gran atencién al campo, a la uva v a la

7 En 1526 se promulgd un decreto para crear el Primer Consejo Regulador de Denominacién
vinicola para los vinos de La Rioja. Afios més tarde, en 1932 aparecen las primeras
reglamentaciones de vinos con .0, con base en el estatuto del Vino. (PLASENCIA, By
VILLALON, T.: Manual de los vinos de Espafia, Ledn, Everest, 1999, pag. 58.) La ley 25/1970
dice acerca de la D.O. Se entiende por Denominacidén de Origen el nombre geogrdfico de la regidn,
comarca, lugar o de procedencia empleado para designar un producto procedente de la vid, el vino
o los alcoholes de la respectiva zona, que tenga cualidades y caracteristicas diferenciales debidos,
principalmente, al medio natural y « su elaboracidn y crianza. RAMOS LIZANA, M. y SAN
MARTIN MONTILLA, C.: Con Pan, Aceife y vino... La triada mediterrdnea a través de la historia,
Granada, Grupo Editorial Universitario, 1997, pdg. 139, Con la incorporacién de Espafia a la
Comunidad Europea los vinos tuvieron que adaptarse a la reglamentacién y normativa
comunitaria, sobre todo en lo referido a calidad, produccién y elaboracién. La Unidn Furopea
los divide en "Vinos de calidad" y "Vinos de Mesa". Los primeros son los Q.WERR.T, (Quality
Wine Produced in a Specific Region) v ahi es donde se entrarfan las llamadas D.D.0.O. de
nuestro pais.

® El término Conseje regulador queda definido en el articulo 25, apartado 8 de la Ley del vino:
El términe Consejo Regulador queda reservado a los drganes de gestitn de las denominaciones
de origen y de las denominacicnes de origen calificada.

® En el articulo 26 de la Ley del Vine, se definen cuales son las funciones del Consejo reguiador,
las cuales quedan recogidas en el Reglamento: Proponer el reglamento y modificarlo; orientar la
produccidn y cafidad de los vinos, calificar cada afiada o cosecha, proponer los requisitos minimos
de control a los que debe someterse cada operador en todas y cada una de las fases de produccidn,
elaboracidn y comercializacicn de los vinos amparados por la denominacidn de origen. Véase
PLASEINCIA, B y VILLALON T.: Manual de los vines...op. cit., pag. 60.

¥ www.somontano.es/ La denominacién de origen.htm

! Resistentes a la filoxera.

“ www.reservaycata.com/espafiol/bodegas/noticia_2003,htm
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crianza. Sirva establecer uncs similes para ver la imporiancia de la labor de los
técnicos en una bodega, algo que convierte a ciertos vinos y afiadas en verdaderas
cbras de arte:

- Aligual gue una manifestacion artistica se considera méas interesante cuantc mas
se adaptaba a las normas de estilo; un vino es mas preciado cuando se adapta
mas fielmente a las caracteristicas de su Denominacion de Origen a la vez que
mantiene rasgos diferenciadores.

2- Reconocemos un estilo artistico y la mane de un autor determinado por unas
similitudes técnicas y formales; de igual manera, la labor tenaz de un endlogo
puede hacen reconocibles los caldos de una determinada bedega.

#- El tiempo ofrece a una obra de arte, ademas de la validez artistica que poses, el
valor de antigliedad. La crianza en barrica le aporta al vino el envejecimiento,
dependiente siempre del tipo de vino, uva...”®

4- lgual que una manifestacion artistica necesita una técnica para materializarse, un
vine es el resultado de [a aplicacion de ur lento proceso técnico de elaboracion
que es transmitido por generaciones siglo tras siglo.

5- De la misma manera gue un arista tiene que luchar contra impedimentos
sociales, generacionales.... Un viticultor tiene que realizar su labor, aungue la
naturaleza intente jugar malas pasadas que puedan arruinar fa cosecha;
granizadas, sequias, inundaciones, heladas...

6- Una obra de arte, en definitiva, se presenta hacia el espectador a través de una
imagen o un objeto. Se irata de algo visual que apela a los sentidos, ya sea de
manera tradicional —un cuadro, dibujo, escultura... 0 actual como un happening.
Un vino también clama a los sentidos y el primero gue reacciona es la vista. Con
la visualizacién de la botella se crea en nuestra mente una imagen determinada
de la empresa y del producto. Después de esta percepcion se despieria nuestro
deseo de adquisicién y consumo.

A grandes rasgos hemos establecido estos paralelismos entre arte y vino. Su
andlisis nos acerca un poco mas estas dos actividades, gue no se encueniran tan

™ El vino es un calde que tiene un proceso de juventud, madurez y decadencia. La clasificacién
de los mismos se hace segiin el iempo de crianza, generalmente en barricas de madera. Cada
Denominacion de Origen regula el tiempo de crianza para sus vinos ya sean blancos o tintos.
De una regién a otra, la crianza puede variar para los unos y los otros. Segtin el tiempo de
crianza se denominan; crignza, reserva o gran reserva, La crianza influye en el envejecimiento.
Cuanto mayor haya sido la misma més lento serd su envejecimiento y viceversa. PLASENCIA,
Pedro y VILLALON T.: op. cit., pdg. 41.
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t

. Espectacular fotograffa de Ia Bodega Enate, Proyecto de Jesiis Manzanares,
Terminada en 1592

alejadas en cuanto a concepcion creadora y objetivos. Un plan empresarial que prime
la calidad, la presentacion del producto y la adecuada relacién calidad/precio cumple
los requisitos necesarios para que se alcancen con creces los objetivos de venta.
Quizés esta sea una de las claves de esta firma, ya que desde gue salid su primer
vino en 1992 se preveia su pronta consolidacidon en el mercado nacional e
internacional. Desde un principio, Enate aposté por la medernidad. Una innovacion
palpable en el proyecto arguitectonico realizado por el madrilefio Jests Manzanares
a principios de la década de los noventa (Fe. 7). El agua, la tierra y el aire son los tres
materiales utilizados para unir la obra humana con la naturaleza. La geomettia soélo
es interrumpida por la redondez de |las barricas™. Lejos quedan los sotanos oscures,
las estrecheces v el olor a humedad de las antiguas bodegas. La amplitud de las
salas y sobre tode la luminosidad, hace que esta obra se perciba como una
prolongacién de la naturaleza dentro de en un espacio arquitectonico creado, El
arguitecio no olvida lo funcional ni lo formal. La exacia combinacion de materiaies no
descuida que en el interior de esos espacios hay un ser vivo'™. Manzanares fue capaz
de construir un edificio que cubre las necesidades propias del sector ademas de
contribuir a formar esa imagen de marca gue tiene hoy dia el vino Enate. Estas
caracteristicas han hecho que esta bodega se convierta en una leccidn de disefio
arquitectdnico y una de las primeras en realizar un gran inmueble, tal y comao hizo la
bodega de Gonzatez Byass en 1862 cuando encargd el proyecto a Gustav Eiffel™.

** Viéase AIZPUN VINES, 1.: "Bodegas de disefio”, Cercha, n° 55, junio 2000, pags. 22-26.

¥ AIZPUN VINES, L: op. cit., pdg. 24,

6 Viéase GARCIA ABRIL, A.: "Bodegas gran reserva, siete bodegas de siete arquitectos
internacionales” en www, Proyectando Jesds Manzanares.htm, MOLESTINA, B: "Las nuevas
catedrales son para el vino", www.Las nuevas catedrales son para el vino.htm
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Un edificio institucional es la muestra fisica del plan empresarial en el que se basa
una compafiia. Una apuesta arquitectdnica de tal envergadura, es sintoma de las
ambiciones y la previsién de beneficios en futuro inmediato. La creacion de edificios
actuales y por consiguiente modernos, ——lleva implicito en el proyecto— la
comunicacion visual que ha de establecerse entre el observador y la fabrica. La
armonia es entendida a todos los niveles: como factor respetuoso con el medio, entre
las partes del propio edificio y el minucioso estudio de los multipies puntos de vista
que va a percibir el observador. La armonia de las partes provocara equilibrio en la
percepcion humana y viceversa. Un inmueble realizado con materiales considerados
como "nuevos"” captard rapidamente la atencién del hombre. Las entidades que
realizan este tipo de obras suelen aprovechar lo innovador de los mismos porgue esa
caracteristica distintiva los convierte rapidamente en emblematicos. Esta es una
estrategia mas de venta que ponen en practica las grandes sociedades.

Otro de los factores que aparece estrechamente ligado con ia creacién de una
imagen de empresa sélida, se fundamenta en los estudios sobre la presentacion del
producto en el mercado y ante la sociedad, lo que se conoce como packaking,
envoltoric o vestido del producto® En Gltimo término, los rasgos formales que
presenta una botella llevard a la adquisicion de la misma o a su rechazo por no
adaptarse a las expectativas de compra del consumidor basadas en Ultimo lugar en
la relacion calidad/precio.

El concepto marca, imagen de marca ¢ imagen de empresa son términos del
marketing y |la publicidad aplicados de manera consciente y detenidamente estudiada,
a todo aquel producto que se pone en circulacidn. La marca es concebida de manera
similar en todas las empresas: La marca debe constituir, en todo momento v lugar, un
signo de identidad que sea reproducido, de manera idéntica, en cuanto a color y
forma, en cualquier tipo de impreso, producto o elemento que nazca de la empresa,
adaptdndolo a la méds amplia diversidad de aplicaciones Asi pues, no vemos
solamente el logotipo de la empresa en las etiquetas, sinc también en los impresos,
grabados en las cajas y paquetes, en los rétulos de las bodegas y en todo el material
corporativo de las mismas. Para crear una imagen de marca seria y acorde con los
objetivos de la empresa, hay que realizar una labor previa de investigacion del sector
y de la propia firma. Este trabajo es una labor de equipo, para eflo se relnen los
técnicos de marketing, publicidad y e director de arte de [a empresa o agencia
publicitaria contratada. Establecen un proyecto, y siguen unos pasos mas 0 menos
similares a ofros sectores, para la creacion de la imagen corporativa. Jack Schrader
en la obra titulada Asf se crea disefio gréfico cita algunas de estos pasos:

7 Quizds no serfan tan novedosos los materiales empleados sin los atrevidos proyectos que
avalan este "otro tipe de arquitectura”,

8 SATUE, E.: El disefio grdfico en Espafia. Historia de una forma comunicativa nueva, Madrid,
Alianza, 1997, pdg. 49.

* AANVV: Bl disefio grdfico, Equipo Fénix, Granada, Paradox, 1997, pdg. 85.
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Analizar las particularidades propias de la empresa.

Conocer su filosofia comercial.

Informarse sobre sus productos v quienes los consumen o ulilizan.

Buscar grafismos que puedan reflejar ef tipo de negocio que la empresa realiza.
Evitar todo parecido con otros logotipos o marcas ya existentes.

Disefiar formas y colores lo mds simples posibles, que permitan una cémoda
reproduccion, en cualquier técnica y en todo tipo de superficies y formatos.
Asegurarse que su aplicacion sea facil, en cualquiera de los elementos da la
empresa: impresos, vehiculos, envases, etc.

Someter a critica comparativa el material original, para superar cualquier
inconveniente, antes de su aprobacion final®

Mientras gque hoy dia, la creacidn de una imagen estd muy codificada, hace un
siglo era algo mas intuitivo gue objetive. Las técnicas de venta estaban en un estadio
de gestacidn y las empresas aprendian a vender sus productos por el popular
método de ensayo y error. La labor de dibujantes, pintores e ilustradores, que
trabajaban en el arte comercial, —conocidos por aguel entonces como dibujantes
comerciales—, realizaron una labor valiosisima para el disefio gréfico posterior y su
aplicacion publicitaria. Aportaron intuicion, creatividad e incluso ingenio en méas de
una ocasion. Hoy dia, muchas de esas imégenes corporativas han permanecido casi
inalterables desde que se crearon por dos motivos; porque captaron el concepto
emprasarial y sintetizaron sus caracteristicas a partir de la creacién de simbolos, o
porgue estdn tan asimiladas en la conciencia humana que plantear un cambic seria
excesivamente arriesgado para la economia empresarial,

Los ejemplos que se conservan desde finales det sigio XIX dan prusba de ello®'.
Las grendes empresas vinicolas y licoreras descubrieron la valia de una imagen o
signo grafico representativo para captar la atencién del consumidor. Los anuncios y
carteles referentes a estas bebidas hacen su aparicion, y desde entonces hasta la
actualidad, el sector ha ganado con la inclusion de este concepto que se basa
principalmente en el logotipo. Bien sea simbolo o anagrama, fa imagen disefiada se
impone ante la competencia a partir de métodos persuasivos.

En Espafia, uno de los casos mas llamativos por su trascendencia e imagen fue
el de Anis del Mono (1870), tanto por el disefio de su etigueta, —dibujo de Sala—,
como por ‘os carteles anunciadores obra del dibujante v pintor Ramén Casas®. La

* SCHRADER, J.: Asf se crea disefio grdfico, Barcelona, Rosaljai, 1995, pdgs. 168,

# Véase VELASCO MURBIEDRO, C.: Recuerdos en color. Carteles de publicidad comercial en
Espafia (1870-1960}, Cabildo de Gran Canaria, 2002 y AAVV: 100 afios de Arte Comercial en
Espaiia, [Catdlogo de exposicién], Obra Social y Cultural de Caja Segovia v Colegio
Universitario de Segovia, 1999,

% SATUE, E.: op. cit., pAg. 49-55.
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2. Etiqueta de Anis del Mono (Salas, 1870). Otras etiquetas de empresas aniseras que
adoptan la imagen de un animal como marca

imagen que aparece en su stiqueta sigue inalterable desde hace mas de un siglo,
ejemplo de la moda y técnica de la época (Fe. 2). La ilustracion y la serigrafia son los
medios de difusién y del recurso grafico del animal serd tomado como medelo a
seguir por otras empresas aniseras®. Otro de los hitos del disefio grafico espafiol es
el simbolo creado por Manolo Prieto, en 1956, para el Cofiac Veterano de la bodega
Osborne. El famoso toro de Osherne, el foro negro y enorme, como dijera José
Bergamin tras volver del exilio mexicano, sigue casi inalterable después del medic
siglo de vida®. Este icono, es prueba de la valia de una imagen como representacién
de un concepio, empresa y hasta un pais®™. La técnica publicitaria empleada, —la

® Debido a la competencia, fue inevitable que otras marcas de anises utilizaran también
nombres de animales; mono, fince, leones, orangutdn, cebra, lorito, gato, clervo, dragdn, dguilas,
palomas, ete. AAVV: Signos el Siglo, [Catdlogo de exposicion] Madrid, Centro de Arte Reina
Soffa, 2000, pdg. 276. El ejemplo mds llamativo de la lucha por el liderazgo es la que llevaron a
cabo log directivos de Anis del Tigre. En la etiqueta aparecia un tigre de Bengala atacando a un
mono simbolo de la competencia, -Anfs del Mono. Este ataque desmedido fue llevado a los
tribunales donde ganaron los acusados porque el juez alegé que en la ilustracién ne se
apreciaba si el animal era macho o hembra. SATUE, E.: op. cit., pdg. 55.

# ibidem, pag. 103-105. Bl autor se lamentaba de la realizacidén de esta imagen, algo que él
consideraba menor ¥ que no representaba su talento artistico, AAVV: Signos del siglo...op. cit.,
pag. 312.

* Tl primer dibujo de Manolo Prieto ha sufrido diversas actualizaciones y simplificaciones. Es
uno de los pocos simbolos que se conservan en la red de carreteras del estado, empleando el
argot taurino, ha sido indultado y permanece inscrito en el Catdlogo General del Patrimonio
Hiszérico desde el aflo 1996. SATUE, E.: op. cit., pag. 104.
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3. (Izquierda) Disefio original del simbolo de Osborne, Manolo Prieto, 1956,

(Derecha) Simplificacion del simbolo. Imagen actual, tal y como estd inscrito
en el Catdlogo General del Patrimonio Historico desde 1996,

sencillez y simplicidad—, trata al simbolo como una silueta monécroma en negro, sin
méas detalles que la propia forma del animal. Se realizé en una época en la gue las
técnicas publicitarias se encontraban adn a medio camine de la pintura v las escasas
influencias dei resto de Europa. A pesar de ello, se reconoce la creatividad del autor
a la hora de hacer este simbolo, —aungue &l mismo dudase del resultad—, por no
reflejar su valia artistica. (Fiz 3)

En la actualidad, los disefios de etiquetas de vino también se adaptan a las
modas, a los grafismos vy tipografias que dejan atrés coronas, emblemas, escudos
heraldicos, tipografias con serif, dorados,... Durante el Ultimo tercio del siglo XX, las
imagenes de empresa de este sector se han modernizado de tal manera, que la
diferencia entre los producios de fas bodegas fradicionales y las mas modernas
presentan rasgos distintivos de modernidad en todos aquellos elementos graficos
gue aparecen; tales comoe tamafic, formato, color, papel y tipografia entre los mas
notables. La influencia francesa al respecto es muy significativa, ya que en las
etiquetas de vinos franceses aparecen los chéteau, la imagen grafica simplificada de
la fachada de fa propiedad que crea ese vino. Algunos ejemplos de innovacion son
las etiguetas de vinos como (Fr.4l, Anima Negra, con disefios de Jaume Falconer y
de Barcelo, Ceremonia, Gneis, Mantin Codax, Numanthia, Raventds i Blanc disefio
de Taula de Disseny, o las més artisticas de Enate y Albet i Noya.® Las diferencias

* Desde mediados de la década de los ochenta algunos disefiadores graficos reconocidos a
nivel nacional, han diseflado algunas de las etiguetas mas actuales aunque no aparezcan aqui
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4, Disefios de etiquetas: A) Las mds actuales, (de izquierda a derecha y de arriba

abajo): Numanthia, Anima Negra disefios de Falconer y de Barcelo, Ceremonia,
Gneis, Martin codax y Raventds [ Blanc. B} Las mds tradicionales, (de izquierda a
derecha y de arriba abajo): Contine, Don Juan de Lopez Hermanos, Marqués de
Murrieta Ygay, Dalmau, Valbuena 5° afio, Muga

son evidentes si las comparamos con las etiquetas mas clasicas y tradicionales de
Contino, Dalmau, Don Juan de Lopez Hermanos, Marques de Murrieta YGay,
Marques de Riscal, Muga o Tinto Valbuena entre otros. Soti conocidos
internacionalmente por el uso de simbolos convencionales tales como parras,
castillos, cortijos, cruces, animales, coronas, simbolos heraldicos,..”

EL VESTIDO DEL VINO. DE LA BOTELLA A LA ETIQUETA

Se conoce con tal apelativo a los diferentes elementos gue componen el continente,
es decir, el corcho, la capsula, las etiqusta, contraetiqueta y collarin. En todos y cada
uno de estos elemenios aparece representade la marca que la comercializa, Se
reitera la marca en todo el conjunto seguin un disefic previo. La cuidada combinacion
de estos elementos contribliye a crear fa imagen de la empresa en el consumidor,
porque hoy dia, al igual que otras manifestaciones, el "vino es imagen”,

La boteifa en si tiene una doble funcidn. En primer lugar, segin la forma de la
misma, se asocia el producto a un tipo u otro de vino®. En segundo lugar, y mas

citados en el texto por ser vinos més jGvenes y no de tanta calidad come los arriba expuestos.
Algunos de esos disefios son los de Quim Nolla para Campe de San Juan, la de Serrahima para
Blanc de Rouge, la de Carlos Rolando para Conde de Valdemar, la de Radl Pascuali para Vihia
Valdivia v la de Eloy Lozano para Maldeamot.

¥ BAEZA, C.: op, cit., pag. 51.

* La botella es resultado de la evolucién de los antiguos envases que se empleaban para el
almacenamiento del vino. Véase PLASENCIA, B y VILLALON T: op. cit., pdg. 46-47.
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importarte que el anterior es la funcién que cumple. Cor el uso de vidtics en tonos
verdes, ambar o azul (empleado en vinos tintos, dulces y finos...) se protege el caldo
de la luz. Cuando el cristal es completamente transparenie (en vinos rosados y
blancos) el continente destaca su contenido. Desde las dnforas romanas, pellejos v
garrafas hasta la actual botella aparecida en el siglo XVIl, —y desde esas primeras
botellas a las actuales—, han pasado varios siglos de evolucion que ha afectado
notablemente a sus formas®™ Hoy dia, cada vez mas la globalizacidn, la
estandarizacién y la unifermidad han hecho que las botellas se homogenicen entre
palses y regiches.

El corcho es un elemento importantisimo para la conservacién y maduracion del
vino. Se emplea desde los tiempos de Horacio. La flexibilidad e impermeabilidad
hacen de este material el cierre iddneo para la botella, aunque en ocasiones se
sustituye por otros productos sintéticos. La Cédpsufa es un precinto que cubre el
cuello de la botella. Su buen estado es la garantia de que la botella ne ha sido
descorchada con anterioridad. Puede ser de diversos matetiales; plastico, aluminio,
estafio,... La etiquela y contraetiqueta son los elementos mas particulares y méas
individualizados por cada bodega. Ef origen de la etiqueta se remonta a tres mil afios
antes de Cristo, cuando se empleaba el papiro para identificar la mercancia. Las
primeras etiquetas de papel bastante grueso datan del siglo XV1, se imprimfan en
prensas de madera y se pegaban con cola al propio envase. A partir del siglo XVl
su uso se hizo mas comun debido a la maquina para hacer papel inventada por
Nicolas-Louis Roberts. Posteriormente se coloreaban a mano. En el sigle XIX, con la
invencién de la cromoliiografia se aplica esta nueva técnica para la impresion de las
mismas. Actualmente, la tecnologia gréfica permite una gran cantidad de alternativas
y combinaciones; desde variaciones de formato, color, papel, acabado,...”

Si partimos del terminc general de eliqueta tal v como aparece recogido en el
DRAE viene a significar marca, sefial o marbete que se coloca en un objeto o en una
mercancia, para identificacion, valoracion, clasificacion, etc.® Tiene un tamafic
minimo, aproximadamente 6x6 cm. En ella se ofrecen una setie de datos
informativos obligatorics y otros tantos subjetivos que ensalzan las caracteristicas del
producto. La normativa europea obliga a que aparezcan los siguientes datos (Fs3);

7- Nombre del vino o marca comercial,

2- Afio o afiada: se corresponde con la fecha del embotellado del vino segin haya
sido su crianza. Pueden aparecer los términos de cosecha, crianza, reserva...

¥ Algunos tipes son: la borgofiona, Ia bordelesa, alsaciana, champanera, plana, de fino, forma
de dnfora.... BAEZA, Co.: op. cit., pigs. 48-49,

* Ibidemn, pags. 50-51; AANVV: Bl vino... op. cit., pdgs, 6-7 y PLASENCIA, 2 y VILLALON T:: ap.
cit., pdgs. 52-53.

¥ www.rae.es
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I .
5. Etiqueta de la botella Enate Reserva, E N{ A

FPintura original para ENATE de Juan Manuel Brofo

3- Variedades: se refiere a los distintos tipos de uva
con los que se ha elaborado el vino, va sea
monovatietal o mullivarietal. En los grandes vinos H
suele aparecer casi siempre ol tipo o los tipos de
uva empleados para su elaboracion.

4- Procedencia: referido al drea geografica de donde
proceds el vino. Aparecerd la Denominacién de
Origen o la regidn productora en caso de gue no
perteneciera a ninguna. (es comun gue aparszca el
calificativo de "Vino de la tierra"). Las D.O.
garantizan de que el producto ha sido controlado 7 ™
por el Consejo Regulador®,

SUMONTAN

ietitspriiiad &5k ¢

5- Bodega embotelladora; nombre, nimero y razén social de la bodega, el nimero
de registro del embaotellador y el nimeto de registro sanitario, asi como el palis de
origen.

6~ Volumen y graduacion alcohdlica: ambos son datos obligatorios. Lo mas habitual
es el empleo de las botellas de 75 cl.

7- Clase de vino: referido a los términos genéricos de blanco, rosado, tinto,
amontillado, cava... {esta indicacién no aparece siempre)

En la parte posterior se incorpera la etiqueta del Consejo Regulador. Sirve para
avalar los daios que se indican en la stiqueta delantera. Cada Consejo Regulador
adopta una imagen que fo representa. Al igual que ocurre con las etiguetas de las
botellas, las que representan a los diferentes Consejos, se desarrollan graficamente
entre los simbolos tradicionales (cepas, uvas, copas, botellas, castillos...) y o5 mas
modernos referentes a signos graficos, composicién y color (Fie 6). Entre los mas tra-
dicionales citaremos las stiquetas de las D.O. de; Alella, Cigales, Jerez, Navarra,

2 PLASENCIA, P y VILLALON T.: op. cit., p4g. 52.

375




Sonia Rios Moyano

5 BE &

CONSETO
LESLLADOR

&.4. Diseios de simbolos de las
Denominaciones de Origen
espafiolas: A) Las mds
tradicionales , (de fzquierda

Alella, Cigales, Jeresz,
Ribefro, Ribera del Duero,
Navarra, Valdeorras.

Ribeiro, Ribera del Duero vy
Valedoras entre otras. Es comin
el empleo de tipografias y recur-
sos graficos gue guardan cierto
parecido con la imagen de los
sellos y tampones circutares.

a derecha y de arriba abajo):

S BRI
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%‘ﬁ,\

Y
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7
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e L)
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$l

&, 8, Diseios de simbolos de Jas

Denominaciones de Origen espafiolas:
B) Las mds modernas, (de Izquierda
a derecha y de arriba abajo):
Calatayud, Campo de Borja, Carifiena,
FEi Hierro, Jumilla, La Mancha,
Lanzarote, Monterrey, Montilia-
Moriles, Valle de Ia Orotava, Penedés,
Ribera del Guadiana, Rioja,
Somontano, Tacoronte, Toro

Por el contrario, la modernidad grafica de la década de los ochenta ha servido
para mostrar una imagen novedosa de los mismos elementos graficos. En estas
etiquetas se muestran uvas, racimos, copas, mapas e incluso elementos naturales.
La rigidez de los anteriores selios deja paso a la libertad compositiva y al
esquematismo. El caso mas extremo de simplicidad es el de la D.O. Penedés, donde
un simple trazo vertical sigue la forma del perfil de media hotella. Algunas otras
etiquetas significativas son las de Binissalem, Calatayud, Campo de Borja, Carifiena,
El Hierro, Jumilla, La Mancha, Lanzarote, Madrid, Monterrey, Montilia-Mariles, Valle
de la Orotava, Ribera de! Guadiana, Rioja, Somontano, Tacoronte, Toro...

Ademas de la obligatoria etiqueta de la Denominacion de Origen, puede llevar
una contrastiqueta en la parte posterior. No es obligatoria, pero es usada por los
empresarios para introducir informaciones mas descriptivas y apelativas a la
adquisicion det producto. Se puede incluir una descripcién enoldgica® ademds de
aparecer otras caracteristicas alusivas a la propia elaboracior del vino, tipos de
barrica, periodo de crianza, etc. También aparecen otros datos referentes al
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consume, tales como indicaciones de la temperatura adecuada de consumo o las
recomendaciones gastronomicas®

Debido a las amplias expectativas del mercado gue tienen las actuales empresas
bodegueras espafiolas, han decidido incluir en sus etiquetas el lenguaje Braille. La
primera Denominacion de Qrigen en hacerlo fue Montilla-Moriles a través de la
bodega Toro Albala, de Aguilar de la Frontera, a ella se han sumado las bodegas
Garanza de la D.O. Tore y la bodega Enate de la D.O. Somontano, la cual ha
incorporado a sus contraetiquetas el nombre de la marca y el tipo de vino®.

iLAS PRIMERAS ETIQUETAS ARTISTICAS

Durante siglos, el arte —a través de sus manifestaciones artisticas y variaciones de
estilo—, ha inmortalizado los diferentes procesos, técnicas y fiestas relacionadas con
el vino. En el sigio XX la unién se hace mas férrea al introducir obras artisticas en
ese carné de identidad que ilevan las botellas. La etiqueta se ha convertido en un
lugar mds para la experimentacion, en un soporte artistico y grafico de innumerables
posibilidades expresivas. Toda manifestacién es novedosa en comparacion con lo
anteriormente realizado. La stigueta, a pesar de su pequefio formato ha demostrado
ser un bello lugar para complementar las descripciones enolégicas del propio caldo
al que acompafia. De este modo, se presenta una obra reconocida como artesana
dentro (el ving), y otra artistica fuera (la etigueta). Debemos diferenciar las imagenes
y simbolos creados por iustradores comerciales para una determinada marca, —
como el anteriomente citado de Anis del Mono—, y la adaptacién de una obra
artistica de un autor de renombhre ai pequefio formato de la etiqusta.

¥ Un ejemple de descripcidn enolégica es la que aparece en la botella Enate Reserva 1995.
Color granate muy cubierto. En nariz, el vino despliega un amplio y complejo abanico
aromdtico: aromas compotados y silvestres {moras, groseilas), balsdmicos (menta) y un sutil
fondo especiado (vainilla, pimienta, laurel). De paladar estructurade y carnoso, la boca estd
tapizada por taninos de gran calidad. Fin de boca largo, con reminiscencias de tostadas y
tabaco,

™ fin 1a etiqueta del Enate Reserva 1995 aparece el sigtiente consejo de servicio: El Enate
reserva desarrcllard mejor su boucuet si es ablerto media hora antes de servirlo. Degistelo a
16-182 C, es aliado perfecto de carnes rojas y caza. Fste vino puede presentar un sedimento de
bitartratos. Este fenémene es natural v es la garantfa de que el vino no ha sufrido ningin
tratamiento fisico ni quimico. Decantando suavemente la betella el sedimento permanecerd en
el fondo y no afectard a la degustacién del vino,

Cuando un vino es elegido por la apariencia externa de su botella, se puede caer en el error de
adquirir un caldo equivocado pero estaremos sucumbiende ante las técnicas de marketing.
Cuanto mas acertada sea la informacién subjetiva a los gustos de la generalidad de consumidores
més ventajosas serdn las ventas en el futuro, porque el consumidor volverd a adquiririo en otra
ocasidn.

% www_abc_es etiquetas.htm. El Enate Chardonay 234 serd el primer vino que incorpore este
lenguaje. www.reservaycata.com/espafiol/bodegas/noticia_310511.htm.
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7 Etigueta del Chitean Mouton
Rothschild, Jean Carlu, 1924

El origen de este segundo caso debemos buscarlo en el pais vecino de Francia,
concretamente en fa regidn de Burdeos hacia e! afio 1924. El Bardn Philippe de
Rethschild, rompe fa tradicidn bordalesa y decide embotellar sus vinos en la propia
propiedad antes de la venta, en vez de llevarlo a los negociantes de Burdeos. A partir
de enfonces, el etiguetado se convierte en algo habitual. Para celebrar la ocasidn
encarga la primera etiqueta de su Chéteau Mouton Rothschild al cartelista Jean
Carlu. En 1824 aparece por vez ptimera el simbolo del Chéteau en las etiquetas; la
oveja®™. La obra creada por Carlu (fic. 7) se desarrolla en un formato apaisado. La
combinacion de colores y la composiciéon hacen patente la influencia del arte
comercial y los ismos de vanguardia tales como el color cubista, la multiplicacion
futurista y el esquematisme y simplicidad formal de otros movimientos
centroeuropeos. Sobre un fondo alterno de un color gris verdoso y blanco, se dibujan
a modo de escudo los dos simbolos que caracterizan esta obra. La cabeza del
carnero en el lado derecho y el yugo y las flechas® del lado izquierdo. Ambos
elementos sirven de fondo a una esquemética y casi inaparente silueta de! chateau
gue se ubica en el centro. Formas muy geometrizadas que se inscriben a su vez en
las dos formas circulares (el carnera y las fiechas) para complementarse con un leve
texto; la afiada en la parte superior derecha y la inscripcién Ce vin a &t mis en
boutaille au chéteau™.

A partir de 1934 aparece la etiqueta actual que sertvird de marco a cada una de
esas imagenes que seran anualmente diferentes. Durante el periodo de la Segunda
Guerra Mundial una carcet de Vichy significara la repulsa hacia el hecho bélico v el
apoyo a las tropas francesas. En 1945, y con motiva de la liberacion de Francia una
"V de Victoria aparecera en sus efiquetas, obra del pintor Philippe Julian. Desde

# En francés Mouton significa oveja, También Aries es el signo zodiacal del Bardn de
Rethschild,

% Esta ilustracién guarda similitudes formales con el simbolo de la Falange espafiola.
* Prase conmemorativa que alude al primer embotellado en el propio chéteau.
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entonces, cada afio un artisia serd el responsable del disefio de la misma previa
realizacién de una obra grafica. Hay dos excepcicnes al respecto, una en 1953, fecha
en la que se cumpiia el centenario de la compra del Mouton, y otra posterior, en 1277
coincidiendo con la visita de la reina Elisabeth de Inglaterra al Médoc, En ambas
ocasiones no se recurrié a ningln artista para su elaboracion. Otra de las
excepciones es que tanto Kandinsky como Picasso no hicieron una obra ex profeso
para la bodega, sino que fueron obras donadas por familiares en fechas posteriores
a la muerte de ambos®.

Desde 1924 hasta 1955, salvando la época bélica, los artistas requeridos
pertenacian af efrculo de amistades del Barén, pero a partir del encargo a Brague se
plantea la posibilidad de recurrir a artistas de diversos palses y de rehombre
internacional; Jean Cocteau (1847), Braque {1955), Dali (1958}, Henry Moore (1964),
Chagall (1970), Picassc (1973} fue su hija Paloma quien ofrecié la obra Las
Bacchanales. Mathieu, Kandinsky su mujer Nina ofrecié una obra del pintor, Warhol,
Saul Steinberg (1983), Keith Haring (1988), George Baselitz (1989}, Francis Bacon
(1990), Setsuko (1991), Kirkeby {1992), Baithus (1993}*, Karel Apple (1994), Tapies
(1995), Gu Gan (1996), Kiki de Saint Phalle {1897), Rufino Tamayo (1998).

Enire todas ellas, una de las més significativas fue la de Picasso de 1973, ya que
coincidié con el reconocimiento del vino coma Premier Grand Cru Classe ademds de
servir como homenaje al pintor malaguefio fallecido ese mismo afio. Son obras que
van de lo figurativo a lo abstracto. Cada uno de estos artistas interpretd el tema
libremente. Aparecen bodegones, paisajes, temas clasicos como la Bacanal, otros
figurativos y alegdricos, e incluso obras abstractas como las de Masson, Kandinsky,
Bacon o Tapies. Entre ellos, destacaremos las obras de Dali, Baselitz y Haring por
ser una reinterpretacion, dentro de los registros graficos de estos artistas, del animal
que le da nombre al vine; Mouton (Fie. 8). Ademds del tema comun; la oveja, estas tres
etiquetas guardan ciertos paralelismos en cuanto a formate y expresion grafica del
dibujo. Lo figurativo queda encubierto en la obra de Dali y en la de Haring, sin
embargo, en la de Baselitz una simple inversién encubre la referencia al animal. En
cuanto a color, lo mds destacado es la alusion al color rojo-granate del vino tinto en
las obras de Haring y Baselitz, asi como la referencia a los colores amarillo-verdosos
de la tierra v de otras variedades de uva.

En Espafia, la plonera de este tipo de stiquetas fue la bodega Albet | Noya {D.O.
Penedés). Por el afio 1982 revolucionan el panorama vitivinicola espafiol al realizar

¥ Véase REIG, C.: "El arte de las etiquetas de vino (ID", en
www.masdevinos,com/articulo.cfm?idArticulo=1702, "El arte de las etiquetas del Chateau
Mouton-Rothschild " en www.vinoscyt.com/etiquetas BaronR.htm

* Fue anecddtico que el cuadro de Balthus fuese prohibide en Estados Unidos por ser poco
moral. La etiqueta carecid de pintura en el pais norteamericano.
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8, Disefios de etiquetas para Chiteau Mouton Rothschild (de izquierda a derecha v
de arriba abajo): Brague, (1955}, Dali (1958), Haring (1988), Baselitz (1989)

vinos ecoldgicos. La imagen de la empresa tomaba ofro cariz diferente, por io que una
nueva imagen comienza a gestarse incentivando la creacion de obras pldsticas de
artistas locales con la finalidad de ser empleadas en las etiquetas de las distintas
colecciones de sus productos (Fe. 9). La etiqueta de formato rectangular, y dispuesta
en sentido vertical, deja un espacio central para la ubicacién de las diferentes obras.
El propio Albet expresaba asi la funcidn de las mismas; /a efigueta fransmite al futuro
consumidor algo de lo que puede enconitrar dentro de la botella de una forma indirecta
o stibliminal™'. Diferentes temas para las distintas etiquetas. Los figurativos aluden al
campo, & la propia cosecha o a la bodega. Estas son algunas de las grafias que hacen
visibles un espiritu renovador. En cuanto al disefio de este elemento, aparecen temas
y colores relacicnados con la actividad viticola v los zumos de las uvas; rojo para
cabernet sauvignon o tonos amarillo-verdosos para los blacos de chardonnay.

En Valencia, la bodega Torre Oria, acude tamhién a obras de artistas locales,
Realizan obras con motivos valencianos para ser utilizados como etiqueia para
nuestros vinos de calidad, entre ellos destacan: paellas, arrozales, la bodega... segin
palabras de Felix Martinez™. En el norte de Espafia, dos son las bodegas que recurren
también a la labor de artistas; la bodega Farifia para su Vino Primero, de la
Denominacion de Crigen Toro", v la bodega Enate de la Denominacién de Origen
Somontano.

“ "Etiquetas por amor”, en www_abe_es etiquetas.htm
* "Etiquetas por amor’, en www_abec_es etiquetas.htm
* "Etiquetas por amor”, en www_abc_es etiquetas.htm
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D, Disefios de etiquetas de Ia bodega Albet | Noya. Se escoge 1a obra de un pintor
local para cada producto

10, bisesio de efiqueta para el vino Barceld. Obra del
propio artista, 2000

Un proyecto gue también mezcla vino y arte es el que
realiza desde hace seis afios la Bodega Matador. Desde el
afio 1996 la revista Matador elige una bodega, un endlogo
y un artista, —nacional o internacional—, y los une para
crear piezas de coleccionismo, botellas Unicas que llevan
el nombre de los artistas gue firman sus etiquetas. El
primero fue el vino Chillida, el Vino Manolo Valdés en el
1997, el Vino Arroyo en el 1998, el Vino Bourgeuois en el
1999, el Vino Scully en el 2000%. E! dltimo de la saga es el
Vino Barceld. El artista mallorguin ha realizado para la
ocasidn una acuarela de tema floral gue sirve para ilustrar
la etigueta. (Fe 10}

“ Fn el vino Barceld, el enélogo en cargado de realizar el vino ha sido Peter Sisseck, autor del
afamado vino Dominio de Pingus de Ribera del Duero.
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LA COLEQCION EMATE

En apartados anteriores hemos sefialado la importancia de esta bodega en la
vitivinicultura actual, ademas de ello, Enate nacié con un concepto de marca muy
bien definido tanto en su imagen exterior como en sus productos®. Mientras que otras
bodegas espaiiolas recurren a pintores u olros artistas locales para la elaboracion de
la imagen grafica de sus etiquetas Enate, —al igual que las de Chdteau Mouton
Rothschild— acude cada afio a un pintar de reconccido prestigio para la elabaracisn
de la imagen representativa de los diferentes vinos v afiadas. La clasificacion de sus
vinos es la siguiente: Tinto (cosecha), Crianza, Reserva, Merlot-Merlot, Reserva
Especial y Varietales para los tintos. Rosadc cabernet sauvignon, y Chardonay 234,
Chardonay (fermentado en barrica de roble) y Gewdrztraminer para los blancos®,
Desde la primera vez gue salieron al mercado estos tipos de vino se apostd por
darles a cada uno de ellos una imagen bien definida. Para tal fin se procedié de la
mistma manera; contactar cor un pintor y encargarle una obra gue debia ser realizada
ex profeso para el vino. Escs originales, una vez cumplida su funcién pasan a
engrosar la coleccién de Arte Moderno gue posee la citada bodega.

Desde que comenzaron a salir al mercado los productos, se recurrié a un artista
nacioral de reconocido prestigic. En poco méas de una década se ha asentado el
concepto de imagen corporativa y de imagen especifica para los vinos, si perder la
unidad en todos los productos gracias al disefio general de la etiqueta. Todas se
comercializan bajo el nombre de Enate. Las stiquetas tienen formato rectanguiar. Se
disponen verticaimente y son claro ejemplo de la imagen de seriedad y sobriedad que
caracteriza a la empresa (véase Fig. 5). La union de fo tradicional y lo moderno se
evidencia en los signos gréficos elegidos; una composicion centrada y una tipografia
con serif para el texto informative contrastan siempre con la imagen que se ubica en
la parte superior, justo debajo del nombre de la marca concebido como logotipo.
Cada una de las imagenes ha jugado un papet decisive en la creacién de una imagen
determinada para cada vino. En el mercado se identifica cada obra con |a variedad
de vino que publicita. La misma imagen es repetida cada cosecha salve la que se
corresponde con el vino Enate Reserva Especial y el novisimo Varietales del dos mii,
En paiabras del Sr. D. Ramoén Justes, Director de Imagen y Comunicacién, Los
Reservas Especiales son vinos de muy poca tirada y dirigidos a especialistas, son
casi una coleccion de afadas. También son una coleccién de etiquetas”. Estos vinos
ofrecen imagenes de los més importantes artistas espafioles consagrados tanto en el
ambito nacional como internacional®.,

* Prueba de ello sen los aumernsos premios otorgados a la empresa que viene recibiendo desde
poco tiempe después de su creacidn, www.enate.es /Premios.htm

* www.enate,es

* De cuestionario enviado por e-mail al citade departamento,

* La bodega ha prestado especial atencién a la obra de los artistas aragoneses, por ello, la
nomina de estos artistas es elevada, tales como; Antonio Saura, josé Manuel Brotd, Salvador
Victoria, Julidn Grau Santos, Victor Mira, Teresa Ramén o Carmen Pérez
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X 1. Disedios de etiquetas (de izquierda a derecha). Pintura original para ENATE

de Enrique Torrijos (Enate Tinto), Victor Mira (Enate Crianza), José Manuel
Broto (Enate Reserva)

TINTOS

Los artistas elegidos tienen en comuin un lenguaje expresivo alejado del realismo
pictdrico. Son obras mds o menos figurativas, nunca realistas, muy coloristas y de
tema y técnica libre. Para el méas joven de sus productos, el Enate Tinto, se realizé
una obra figurativa de fuertes contrastes (Fe 77). Enrique Torrijos fue el pintor
encargado de realizar esta etiqueta. Sobre un fondo rojo texturado aparece
representado un sencilio tema relacionado con el vino. La &nfora como uno de los
primeros recipientes de almacenaje, —alla por el tiempo de los romanos—, es
homenajeado en una compasicion que muestra una mujer que se acerca al citado
objeto con la intencién de rellenar su anfora-mochila que lleva en su espalda. La
forma del recipiente es la protagonista al adaptarse a diferentes partes de la
composicion tales como el rostro de la figura y a su vestimenta. El color vivo e intenso
del fonde subraya los contornos de lo representado, asi como la sencillez e
ingenuidad de su trazo. Todo ello se acompafia con una reduccidn grafica, a lo
elemental en cuanto a forma y color, del rostro humano y de lo decorativo,
combinéndose de manera fresca y espontanea lo pictdrico y lo dibujistico, lo
cromatico vy lo lineal.

El siguiente de los vinos tintos que hizo su aparicidén en el mercado fue &l tinto
Enate Crianza. El primero de los crianzas de la bodega salié al mercade con una
etiqueta sencilla, mas grafica gue pictdrica (F. 115, La obra pertenece al pintor Victor
Mira. Sobre un fondo rosado, lleno de ligeres matices hacia blanco y hacia amarillo,
se dispone una combinacidén de grafismos en un Unice color negro homogéneo.
Libertad y esponianeidad se reflejan en unas grafias que hunden sus raices en las
corrientes artisticas como ef arte matérico y el tachismo mds caracieristico de Tapies.
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Esas formas reducen a lo minimo la representacion visual de un racimo de uvas, a
unos puntos informes, dispuestos de igual manera que ef citado frute. En la parte
superior, el nombre de la marca comercial entra a formar parte de la propia obra.
Escrita con una caligrafia manuat en tonos oscuros ayuda a realzar la legibilidad de
la propia palabra a la vez que ejerce un poderoso foco de atencidn con relacién al
conjunto. Arte y disefio se complementan sabiamente en una obra que hace, por y
para, un producto determinado, a la vez que emplea los medios pictéricos para la
consecucion de una imagen gréfica de vertiente pictdrica.

El primer Enate Reserva se comercializé bajo la abstracta imagen de José
Manuel Broto. Arte en el interior y en el exterior de la boiella (s 11). Un procedimiento
artesanal y natural en la crianza se complementa con una imagen pictérica resuelta
con el contraste de color entre matices de la misma gama. La forma estilizada de la
botella y el color oscuro de la misma, realzan la etiqueta y centran la atencién en la
masa informe que el artista ha creado como imagen para este nuevo vino. Para su
elaboracién Broto realizd distintas cbras. En todos los bocetos efectuados, el
conceplo era el mismo, la eleccidn de colores representativos del sector ya sea,
relacionados con el cultivo o la crianza posterior en la bodega. De entre todos ellos,
se escogid el mas original, en tanto que mas abstracto y el que carecia de mas
referentes figurativos. Desde la primera aparicion del Enate Reserva hasta la
actualidad la obra de Broto sigue siendo una de las mas atrayentes por su ausencia
de lo natural v lo figurado. Sobre un fondo anaranjado con ligeros matices hacia
tonos claros y oscuros se sitla, en el centro de la misma, una mancha abstracta en
tonos terrosos y rojizos. La tierra y el vino se unen de nuevo a partir de los colores
gue simbdlicamente los representa.

Otro de los productos importantes de fa bodega es el Enate Merlot-Merfot. El tipo
de uva gue lo compone redunda en su nombre comercial {100% merlot). Este es otro
de los grandes vinos tintes de crianza de la bodega. Tan solo en dos afios se ha
convertido en uno de los vinos espafioles de mas calidad. Desde su primera aparicién
ha mostrado la soberbia imagen realizada por el pintor y escendgrafo catalan Frederic
Amat en colaboracidn del pintor figurativo Eduardo Arroyo (Fe 72). Una union acertada
que ha hecho que esta etiqueta sea una de las mas persuasivas y llamativas. Sobre
un fondo color tinto granate uniforme se desarrolla una linea negra en forma de espiral
que nos recuerda los juegos espacic-temporales del movimiento artistico conocide
como fand art, ejemplarizadas en las diferentes acciones realizadas por Oppenheim,
Smithson ¢ Fleischner a finales de los sesenta y primeros de [os setenta del sigio
pasado®™. En cierto sentido, [a apropiacion ritual del territorio, de la naturaleza, del
espacio y el iempo determinado queda reflejado en esta obra de Amat. La viticultura
es en cietto sentido una apropiacion de ia naturaleza. Los productos, es decir, los
vinos, son el resultado de esa relacidn entre el hombre y la naturaleza, que gueda

* Véase RAQURJO, T.: Land Art, Madrid, Nerea, 1998,
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X3, Disefio de la etiqueta del vino Enate Merlot-Merlot, pintura original para ENATE

de Frederic Amat. Las similitudes formales recuerdan Ia simplicidad de Ia que
hacia gala el movimiento norteamericano land art. Obras de Smithsom (arriba,
1970) y Fleischner (abajo,1974)

contenida en una botella, tal y como los artistas del arte terrestre dejaban constancia
de sus acciones en los diferentes materiales graficos.

Entre los reserva especial, (los conocidos en otras D.O. como gran reserva),
destacamos, a elaboracion de una etliqueta diferenie para cada unc de ellos. La
crianza, —18 meses en barrica y 28 meses en hotella—, hace que cada uno de estos
vinos sea diferenie y Unico. No todas las cosechas ofrecen uvas de la misma calidad,
por ello, no todas las etiquetas que los promocionan tienen la misma imagen. El
Enate Reserva Especial 94, se comercializd con una obra de Eduardo Chillida (Fie. 13).
Fiel a su estito, a su concepcidn del espacio y forma, realizo una obra de pequefio
formato que reiteraban dos de sus colores habituales para trabajos bidimensionales
y grabados; el color octe y el negro. La combinacion de dos papeles de diferente
grosor aluden a la propia naturaleza del caldo, un ensamblaje a patir de dos
variedades de uva tinta, —cabernet sauvignon y merlot. Union de signos
geomettizados gue representan la solidez y la tercera dimension a partir del plano
donde se combinan ambos materiales y colores. Simbdlica unidn entre la naturaleza
y lo fisicamente construido por el hombre, Entre espacios y formas que recrean la
unién entre lo natural vy lo artificial, fruto del estudio y el desarrollo de las formas en
el espacio como si fueran algo creado por la propia naturaleza.

La siguiente de las cosechas, el Enate Reserva Especial 95 es una obra de
Antonio Saura (Fe 13 Otro de los grandes artistas espaficles desaparecidos que
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13, Disefios de etiquetas (de izquierda a derecha,

de arriba a abajo): Pinturas originales para
ENATE de Chillida (Enate Reserva Especial 84),
Saura (Enate Reserva Especial 95, Salvador
Victoria Enate Reserva Especial 1996), Tapies
(Enate Reserva Especial 1998)

rubrica las etiquetas de este tipo de vino. En este cuadro de finales de su vida, el
artista crea una superficie homogénea, compacta y polisemica donde la forma y el
color son los verdaderos protagonistas. Lejos quedan las obras informatistas vy
gestuales, a la vez que mondcromas de mediados del siglo pasado. La herencia
formal y la evolucion pictérica del propio artista se mezclan en una obra de acenio
expresivo. Los contrastes son fuertes entre el negro, el rojo, el amarillo v sus
correspondientes complementarios, el verde y et morado. Ojos gue miran, bocas que
parecen beber de una botella, uvas y caldos esparcidos por todo el formato que
asemejan esta composicion con la euforia de la Bacanal. Las formas se destacan dal
fondo uniforme como si de mascaras se tratara. La ausencia de un foco dominante
de interés hace que esta obra se conciba como un ejempio significativo del ienguaje
artistico empleado per Saura durante los Uitimos afos de su vida.

Otro de los artistas esparfoles desaparecidos, Salvador Victoria, se encargd de
realizar la obra que anunciara el vino Enate Reserva Especial 96. El lenguaje
emplieado refleja las caracteristicas de su estilo y la evoiucién de las tendencias
durante todo el siglo (e 73). Salvador Victoria se mantuvo alejado det informalisme
al que se aliaban los pintores espafioles como Saura ¢ Tapies aungque practicd con
algunas de sus caracteristicas formales. Sin embargo, las corrientes extranjeras y la
influencia del arte abstracto fueron decisivas en su cbra. Sus trabajos se caracteriza
por el tratamiento plastico de las diferentes superficies. La uniformidad, el equilibrio
y la armonia se suman a la ganancia expresiva que ofrece la textura y la veladura®.
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La etiqueta del Reserva Especial del 96 se distingue por |a fuerza expresiva. Mientras
que la composicidn es estatica y centrada, empleando para ello el centro geométrico
del formato, e! contraste viene acentuado por ef empleo del color. El fondo pdlido y la
base de tonos azules realza la forma circular de tonos amarillos. Metafora visual del
dia v la noche, del sol y la luna, de esos contrastes naturales gue son decisivos en
la climatologia de la zona y en la produccién anual.

Antoni Tapies es uno de los artistas que ha colaborado recientemente con la
bodega. El Enate Reserva Especial 98 es sl vino que sirve de sopatte a |la cbra del
artista catalan (F 73). Ya hemos aludido anteriormente a que las efiguetas ilustran un
espacio relativamente pequefio de ia botella, y pese a ia similitud de temas y
lenguajes expresivos, cada una de ellas adquiere pronto autonomia, hasta el punto
de competir visualmente entre sf los productos de la propia marca, La obra de Tapies,
a pesar de su sencillez, es una de las mas bellas si la analizamos en conjunto; tanto
el disefio del envase que contiene la botella, donde aparece fragmentada la obra,
como el contraste y efecto visual que se produce entre el color oscuro del vidrio y los
tonos terrosos del trabajo. Anteriormente aludiamos a la simplicidad de la pintura de
Tapies, y es que en cierta manera, el artisia es un experimentado en el mundo
grafico. En su haber hay una larga némina de carteles y ofras incursiones. El fondo
y la forma acentdan las cualidades expresivas de ambos. Como soparte se ha
escogido un pape! (conocido como papsl continuc o de envolver) en tonos terrosos.
Saobre el mismo, se procede a la impresién de los diferentes signos graficos. El color
negro es el Unico gue hace aparicion para resaltarse por contraste y oposicion al
fondo. Un estarcido sobre el fonde deja ver el contorno de la plantilla utilizada, sobre
ella, una leve grafia, tal como la esquemnatizacién de una copa nos recuerda la misma
idea grafica que concibid el simbolo de la Denominacién de Origen Penedés (véase
Fig. 6). La célebre sentencia menos es mas tan cierta en disefio gréfico, puede ser
aplicable a esta obra. Unos trazos simples, sirven para potenciar ia expresividad de
la linea y de la mancha. No se olvida la importancia del gesto y su plasmacidn en una
obra como rlbrica expresiva del artista. Algunas de las caracteristicas del
informaiismo, —que hicieron de este aristz uno de los mas importantes artistas
espafioles de |la segunda mitad dei siglo XX—, son palpables en esta obra legada a
la coleccidn Enate.

El ditimo de los proyectos de la Bodega se cotresponde con el vino Enate
Variotales del dos mif'. Este vino fue presentado durante la exposicidn "Etiquetas de
la bodega Enate” celebrada en el IVAM durante el mes de marzo del pasado afio 2003.
Este es el Ultimo de los grandes tintos que ha elaborado la marca. La etiqueta también
ha correspondido a uno de fos pintores ya conocidos para la entidad; Salvador

% Véase BOZAL, V: Arte del siglo XX en Espafia. Pintura y escultura 1939-1990. Summa Artis.
Historia General del Aste, tomo II, Madrid, Espasa Calpe, 2000, [1991], pag 395.
' Véase rev, Fnateca, n° 23, 22 fipoea, Huesca, 2003. pigs. 6-7.
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24, Disesio de etiqueta del vino Enate Varietales del TN ATE
H |
ot

dos mil, pintura original para ENATE de Salvador
Victoria. Se pretende hacer una coleccion de diez
afladas ilustradas por ofras tantas obras del artista

VARIETALES
Victoria, quien también realizara la etiqueta del Enate DEL
Reserva Especial 1996. La obra guarda similitudes DOS MIL
formales y pictoricas con el anteriormente comentado.
Armonia cromatica, tendencia a la abstraccion y
desarrollo a partir de campos de color son las
caracteristicas mas destacadas de este pintor Fz 14).

ROSADO

Uno de los primeros vinos en salir al mercado fue el Enate Rosado Cabernet
Sauvignon, se trata de un vino monovarietal que desde su primera cosecha fue
reconocideo por la Unién Espaficla de Catadores como uno de los mejores rosados
nacionales. Tanto la botella de vino rosado como la de los diferentes blancos, se
caracterizan por la transparencia del cristal. De modo gue el interior y las etiquetas
quedan resaltadas por el propio color rosado o amarillento de los vinos.

La etiqueta de este vino pertenece a Victor Mira, pintor que también realizd |a del
Enate Crianza. Las similitudes formales con la etiqueta del vino citado con
anterioridad soh palpables (Fic. 755. Sobre un fondo rojo se dibuja diagonalmente una
mancha hegra que simula una botella de vino. De nuevo es tomada la idea de racimo
de uvas para decorar esa etigueta dentro de la etiqueta. Emplea solamente dos
colores, el dorado y el verde. El primero para el texto y las uvas y el segundo para
dibujar la hoja de vid que pende del lado derecho superior. La técnica y ef lenguaje
expresivo hacen faciimente reconocibles las etiquetas de este autor, guien al igual
gue Broto realizé varios disefios para las posibles etiquetas,

BLANCOS

El primer vino blanco que eiabord la bodega fue el Enate Chardonnay. Este vino tenia
crianza (6 meses en barrica de roble francés y 6 meses en botella), de ahi a que se
eligiera de nuevo para |a realizacion de su etiqueta, la obra de un artista destacado.

Antonic Saura realizd varios dibujos para ilustrar la citada etiqueta (Fa 18). El tema
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15. Disedio de etiqueta. Pintura

original para ENATE de Victor
Mira para el vino Enate Rosado
Cabernet Sauvignon

escogido fue el racime de uva. Los
dibujos efectuados son muy gréficos,
lineales, espontdneos y de gran
frescura. Saura hizo ligeras variaciones
del mismo. Los pequefios frutos
aparecen humanizados {con ojos vy
boca), recordando esas mascaras que
hicieron tan personal y caracteristica su
abra. Se completa el dibujo con el nombre de la marca Enate, quedando asi definida
la imagen al unir marca e imagen de forma armoniosa y proparcionada. Esta etiqueta
y ia del Chardonnay 234 son las Unicas gue se disponen horizontalmente,
combinando mejor con la forma achatada de la botella.

Unos afios después de la creacidn del Enate Chardonnay hizo su aparicion otro
de los grandes de la bodega; el Enate Gewdirziraminer. Este vino recibe el nombre
de la variedad de cepa importada que lo produce. Es un vino joven, de la cosecha, y
sin crianza en harrica, que desde su aparicion ha gozade de buenas criticas. La
etiqueta estd formada por un cuadro de Vicente Badenes (Fie. 16). Este pintor realizé
una obra abstracta aungue son evidentes las referencias figurativas y las alusiones
simbélicas a la naturaleza. La obra realizada en acuarela se divide en campos de
color muy contrastados tanto por luminosidad como por cromatismo. Una gran
mancha negra se impone verticalmente en el lado izquierdo de tal manera que rompe
la pasividad y la armonia suscitada por los colores y formas mencionadas.

En el afio 1996 aparecid por primera vez otro de los vinos blancos de reconocido
prestigio. El Enate Chardonnay 234 lleva este nombre por la parcela de donde
proceden las uvas, el pago 234 del valle de Enate. Es un vino con crianza (6 meses
en botella), y para distinguir el producto se optd por la obra del pintor Pepe Cerda (Fe.
16). Es una de las mas figurativas y tradicionales en cuanto a tema y composicion.
Sobre el fondo de tonos tostados aparecen dibujadas una botelia, una copa y
diferentes racimos de uvas. Se trata de una versién fresca del bodegon, en cuante a
composicion, forma y color. La modernidad queda relegada a la simplicidad de las
formas, en la combinacién de los planos con lo pictdrico, ademds de la reduccion a
linea y a contorno de los diferentes elementos graficos que aparecen.
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186. Dpisefios de etiguetas (de arriba abajo y de derecha a izquierda): Bocetos para el
vino Enate Chardonnay v etiqgueta definitiva, pintura original para ENATE
de Saura, pintura original para ENATE de Vicente Badenes para el Enate
Gewiirstraminer v pintura original para ENATE dede Pepe Cerdd para el Enate
Chardonnay 234

CONCLUSIONES

Arte o disefio, 4 cdmo podemos distinguir las etiquetas de més calidad de las que no
lo son?, ¢ Con la intreduccion de una "imagen con marca™, es suficiente? ;Ddonde se
confunden las fronteras entre el arte y disefio en las etiquetas de vinos?. Podriamos
sequir enumerando cuestiones, pero esto lo dejaremos para otro articule. Los temas
relacionados con el disefic y el arte son multiples. Hoy dia se disefia, antes se
dibujaba e ilustraba. Los términcs para definir tales acciones y preductos han
cambiado, como también lo han hecho fas pautas de estilo, sobre todo, por

¥ Nes refetimos aqui, al uso de una firma como garantia de calidad que avala su procedencia.
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cuestiones de moda. Sin embargo, a pesar del nacimiento de nusvas profesiones, la
firma de un artista de reconccido prestigio sigue siendo un respaldo de garantia.
Ademas de ello, se produce una réapida comunicacion entre el emisor, —la
empresa—, y el receptor, —el consumidor—, porque los cédigos ya son conocidos.
Este uso intencionado de la obra de un artista con fines comerciales encaja deniro
de este sistema comunicacional que acabamos de manifestar. Mientras algunas
empresas bodegueras encargan directamente las etiquetas de sus productos a
disefiadores o Agencias®, otro numerc considerable oscila enire mantener las
etiquetas de antaiic o cambiar la imagen de cada productic a través del uso de la
pintura de un artista. Tanto unas maneras como otras, son validas, siempre y cuande
se cumplan algunas nociones bésicas de la propia disciplina. La riqueza esta en la
variedad y diversidad. Desde hace unas décadas, Espafia esté viviendo un autentico
resurgir de la vinicultura. La gran evolucion de la sociedad espafiola, en este sector,
ha sido el admitir que habfa buenos productos més alid de la conocida Denominacion
de Origen Rioja. Este hecho ha servido de revulsivo para los agricultores dedicados
al cultivo de las cepas, —la viticultura—, y una industria elaboradora de vinos, —la
vinicultura. Otros hechos importantes, como la entrada en la Unidh Europea
incentivaron la creacion de Denominaciones de Origen en toda Espafia®. Esto unido
a los medios de comunicacion de la sociedad actual, ha llevado a las mismas a la
creacién de una imagen que las identifigue, tanto a nivel general come particular. Las
D.0. se representan con modernos simbolos, al igual gue las nuevas bodegas
apuestan por esa misma modernidad aplicada a la etiqueta de sus productos.

Ao largo del articulo hemos anzalizado el término de "modernidad” aplicado tanto
a una denominacion de Origen (Scmontanc), a una bodega (Enate, proyecto de
Jesls Manzanares) v a unas técnicas de marketing aplicadas a la imagen
empresarial y en particular a los productos (materializado en la etigueta). La
aceptacion o repulsion a estas técnicas e imagenes dependera del consumidor, de la
permisividad y el valor gue se le d& a ia percepcion global del producto; desde el
envase hasta el intetior. No olvidemos gue un vino se halla en un mercado
exiremadamente competitivo v visualmenie muy homogéneo, va que una hotella
reduce al minimo la superficie dende puede llevarse a cabo |la estrategia de venta
(etiqueta, capsula y poco mas). Enale se ha convertido en una empresa modelo para
el sector. Sus productos aluden a los dos plbiicos; al entendido que sabe lo que esta
comprando y al que se deja llevar por sensaciones de gusio y afinidad hacia una
imagen. El disefio a pesar de apostar por lo cldsico simétrico y estatico, hace
desiacar los cuadros, los cuales son los reclamos que deben garantizar las
expectativas de venta. El formato y la tipografia se adapta respeiucsamente a la
imagen, dejandc que ejerza su poder de persuasion. Los productos de Enate se
presentan al mercado con la misma presuncién que los vinos del Bardn de

** De reconocido prestigio para asegurar la inversién en disefio v publicidad.
# Actualmente hay mds de cincuenta, Muchas de ellas no tienen mas de tres décadas.
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Rothschild. En el ambito de la empresa, las ideas son buenas cuando se lievan a la
practica antes que la competencia o0 de fa manera mas acertada. En Francia, el
afamado baron fue el primero en hacerlo, en Espafia la bodega Enate ha sido la mas
capacitada para utilizar el elitismo que una obra de arte es capaz de ejercer,
independientemente de su verdadere significado. Quizds sea moda, quizas sea una
estrategia de venta infalible, perc lo cierto es que estas obras, —ademas de engrosar
la coteccion-—, sirven para mantener las relaciones entre ambas parcelas creativas,
a lo que se ha sumado la creacion de una Beca para promocionar el arie moderno®.

* Los ganadores pasan a engrosar la lista de artistas que exponen continuamente en la galer{a
del propio edificio.
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