APROPIACION Y SIMBOLO: EL. MERCADO DE MAYORISTAS DE MALAGA.
Maria Morente del Monte.

Queremos acercanos a este edificio con el pesar que supone aceptar el
irremediable hecho de su estado, cerrado y excluido de su funcién y varias
veces condenado a la accién de las piquetas que podrian convertirlo en un
revalorizado solar; pero, con el interés que despierta tan singular obra,
siempre resenada en la historiografia espafiola sobre la arquitectura de
postguerra y tan desacertadamente valorada en nuestra ciudad, y con la
esperanza de poder contribuir a su recuperacién.

El proyecto de Luis Gutierrez Soto para este mercado malagueno es uno de
los ejemplos mas clarividentes de la actuacién del Régimen Franquista,
instaurado en Espana tras la guerra civil, en materia de arquitectura.
Actuacién que nosotros hemos definido como apropiacién y simbolo, puesto
que el franquismo, en su incapacidad para encontrar unas alternativas
formales validas como expresion de su propio sistema, no dudé en apropiarse
-entre otras- las tipologias racionalistas utilizadas en la Republica; aunque
pararelamente y a nivel teérico emitiera una dura critica por el contenido y
significacién politica que conllevaba.

A Gutierrez Soto, en un proyecto racionalista al estilo de los afios treinta,
le bastara integrar en su diseno unos emblemas y simbolos para alterar el
significado de las formas y, alterando su funcién, hacerlas exponentes del
Nuevo Orden por aquellos afos impuesto. El simbolo alcanza, pues, en esta
obra su mayor fuerza y un acentuado caracter propagandistico, convirtiendo
al Mercado de Mayoristas de Malaga no sélo en uno de los ejemplos pioneros
de la arquitectura espanola de la Autarquia, sino en uno de los mas
significativos.

I. UN NUEVO MERCADO PARA MALAGA

En 1937, se decide en Malaga la construccién de un mercado de
mayoristas necesario para la actividad comercial ciudadana. El proyecto se
encomienda a un joven arquitecto madrilefio, ya de renombrada fama: Luis
Gutierrez Soto (1).

En el mismo afo del encargo, finaliza Gutierrez Soto el proyecto, que
remitido a la Corporacién Municipal es aprobado. Pero, hasta Abril de 1939
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no se saca a subasta su construccién, concedida en Agosto a la empresa
Herrero S.A. por 988.000 pts.

La entonces problematica situacién econémica de Espana, ocasiona
serias dificultades para finalizar las obras, obligando en Marzo de 1941, a la
constructora a pedir un aplazamiento de cuatro meses, pero no solucionada
esta situacién, en Agosto es irremediable el paro de las obras por falta de
suministro de la Empresa Goliat, proveedora del cemento.

Durante la construccién del mercado, las obras no fueron dirigidas por
Gutierrez Soto, que habitualmente vivia en Madrid, sino por el entonces
arquitecto municipal E. Estevez Monasterio, quien posteriormente a esta
experiencia proyectara dos mercados mas para la ciudad: el de minoristas de
¢/ Marmoles 1941-48 (desaparecido) y el de Pedregalejo (1946).

- En 1942, se acomete la instalacién de agua y electricidad, habiendose ya
pavimentado la zona por el contratista P. Ferrés; en el mismo ano se dan por
finalizadas las obras, no aprobandose el acta definitiva de recepcién de las
mismas hasta dos anos después en 1944 (2).

II. LA NEUTRALIDAD DEL ESTILO: EL RACIONALISMO DE GUTIERREZ
SOTO.

Realizado a partir de 1937, como ya hemos apuntado, el proyecto del
Mercado de Mayoristas de Malaga, hay que situarlo en la trayectoria
arquitecténica de Luis Gutierres Soto por esos anos, quién ya se habia
manifestado, antes de concebir este proyecto, como uno de los artistas mas
claramente inclinados al nuevo lenguaje del racionalismo adscrito al
Movimiento Moderno. En 1937, fecha del proyecto, ya habian visto la luz sus
principales edificios, tales como el Cine Europa (Madrid, 1928), el Aeropuerto
de Barajas y el Cine Barcel6 (Madrid, 1930), el edificio del Avién Club, la
piscina la Isla y el bar Chicote (Madrid, 1931), la clinica de urgencias de
Barajas y el café Acuarium (Madrid, 1932}, la residencia Modover (Madrid
1934) o el cine Ronda (Vitoria, 1935). La creacién en 1928 del Cine Europa, le
convierte en uno de los primeros arquitectos espanoles modernos, a sélo un
ano de diferencia de las obras ploneras de Fernandez Shaw, Bergamin o
Garcia Mercadal.

Habia recibido el titulo de arquitecto el afio que Primo de Rivera subi6 al
poder instaurando la Dictadura. Pese a su formacién académica, que como
toda su generacion habia recibido, carente de toda filosofia, pronto forma
parte de un heterodoxo grupo de arquitectos, con influencias muy diversas, al
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que Carlos Flores ha denominado Generacion de 1925 (3). Los viajes a Europa
y el consiguiente conocimiento de la arquitectura que alli se realizaba,
dieron a esta generacién una fuente de inspiracién y, favorecida por el
movimiento politico y cultural progresista que recorrié el pais por aquellos
anos, hizo posible que gestara, en la década de 1927-1937 , uno de los
momentos mas brillantes de nuestra arquitectura.

Asi, Gutierrez Soto, se inscribe en la linea de renovaciéon arquitecténica
que presentaria una alternativa a los historicismos; aunque como muchos de
su generacién nunca acabé afiliandose al GATEPAC, del que sélo le atraia -
segin sus propias palabras- los gritos que a través de él lanzara Le Corbusier
(4). Pero, esta no afiliacién nunca significé por su parte un total desacuerdo:
...en realidad, mi manera de pensar coincidia casl en todo con el GATEPAC;
seguia sus reuniones con atencién, seminarios, revistas...(5).

Asi, este arquitecto, representa ese movimiento que Oriol Bohigas ha
denominado Racionalismo al margen y que incluye a la Generacién de 1925,
que disend principalmente sus proyectos en un racionalismo expresionista,
vinculado formalmente al estilo barco (6). Gutierrez Soto se mantiene al
margen de las posturas mas radicales, expresadas por miembros del grupo,
como los Blanco Soler, Lacasa, Sanchez Arcas o Garcia Mercadal, en la
Revista Arquitectura y hechas realidad en los proyectos de la Ciudad
Universitaria de Madrid, empresa en la que no participd, pese a estar dirigida
por su maestro Modesto Lopez Otero. A pesar de ello, la obra de este arquitecto
constituye uno de los logros, en su conjunto, mas coherentes de la época. El
historicismo, en el que se habia formado, significaba un estrecho corsé que
requeria disciplina y erudicién al servicio de significados en los que no
estaba muy interesado. Ajeno también al racionalismo mas ortodoxo de la
nueva arquitectura europea, Gutierrez Soto descubre la neutralidad de su
lenguaje y, trabajando con é€l, llega a ser uno de los mejores arquitectos
racionalistas esparnoles, para algunos el mejor de Madrid (7), como se puede
apreciar en el analisis de sus obras en este periodo.

Es precisamente esta neutralidad que le confiere al lenguaje
arquitecténico, la consideracion del estilo como un 1til, una herramienta de
trabajo, la clave para entender la obra que nos ocupa. A Gutierrez Soto. le
interesa el estilo empleado para expresar la causa, sélo en funcién de ser el
instrumento que ha de dominar y emplear. Concepcién que le diferencia
sustancialmente -por ejemplo- de Luis Moya, para quién la arquitectura era
el emblema simbélico de unos valores que habia que restaurar y con los que
comulgaba. La concepcién de Gutierrez Soto, queda clara en su proyecto para
el Ministerio del Aire de Madrid. En efecto, cuando recibe el encargo, realiza
un anteproyecto (1941) de tendencias claramentes nazis, presidido por una
columnata neodérica de fustes lisos, como la que P. Troost habia disefiado
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para la Haus der Kunst de Munich. El emblema de la Aviacién, con sus dos
alas extendidas coronando la columnata venia a recordar el aguila del
Imperio Aleman y los simbolos de Albert Speer en el estadio de Zeppelinfeld
(8). Tras la derrota alemana, se impuso a G. Soto que cambiara el proyecto
por otro en el que las viejas ideas nacionalistas tomaran cuerpo a través del
paradigma formal del Escorial, resaltando ya como simbolo del Nuevo
Imperio Espariol en los escritos de Gimenez Caballero en 1935. Por supuesto,
el nuevo proyecto, segiin estas directrices, fue aceptado sin reservas, pese a
que a Gutierrez Soto nunca acabé de convencerle: mi principal preocupacién
era el parecido con el Escorial, esto me atormentaba y traté por todos los
medios de evitarlo...(9).

IIl. EL MERCADO MAYORISTA: APROPIACION DE FORMAS.

Esta heterodoxia en al concepcién arquitecténica, que permitié a
Gutierrez Soto alternar estilos dispares en el Ministerio del Aire, esta
ambiguedad, queda también patente en el Mercado de Mayoristas, que pese a
ser uno de los primeros edificios del Régimen franquista, no encuentra
ningiun impedimento en expresarse en unas formas racionalistas, predilectas
de Gutierrez Soto.

Asi, el Mercado de Mayoristas de Malaga, en 1937, presenta un depurado
estilo racionallsta, en el que se han abandonado las caracteristicas formas
barco tan utilizadas en proyectos anteriores de este arquitecto; han
desaparecido las esquinas curvas, los pequefios vanos circulares tipo
camarin, las torres cilindricas acristaladas y la proliferacién de terrazas y
vanos rectangulares conjugados a distintos niveles. Ha desaparecido,
también, el cardcter expresionista de sus primeras obras. Un funcionalismo
severo, de lineas rectas y cuerpos cabicos, define este proyecto, cuya principal
originalidad es su valor simbolico.

El solar obliga a una planta triangular scbre la que se elevan dos alturas
y terraza, y bajo ellas un sotano para las camaras frigorificas.

La planta baja se dedica, en su parte mas estrecha y cercana a la entrada
principal, a oficinas y area de servicios (en los que se incluye el bar). Estas
dependencias se distribuyen alrededor de un vestibulo galeria que desemboca
en un hall publico, cuyo espacio esta centralizado por una fuente. El resto de
planta baja se dedica a instalaciones comerciales, quedando los laterales
abiertos en pértico al exterior, para facilitar la carga de camiones. La planta
primera, se dedica a lonja de contratacién y servicios, quedando la zona mas
ancha estructurada en una gran nave con pilastras donde apoya la cubierta
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adintelada. En la planta segunda, solo se edifica parte del espacio, ya que casi
su totalidad lo ocupa terraza; asi se proyecia una vivienda y sobre ella una
torre -almacén-. En el espacio restante, rodeado de terrazas, una altima nave
de planta triangular y cublerta plana, recorrida en todo su alzado por vanos
rectangulares que acenttian su caracter horizontal.

Esta alternancia de volimenes queda patente, en los alzados, en una
superposicién de cuerpos de distintas dimensiones que se enlazan en una
acentuada horizontalidad, sélo contrapuesta por la torre. destacan al,
exterior, los porches existentes a ambos laterales y la gran marquesina que
recorre todo el edificlo. Esta, al Igual que la torre, nos recuerda la gasolinera
de Porto Pi, construida en 1927 en la calle Alberto Aguilera en Madrid, segan
un proyecto de Fernandez Shaw, y hoy casi mitica, por su desafortunada
desaparicién. Los mismos vanos rectangulares, bajo los que aparece el
portico, recuerdan a los proyectos de la Cludad Universitaria y los primeros
ensayos de la arquitectura racionalista espariola de los anos veinte. Y, pese a
esta vinculaciéon formal, el Mercado de Mayoristas es uno de los ejemplos
pioneros de la arquitectura autarquica. Vamos a analizar esta aparente
paradoja.

IV. LA ARQUITECTURA DE UN NUEVO ORDEN. REVISION
HISTORIOGRAFICA.

Con la terminacién de la Guerra civil, comienza en Espana un Nuevo
Orden en el que la Reconstrucciéon se convierte en el maximo ideal y objetivo
del Régimen, reconstruccién material ideolégica y moral que, obviando
teéricamente el pasado inmediato, pretendia edificar una nueva nacién.
Este ideal tuvo su mejor expresiéon en la arquitectura, que se convirtifo en
uno de los paradigmas del Régimen. Pero, éste buscaba una nueva
arquitectura y casi todos los arquitectos identificados con la Reptuiblica se
exiliaron; los que permanecieron abandonaren, al menos aparentemente, el
racionalismo en la busqueda de unas formas mas grandilocuentes cuyo
modelo fue el Escorial y las realizaciones de la época de los Austrias. El
racionalismo fue condenada y proscrito ideol6gicamente por ateo, marxista,
antiespariol, por ser tabla de salvacién de mediocres y un arte en
decadencia, como lo definié Vértice, la revista de Falange en 1939 (10). Esta
es, en sintesis, la imagen tradicional sobre la Postguerra y su arquitectura.
Pero, la revision metodologica realizada por nuestra historiografia a partir
de los arfios setenta (11), nos ha aportado un nuevo enfoque sobre el tema
haciendonos ver que:

-Pese a las apariencias, existe una total falta de unidad formal en la

denominada arquitectura autarquica, y que la misma existencia de ésta
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con una entidad propia es cuestionable.

-La Guerra Civil no supone un total paréntesis en la evolucion
arquitecténica, existiendo una relacién de dependencia de la Autarquia
respecto a la Republica.

-La pretendida institucionalizacién de la arquitectura de postguerra
solo se consigue a nivel teérico y literario.

-Salvo contadas excepciones, de edificios representativos (12) no existe
una arquitectura franquista como tal, con individualidad propia.
-Como consecuencia de todo lo anterior, pese a las criticas a la
arquitectura racionalista, hubo una considerable apropiacién de las
mismas.

Asi, como plantedé Fernandez Alba, la arquitectura de la autarquia, en su
incapacidad para representar (...) el ideario de los vencedores en la Guerra
Civil de 1936-39, quedaria adscrita a unos presupuestos formales miméticos
de facil asimilacidén y de base eminentemente idealista (12). Y si es cierto que
existe una nueva orientaciéon de la arquitéctura, también lo es que existio
una apropiacién y continuidad del lenguaje racionalista (13). Junto a los
modelos escurialenses monumentalistas, fue el tema de la vivienda,
principalmente en los poblados construidos por la Direccién General de
Regiones Desvastadas, -maximos exponentes de la reconstruccion nacional -
los que tomaron con mayor fidelidad los modelos definidos en la época de la
Repiiblica por arquitectos como Luis Lacasa.

De esta forma, no extrana que el Mercado de Mayoristas de Malaga
recurriera a formas proplas del periodo anterior, que mediante la utilizacién
de simbolos se convirtieron en exponente ideologico de los nuevos
presupuestos. Mediante la anexion de unos simbolos y emblemas se le dota de
un nuevo significado, expresando sus formas modernas el ideal de un estado
Imperialista. El simbolo modifica sus formas, legitimando la utilizacion de
un lenguaje que a niveles teéricos era proscrito por rojo, judaizante y
marxista, en una literatura que tiende a ridiculizarlo.

V. EL VALOR SIMBOLICO

El proyecto de Luis Gutierrez Soto es un claro ejemplo del arte-
propaganda que desarrollaron los regimenes totalitarios eruropeos entre
1920- 1950, basados en los estudios de psicologia de las masas iniclados por
Gustave le Bon y estéticamente impulsados por el futurismo italiano, que
demostraron que para Inculcar un sentimiento en un colectivo, no era tan
eficaz la exposicion racional de dicho ideal cuanto la sugerencia o
provocaciéon de un experlencia sentimental, -emotiva. El franquismo, como
los otros regimenes totalitarlos, comprendié que lo primero, lo mads
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poderoso, lo que a falta de otra cosa debia estar presente, era el simbolo
grafico. Este, se completaba con el nombre -en nuestro caso, resaltado por la
repiticién ritmica de jFRANCO, FRANCO, FRANCO!- y culminaba- con el
slogan.

Simbolos, nombres y slogan, disfrazan en el Mercado de Mayoristas las

propias formas arquitecténicas, porque por encima de ellas, este proyecto se
configura en un lenguaje de estilo; estilo que prescinde de la realidad para
crear unos valores altamente idealistas, creador de la emocién irracional: la
adhesion a Franco y a todo lo que él representaba (15). Y asi, este régimen,
utilizando los mismos mecanismos que el facismo italiano o el nazismo
aleman,. en su medida demostr6 que - igual que éstos- era algo mas
emocional condicionado por las circunstancias histéricas que un sistema
politico ideolégicamente difinido (16); y que en sus manifestaciones
artisticas entendia el estilo mas como un sentir que como una formulacién
formal.

Los simbolos utilizados en el proyecto del Mercado de Mayoristas fueron
los siguientes:

ESCUDO En su nueva configuracién con el aguila, yugo y flechas
columnas

DE del Plus Ultra y la empresa: ESPANA, UNA,GRANDE, LIBRE.
Ya

ESPANA que el escudo Imperial es un resumen de glorias hispanas y de
él debemos tomar ejemplo y ensenanzas (17).

YUGO Aparecian en el escudo en la portada principal coronando la
cara
Y central de la torre, y en el anteproyecto se repetian en las

FLECHAS  jambas del vano de entrada; despues de este diseno se
suprimi6. Probablemente algiin heraldo de la corte imaginé
entonces el blasén de los Reyes Catélicos, el mas bello de la
herdldica espanola, que cobija segiin la concordia de
Segovia, las armas alternadas de Castilla, Leon y Aragén-
Sicilia, bajo el aguila de San Judn. Poco después -se dice que
inventadas por A. ‘Nebrija- surgieron las divisas, segun la
costumbre caballeresca de la época, que atribuia a Isabel un
haz de flechas, cuya inicial cotncide con la de Fernando; y a
este, un yugo de juntas por ser la Y la primera letra del
nombre de la Reina. Esta trivialidad galante encubria un
significado mas hondo: dos voluntades aunadas en el yugo de
una empresa dificil y trabajosa, y reinos y tierras dispersos,
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ahora reunidos en un ideal colectivo (18).

Las Juntas ofensivas nacional sindicalistas (JONS),
formadas en 1931, adoptaron como emblema el yugo y las
flechas de los Reyes Catélicos, simbolo adecuado para
quienes sonaban con restaurar la grandeza imperiar
espanola (19).

Fusionadas estas Juntas con Falange, de ahi toma el simbolo
del yugo y las flechas el Nuevo Régimen, manteniendo su
significado imperialista.

LAS La torre del mercado se coronaba en el proyecto en sus caras

ALAS laterales con dos alas, elemento apropiado de las estéticas
totalitarias, tanto nazi como del fascismo italiano de
Mussolini. Simbolo que Gutierrez Soto habia utilizado ya en
el Proyecto del Edificio para Ministerio del Aire.

LAS Se adornaba el Mercado con la bandera roja y gualda en su
BANDERAS centro y a sus lados el yugo Y las flechas; simbolos de la patria
y el Nuevo Orden.

Ademas de estos simbolos, una serie de emblemas y slégans completaban
el valor iconografico del mercado:

- En la fachada principal, el anteproyecto recogia el lema Esparia, Una,

Grande, Libre para Franco.Después simplicado en el proyecto definido

en ESPANA, UNA,. GRANDE, LIBRE.

- En la torre, en los laterales, bajo las alas, se leeria ARRIBA ESPANA.

-En los laterales, en un friso que recorria toda la fachada: LA VIDA ES

MILICIA Y HAY QUE_ VIVIRLA CON ESPIRITU DE ACENDRADO

SACRIFICIO. LA VIDA ES O LA PATRIA.

Y en el lado contrario, FRANCO, FRANCO, FRANCO, DICIEMBRE ANO DE

LA VICTORIA MC 2 F Co,

Resalta asi, junto a un lema de fuertes connotaciones militares, el
nombre de Franco, figura clave en este sistema propagandistico del Régimen;
ya que una de las primeras preocupaciones de éste fue crear una imagen del
Caudillo, misién fundamental de los Servicios de Propaganda del Ministerio
de Gobernacién, dirigidos por Dionisio Ridruejo y que emitié la imagen de
Franco como el héroe de las mil caras, que representaba todas las virtudes y
aspiraciones de la Nueva Espana (20).

- También en el lateral, bajo estas inscripciones, se podia leer: TRABA.JO,

JUSTICIA, DISCIPLINA Y MILICIA. ARRIBA EL CAMPO. Después

simplificado, en el proyecto definitivo en : ARRIBA EL. CAMPO.
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Esta inscripcién expresaba los atributos con los que el Régimen se
definia y una exaltacién de su principal riqueza econémica: el campo, a la
que el nuevo edificio se dedicaba. De hecho, la agricultura fue considerada en
los primeros anos de la postguerra como el motor y sostén de las necesidades
del Estado, necesidad que se convierte en una verdadera obsesién en el
entendimiento de la agricultura como soporte del proceso de
industrializacién del pais. Bajo este aspecto, el Mercado de Mayoristas, por
su propia funcién, adquiere un nuevo significado simbélico.

En el lateral de la torre, se volvia a reincidir en esta exaltacion del
campo, acompanada por los signos del Caudillo Victorioso.

VI. CONCLUSIONES

Con todo lo expuesto, queda demostrado cémo un edificio formalmente
racionalista, El Mercado de Mayoristas de Malaga, adscrito, de cierta forma,
a las realizaciones arquitectonicas de la Republica, con las que establece un
paralelo, se constituye mediante la utilizacién consciente de determinados
simbolos y emblemas en una de las mas claras expresiones plasticas del
Nuevo Régimen instaurado en Espana tras la Guerra Civil. Esta funcién
propagandistica de la que, como otros, es muestra este mercado, relaciona el
Arte de la Autarquia con el de los fascismos europeos de primer tercio de siglo
XX, en cuanto en ellos el simbole grafico fue el elemento por excelencia, la
cuaspide, la concrecion de toda su ideologia politica. Y mediante simbolos, el
signigicado, 'la idea, anul6 al significante: las formas; puesto que, por
primera vez en la historia, la propaganda era mdas importante que el
coriflicto, la imagén mds real que el suceso (21). Con estos planteamientos la
Autarquia fue plenamente consciente de que el simbolo era capaz de alterar
la funcién, el significado de un edificio. Y, quizas por su incapacidad para
crear unas nuevas formas, o tal vez porque lé interesaba mas asentar
ideologias o sentimientos, inculcar la emotividad de una Nueva Nacién que
nacia grande y libre, equiparada al pasado glorioso de la Espana
Imperialista de antano, se convirtié toda ella en un simbolo de estos valores,
estableciendo una serie de transformaciones y modificaciones formales, que
en modo alguno pretendieron trastocar las realizaciones (arquitecténicas)
racionalistas (22), como demuestra el proyecto del arquitecto Luis Gutierrez
Soto para este Mercado de Mayoristas de Malaga, que hemos analizado.

Por todo ello, ya sélo concluir deseando que estas lineas inculquen el
respeto hacia este edificio y que asi perdure en nuestra ciudad, como un
testimonio de nuestra arquitectura mas revelante y de nuestra historia mas
' reciente, pues como afirmaba el propio Gutierrez Soto:

...Hoy, remitida la fiebre y pasado el ambiente que lo creé, es posible
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pensar que quizas fuimos demasiado lejos dejandonos llevar de
nuestros sentimientos; pero, equivocados o né, esa arquitectura esta ahi
y ahi seguird, para que la historia la juzgue, porque el gran milagro de la
arquitectura es poder explicar mediante su propio lenguaje, las mas
recénditas pulsaciones del clima humano, asentado sobre el suelo sus
testimonlos sélidos y elocuentes.

NOTAS:

10.

Gutierrez Soto deja constancia de sus obras en nuestraciudad en una serie de proyectos de
postguerra, como ¢l Aeropuerto Civil, el Paseo Maritimo o el Club de Golf de Torremolinos: y
una mas tardia de los anos setenta: el proyecto para la facultad de Medicina.

El proceso de adjudicacién del proyecto y obras del Mercado de Mayoristas csta suficiecntemente
documentado en las Actas Capitulares de Malaga, que hemos consultado en el Archivo
Municipal de esta ciudad, en los siguientes tomos:

T. 346 (afio 1939), folios 3 v. y 83.

T. 347 (afios 1939-40), folios 15, 226 y 289.

T. 348 (afios 1941), folios 6v., 36v., 122, 81, 162, 217, 239, 251 y 277.

T. 349 (afios 1942), folios, 44, 138, 153, 168, 171, 193, 222, 240, 250, 251 y 350.

T. 350 (anos 1943), folios 81v., y 85.

T. 352 (anios 1944-45), folios 36v., y 126.
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Fig. 1-2.- Bocetos para el anteproyecto del Mercado de Mayoristas. Luis Gutiérrez Soto.

290




200

E/CALY 1

Eum{

8
|
|
il waw
nay
LA ]
[ R}
5 mas .__
_ s | i &
._ ~ i H..H.J_
=R @ F -~
= o ==
== < -
Ll 3| &
| =) an F=
f 1 A -
{ H..:___ = = |H_
I o E
_. -__ = mu -
Tt - l" s
—_i _ - =
N Ny - T
L= 28 O
’ v ) <1
4 | &7
P i
e i
.
p N
o [
e % :

291

Flo. 4.

Fig. 3-4.- Bocetos para el anteproyecto del Mercado de Mayoristas. Luis Gutiérrez Soto.




ANTEPROYECTO  DE MERCADO DE MAYORISTAS
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Fig. 5.- Anteproyecto de Mercado de Mayoristas.



Lam. 2.- Portada Principal.
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Lam. 3.- Vista de la Torre.

Lam. 4.- Vista del Lateral Derecho.
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